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Sunus

Dijital teknolojilerin hizla gelistigini ve hayatimizin igerisindeki yerini giderek de
genislettigini gézlemliyorduk ancak gercek anlamda bir devrime dénisecegini en azindan
simdilik beklemiyorduk. Koronaviris salgininin bir anda tiim diinyay etkisi altina almasiyla
birlikte dijital devrimin ayak seslerini de duymaya basladik. “Hayat eve sigar” sloganinin da
motivasyonuyla hepimiz evlere kapandigimizda anladik ki diinya artik baska bir doneme
giriyor. Dijital teknoloji temeli izerine bigimlenmekte olan bu yeni dénemin dncekilerden
belki de en dikkat ¢eken farki zaman ve uzam asimi bir 6zellige sahip olmasidir. Alisveristen
banka hizmetlerine, sagliktan egitime kadar hayatin tiim kesitlerinin sanal alana tasindigi
bu sliregte insanlik bir yandan salginla miicadele ederken diger yandan da higbir seyin artik
eskisi gibi olmayacagl yoniindeki kavrayisin kaotik kivranisi igerisine girmisti. Ozellikle de
egitimde o6grencilerin ve 6gretmenlerin dijital teknolojinin sagladigi olanaklarla sanal
ortamda bir araya gelerek siireci yonetmeleri yeni bir ¢aga girmekte oldugumuzun en
onemli gostergelerinden biri oldu.

Uskiidar Universitesi iletisim Fakdiltesi olarak Uluslararasi iletisim Giinleri (iFiG) kapsaminda
her yil diizenli olarak gergeklestirmekte oldugumuz uluslararasi sempozyumun yedincisini
“Dijital Cagda iletisim Egitimi” bashg: ile planlarken insanligin béylesine feci bir salgin
durumuyla karsi karslya kalacagini, hayatin 6nemli bir kesitinin sanal ortama tasinacagini
elbette tahmin edemezdik. Nisan 2019’daki 6. Uluslararasi iletisim Giinlerinin hemen
ardindan yedincisinin konusunu belirlemis ve hazirliklara baslamistik. Dijital Cadda iletisim
Egitimi baghkli sempozyumumuz normal kosullarda Nisan 2020’de Universitemizin
Uskiidar’daki Giiney Yerleskesinde gerceklestirilecekti. Mart 2020’de tiim hazirliklarimizi
neredeyse tamamlamis ve sempozyum programini ilan etmek Uzereyken ne yazik ki
koronavirls salginiyla hayat neredeyse durma noktasina geldi. Bunun Uzerine biz de
durumun biraz daha normale dénebilmesi Umidiyle sempozyumu birkag ay sonrasina
erteleyerek gevrimigi olarak gergeklestirmeye karar verdik. Ancak bu arada bir yil dncesinde
belirledigimiz konu bashginin, igerisinde bulundugumuz dénemle bu denli bitlinlesecegini
gercekten de hi¢ tahmin edemezdik. Aslinda Dijital Cagda iletisim Egitimi bashigini
belirlerken yapmak istedigimiz sey bir yandan iletisim egitiminin buglinini tartismak, diger
yandan da gelecege vizyon olusturacak birtakim gorislerin ortaya ¢ikmasina 6nayak
olmakti. Sonugcta diinya yonuna dijital ¢aga gevirmisti ve 6ntimuzdeki birkag on yil icerisinde
her seyin buglinkiinden ¢ok farkh olacagi agikti. Ancak beklenmedik bir dinamik devreye
girince her sey bir anda altiist oldu. insanlik yakin gelecek planlarini hizla ve de telasla
bugiine ¢ekmek zorunda kaldi. Dolayisiyla da evrimsel siire¢ igerisinde gergeklesmesi
Ongorilen degisim istenmeyen ve de beklenmeyen nedenlerle devrimsel bir nitelige
birtnerek yagsanmaya baglandi. Bu durum bir yaniyla gelecege iliskin dngorilerin simdi gok
daha somut bicimde gozlemlenmesini ve de kavranmasini saglamakta, ama diger yandan
da degisimin bu denli hizli yasanmasinin kaotik yansimalari (zerinde durmayi
gerektirmektedir. Dolayisiyla Dijital Cadda iletisim Egitimi Sempozyumu da bir yandan
vizyoner bir anlayisin gelistirilmesine katki saglamayi, diger yandan da mevcut duruma
iliskin saptamalarda bulunmayl amaglamaktadir. Bdylece bu sempozyumla, hem
dijitallesme yonlindeki hizli degisimin yarattigi kaotik durum ve sorunlar tzerinde durularak
birtakim ¢6zim oOnerileri gelistiriimesi, hem de dijitallesme temeli Gzerinden egitim



alaninin, 6zellikle de iletisim egitiminin nasil daha nitelikli hale getirilecegine iliskin birtakim
stratejiler belirlenmesi hedeflenmektedir.

Uluslararasi diizeyde bir sempozyumun Ustelik de siireklilik igerisinde gerceklestirilmesi
elbette bir ekip isidir. Burada dncelikle yurt disindan ve yurt icinden sempozyuma gerek
konusmaci olarak katilan gerekse de bildiri degerlendirme silirecine hakem olarak destek
veren degerli akademisyenlere tesekkiir etmek istiyorum. Onceki yillarda oldugu gibi bu yil
da sempozyumumuz ¢ok sayida akademisyenin bildiri sunumuyla gerceklestirilecektir.
Bildirileriyle sempozyuma destek veren tiim akademisyenlere, bu yil da hep birlikte
akademik niteligi ylksek bir bilimsel etkinligi birlikte gergeklestirmek Umidiyle
tesekkirlerimi sunmak istiyorum. Diger yandan bu denli genis katiimh bir bilimsel
etkinligin gerceklestirilebilmesi gercek anlamda emekgi bir takimla miimkiindiir. Uskiidar
Universitesi iletisim Fakiiltesinde gérev yapmakta olan tiim mesai arkadaslarimizin bu
yondeki destegi gercekten cok degerli. Her birine buradan tesekkiir ediyorum. Sempozyum
Dizenleme Kurulunu olusturan arkadaslarimizin 6zverili gabalari olmasa bu sempozyumun
gerceklestirilmesi mimkiin olmazdi. Bu vesileyle Diizenleme Kurulunu koordine eden Dr.
Ogr. Uyesi Saha Baygiil Ozpinar’a ve siirece iliskin her konuda destegini esirgemeyen dekan
yardimcilarimiz Dr. Ogr. Uyesi Can Diker’e ve Dr. Ogr. Uyesi Pinar Aslan’a tesekkiir etmek
isterim. Sempozyum afisinin tasarimini gerceklestiren Dr. Ogr. Uyesi Kerim Diindar’a ve
siirece destek veren Prof. Dr. Hasip Pektas’'a tesekkiir ediyorum. Diizenleme Kurulu
Sekreteryasi ise isin mutfagindaki sessiz kahramanlardir. Arastirma gorevlilerimiz Nihan
Barlas, Yezdan Celebi ve Selin Maden sempozyumun sekreterya kismini basariyla
yonetirken, Ars. Gér. M. Emir Fidan da sempozyumun Bildiri Ozetleri kitabinin tasarimdan
yayima tim sdrecin sorunsuz tamamlanmasini sagliyor. Arkadaslarimiz kocaman bir
tesekklirli hak ediyorlar. Sempozyuma ceviri destegiyle katkida bulunan Ars. Gor. Besna
Agin’a da cok tesekkiir ediyorum. Bildiri Ozet Kitabinin redaksiyon siirecine destek veren
arastirma gorevlilerimiz Neslihan Bulur, Zindan Cakici ve Burak Ceber ve Burgin Genis’e de
ayrica tesekkir ediyorum. Aslinda yillardan beridir streklilik icerisinde diizenlenmekte olan
Uluslararasi iletisim Guinleri elbette fakiiltemizin tiim akademik ve idari kadrosunun katilimi
ve destegiyle gerceklestiriimektedir. Gerek diizenleme kurulunda gerekse de bilim danisma
kurulunda yer alarak boéylesine kapsamh bir bilimsel etkinligin gerceklesmesine katki
vermelerinden dolayr Uskiidar Universitesi iletisim Fakiiltesindeki bitiin  mesai
arkadaslarima da buradan sonsuz tesekkiirler. Ama elbette ki Universitemiz Rektdrliigiintin
destegi olmasa bu etkinligi gerceklestirmemiz miimkiin olmazdi. Kurucu Rektériimiiz Prof.
Dr. Nevzat Tarhan’in destegi ve katkisi bizler i¢cin ¢ok degerlidir. Kendilerine buradan
tesekkirlerimi iletmek isterim. Universitemiz Rektérii Prof. Dr. Mehmet Zelka’nin siiregleri
kolaylastirici destegi ¢ok Onemli ve hocamiza da ¢ok tesekkiir ediyorum. Ayrica
Universitemizin Kurumsal iletisim Direktorligii, Mali isler Direktérligi ve Satin Alma
Direktorligunin destekleri isimizi fazlasiyla kolaylastiriyor. Onlara da buradan
tesekkirlerimi iletmek isterim. Ve son olarak da gerek katilimlariyla gerekse de
organizasyona destekleriyle her zaman bizlerle bir arada olan sevgili 6grencilerimize
tesekkiir ediyorum, onlarsiz olmaz.

Prof. Dr. Nazife Glingor
U.U. lletisim Fakiiltesi Dekani ve
Sempozyum Dlzenleme Kurulu Baskani



Foreword

We were observing that digital technologies were developing rapidly and expanding in our
lives, but we did not expect it to turn into a real revolution, at least for now. As the
coronavirus pandemic suddenly affected the whole world, we started to hear the footsteps
of the digital revolution. Thanks to the motivation of the phrase “life is at home”, we all
realized that the world is now entering another era when we all stayed at our homes. Being
formed on the basis of digital technology, perhaps the most striking difference of this new
era from the previous ones is that it has a feature of transcending time and space. In this
process, in which all aspects of life from shopping to banking services, from health to
education were transferred to the virtual space, humanity was struggling with the
pandemic on one hand, and on the other, entered the chaotic chaos of the understanding
that nothing would be the same as before. Especially in education, the fact that students
and teachers come together in a virtual environment with the opportunities provided by
digital technologies and manage the process, has been one of the most important
indicators that we are entering a new era.

As Uskiidar University Faculty of Communication, while planning the seventh symposium
we hold every year as part of the International Communication Days, with the title of
“Communications Education in the Digital Age”, we could not predict that humanity would
face such a disastrous pandemic and that a significant part of life would be transferred to
the virtual environment. Right after the 6th International Communication Days in April
2019, we determined the subject of the seventh symposium and started our preparations.
Our symposium titled Communications Education in the Digital Age was to be held at our
university's Southern Campus in Uskiidar in April 2020. In March 2020, when all our
preparations were almost completed and we were about to announce the symposium
program, unfortunately, with the coronavirus pandemic, life almost came to a halt.
Therefore, we decided to hold the symposium online by postponing it for a few months in
the hope that the situation could change and things could return to normal. However, we
could never imagine that the topic we determined a year ago would be so integrated with
the period we are in. In fact, what we wanted to do while determining the title of the
symposium was to discuss the present of communications education on one hand, and on
the other, to initiate the emergence of some ideas that will create a vision for the future.
After all, the world had entered the digital age, and it was clear that in the next few decades
things would be very different from today. However, when an unexpected event happened,
everything suddenly turned upside down. Humanity had to quickly and hastily bring
forward its plans for the near future. Therefore, the change predicted to take place within
the evolutionary process began to take on a revolutionary character for undesirable and
unexpected reasons. On one hand, this situation enables the predictions about the future
to be observed and understood in a much more concrete way now, but on the other, it
requires focusing on the chaotic reflections of such rapid change. Therefore, the
Communications Education Symposium in the Digital Age aims to contribute to the
development of a visionary understanding and to make determinations regarding the
current situation. Thus, with this symposium, it is aimed to develop some solutions by
focusing on the chaotic situation and problems created by the rapid change in the direction
of digitalization, and to determine some strategies on how to make the field of education,
especially communications education, more qualified on the basis of digitalization.



Itis of course a team effort to hold an international symposium on a continuous basis. First
of all, | would like to thank the esteemed scholars here and abroad both as speakers and
who supported the paper evaluation process as referees. As in previous years, our
symposium will be held with the presentations of several scholars this year. | would like to
express my gratitude to all the scholars who supported the symposium with their papers,
with the hope of organizing a scientific event of high academic quality together this year.
On the other hand, such a large-scale scientific activity is possible with a team that really
makes great effort. The support of all our colleagues working at Uskiidar University Faculty
of Communication is really valuable in this regard. | thank them all. It would not be possible
to hold this symposium without the devoted efforts of our friends in the Organization
Committee. On this occasion, | would like to thank Asst. Prof. Saha Baygiil Ozpinar, who
coordinated the organizing committee, and Asst. Prof. Can Diker and Asst. Prof. Pinar Aslan,
the deputy deans for their support in all matters. | would like to thank Asst. Prof. Kerim
Diindar, who designed the symposium poster, and Prof. Hasip Pektas, who supported the
process. The Organizing Committee Secretariat is the silent hero of the symposium. While
our research assistants Nihan Barlas, Yezdan Celebi and Selin Maden successfully fulfil the
secretary duties, Res. Asst. M. Emir Fidan ensures the completion of the entire process
from design to publication of the abstracts. | would like to thank them all. | would like to
thank Res. Asst. Besna Agin, for supporting the translation. | would also like to thank our
research assistants Neslihan Bulur, Zindan Cakici, Burak Ceber and Burgin Genis for
supporting the editing process of the Abstract Book. In fact, International Communication
Days, which have been held continuously for years, is held with the participation and
support of all academic and administrative staff of our faculty. Thanks to all my colleagues
at Uskiidar University Faculty of Communication for their contribution to the organization
of such a comprehensive scientific activity by taking part in the Organization Committee
and the Scientific Committee. But of course, it would not be possible for us to hold this
event without the support of our University Rectorate. Our Founding Rector Prof. Nevzat
Tarhan's support and contribution have been immense. | would like to thank him. The
support of our Rector Mehmet Zelka has been immense as well, and | would also like to
thank him. In addition, the support of our University's Corporate Communications
Directorate, Financial Affairs Directorate and Purchasing Directorate make our job much
easier. Thank you. And finally, | would like to thank our dear students who have always
been there for us with their support to the organization.

Professor Nazife Glingor
Dean of Communication Faculty and
Head of Symposium Organizing Committee
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THE EMERGE OF COMPUTATIONAL COMMUNICATION AT THE
INTERSECTION OF COMMUNICATION AND COMPUTATION:
OPPORTUNITIES AND CHALLENGES

Enes ABANOZ*

We are living in a digital era where most of our daily activities take place both through
applications and computers. This causes the big data phenomenon which is an important
subject for scientific research with increasing of available tools and processing power. As a
natural outcome of this trend, a growing number of communication scholars is using
computational methods for analyzing social behavior (van Atteveldt & Peng, 2018).
Fundamental theories of communication sciences such as agenda setting, selective
exposure and two-step of information flow have been using as a theoretical backbones in
many computational researchers (e.g., Barbera et al., 2019; Gonzalez-Baildn et al., 2013).
The methods of computational communication do not mean that a method is only
executed on a computer — communication scholars have been using computers in their
research for a long time. Computational methods in communication research are
expansion and enhancement of the existing methodological toolbox (van Atteveldt & Peng,
2018, p. 2). On this paper, we will focus on the implementation of computational
communication methods and touch upon the opportunities and challenges of this method
in communication field and education. The situation in our country will be evaluated
through the curriculum of communication faculties.

Keywords: computational communication, education, digital age.
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DIJITALLESEN GAZETECILIK PRATIKLERI VE iLETISIM
FAKULTELERINDE GAZETECILIK EGITIMI

Ayla ACAR*

20. ve 21. ylzyila damgasini vuran iletisim teknolojisindeki gelismelerin sonucu olarak
dijitallesme, “yeni medya” olarak adlandirilan iletisim ortaminin olusmasina ve gazeteciligin
bu yeni ortamda evrilerek déniismesine yol agmistir. Yeni medya, geleneksel medyanin
metamorfoz gegirmesi ve yeni medya teknolojilerine uyarlanmasi sonucunda ortaya ¢ikan
bir melez yapi olarak da gorilmektedir. Haberin zaman ve mekandan bagimsiz, hizli ve
etkilesimli olarak aktarilabildigi bir ortam olan dijital medyada gerek haber kavrami gerekse
gazetecilik pratikleri degisime ugramistir. Dijital gazetecilikte hikdye anlaticilig
(storytelling), video haberciligi, veri gazeteciligi 6ne ¢ikan yeni alanlardir. Geleneksel
gazeteciligin 5N+1K kurah dijital gazetecilikte de ©6nemini korurken, Google arama
motorunun kriterleri de (SEO-Search Engine Optimization) haber yazim sirecinde goz
onlinde bulundurulmaktadir. Glinimiizde emek ve bilgi yogun bir meslek olan gazeteciligin
sadece haber toplayip yazmakla sinirli olmadigi, gazetecilerin “bilgisayar bilimci, veri
bilimci, 6nci, proje yonetici, iletisimci ve tasarimcl” gibi 6zelliklere de sahip olmalari
gerektigi gorlsi benimsenmektedir. Gazete, dergi, radyo, televizyon gibi geleneksel
medyanin da dijital teknolojileri kullanarak haber Gretmesi ve yayin yapmasi, iletisim
fakiltelerindeki gazetecilik egitiminin  sektorliin  ihtiyacini  karsilayacak sekilde
glincellenmesini ve yeni nesil bir egitimi zorunlu kilmaktadir. Gazetecilik bélimlerindeki
egitimin dijital gazetecilik pratiklerine ne kadar cevap verdigini ortaya koymayi amaglayan
bu ¢alismada Turkiye'deki iki vakif ve iki devlet Gniversitesinin gazetecilik bolumleri ile iki
vakif Universitesinin yeni medya ve gazetecilik bolimlerinin lisans mfredatlari dokiiman
inceleme ve igerik analizi yéntemleri kullanilarak niceliksel olarak degerlendirilmistir.

Anahtar Kelimeler: dijital gazetecilik, yeni medya, gazetecilik lisans egitimi.
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DIJITAL DONUSUM CAGINDA SINEMADA ZAMAN VE MEKAN
ALGISI: BLACK PANTHER (2018) ORNEGI

Pelin AGOCUK*

Yeni teknolojik imkanlarla birlikte, sesin ve goérintiintn dijital olarak kodlanabilir olmasi ve
datalara daha hizli erisim imkani saglanmasi, sinema seyircisinin film izleme aliskanhgini da
etkilemistir.  Dijital sinemanin yarattigi sanal gergeklik, geleneksel anlatim tarzi ile
sinemada zaman ve mekan algisini da degisime ugratmistir. Yeni sinema teknolojilerinin
sundugu imkanlar seyircide Ust dizey bir katarsis yasanmasina neden olurken, soyut bir
bilgi/data olarak dijital teknolojiler seyircinin gergeklikle bagini tamamen koparmistir.

Yeni iletisim teknolojileri, sinemayi oldugu gibi bircok sanat dalini da etkilemis ve
dénistiirmistiir. Ozellikle sinemada yasanan yenilikler, yeni bir {iretim bicimine ve filmlerin
dusik bltgeyle ¢ekilmesine olanak tanimis daha kiiclik olgekli Glke sinemalarinin gelisimine
katkida bulunmusgtur. Dijital teknolojinin sundugu imkanlar, seyircinin filmlerle ilgili
bilgilere daha kolay erisebilmesine olanak taniyarak daha aktif bir kullanici olmasini
saglamistir. Fakat sinemada izleyicinin gergeklikle bagini tamamen kopararak o6zellikle
zaman ve mekan algisini da donlsiime ugratmigtir.

Bu ¢alisma, soyut bir bilgi akisi olarak dijital cagda filmlerde zaman ve mekan algisi lizerine
odaklanmigtir. Calismanin kuramsal gergevesinde Laura Mulvey’ in sinemada teknolojik
imkanlar ve dijitallesme konusunu ele aldig “Saniyede 24 Kare Olim (2012)” adh
kitabindan yola cikilacaktir. Calismada, zaman ve mekan algisi Gzerinden, Black Panther
(2018) filminin gostergebilimsel analizi ile film okumalari yapilacaktir. Calismanin amaci,
sinemanin Uretim siirecinde kullanilan yeni dijital teknolojilerin zaman ve mekan iliskisini
nasil yansittigi ve izleyicinin zaman ve mekan algisinda nasil bir doniisime yol agtigini
incelemektir.

Anahtar Kelimeler: dijital sinema, sanal gerceklik, zaman, mekan.
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BASIN VE MEDYA CALISANLARININ INTERNET VE TELEVIZYONA
iLISKIN TUTUMLARININ ANALIZI

Emre Yigithan AKBULUT*

Teknolojik gelisim siurecinde iletisim araglari olabildigince kitlesellesmis ve bir endustri
halini almistir. Bugliniin diinyasinda basin galisanlari igin bilgi toplama ve yeniden lretim
konusunda ¢ok farkli segenekler bulunmaktadir. Boylece, glinimiizde web 2.0
teknolojileriyle ortaya ¢ikan etkilesimli ¢evrimici platformlar ile haber Ureticilerinin yani
basin galisani ve gazetecilik kimliklerine dahil olan kitlelerin haber Uretirken veya giindelik
yasamlarinda enformasyon kaynaklarini nerelerden elde ettikleri merak konusu
olmaktadir.

Tutum analizinin basin ¢alisanlarinin habercilik anlayigini ortaya koymada ipucu verecegi ve
Ulkemizde haberciligin ne yonde ilerleyecegi hakkinda katki saglayacagi distinilmektedir.
Hayatimizda medya kavraminin oldukga etkiye sahip oldugu bilinmektedir. Ozellikle, sosyal
medyanin hayatimizi nasil etkiledigine dair gesitli sorularla farkli platform veya farkli
orneklem Uzerinde ylritulecek arastirmalar ile hem literatiire katki saglanabilir hem de
farkli arastirmalar arasinda karsilastirmalar yapilmasi daha olanakli hale getirilebilir.

Bu arastirmada basin ve medya c¢alisanlarinin internet ve televizyona karsi olan
tutumlarinin analiz edilmesi amaglanmistir. Bu amag¢ dogrultusunda arastirma sektérde
cesitli pozisyonlarda calisan 75 kisi ile genel tarama modeline goére yuritilmastar.
Arastirmada basin ve medya ¢alisanlarinin internet ve televizyona karsi olan tutumlari
analiz edilmistir. Cercevelemeye dayali yapilan bu g¢alismada, tutumlar internet ve
televizyon olarak kategorize edilerek “kaynak” ve “haber alma” basliklari altinda
incelenerek medya ¢alisanlarinin, tutumlari ortaya gikariimistir.

Arastirma sonucunda elde edilen bulgularin bazilari su sekildedir: (a) Arastirma sonucunda,
internet platformlarinin haber alma ve kaynak konularinda basin galisanlari tarafindan daha
fazla kullanildigi bulunmustur; (b) Haber Ureticileri ve Uretim kisminda yer alan basin
¢alisanlari, internetin ve sosyal aglarin, televizyon haberciligini ve eski tip habercilik
kavramini sona erdirecegini disinmektedir; (c) Sosyal medya ve internetin, televizyon ve
televizyon haberlerine oranla insanlar lzerindeki etkileri hem 6nem kazanmis hem de
enformasyonlarinin temel taslari ortaya cikarilmistir; (d) internet sisteminin gelismesi,
yayginlasmasi ve kullaniminin giderek artmasi, internetin yasamamizda daha c¢ok yer aldigi
ve bu durumun sektér calisanlari tarafindan da artarak devam edecegi anlamina
gelmektedir;(e) Sosyal medya ve internet, televizyon haber kanallarina oranla
kaynaklarinin, durumlarinin, davranis sergileme egiliminin, anlaml bitinlik olusturmada
daha fazla yer ettigi saptanmistir; (f) sektor ¢alisanlarinin gogunlugunun erkek olmasi erkek
egemen bir medyanin varligina da isaret etmektedir.

Arastirma sonunda haber Uretim siiregleri sosyal medya ve internet araciligiyla es zamanli
olarak kullanilabilmektedir. Glinimizin teknolojik gelisim silirecinde, iletisim araglar
vasitas! ile haber kaynaklarinin, durumlarinin, davranis sergileme egiliminin, anlamli

* Lisansisti Ogrenci, Uskidar Universitesi, emreyigithan.akbulut@st.uskudar.edu.tr



butlinlik olusturmada giderek daha fazla bir etkisi olacagl dustiniilmektedir. Sadece
internet haberciligi bazi seyleri tamamlamaya yetmeyebilir. Bazen gazetelere, bazen
dergilere bazen de televizyonlara ihtiya¢ duyulmaktadir ve bu ihtiyacin daha uzun siire

devam edecegi diistinilmektedir

Anahtar Kelimeler: haber kanali, televizyon haberi, sosyal medya, basin galisani, internet,
internet haberi, dijital platformlar.



YENi MEDYA BOLUMU OGRENCILERININ YENi MEDYA
EGITIMINE BAKISI VE SEKTOREL BEKLENTILERI UZERINE BIR
ARASTIRMA

Mahmut AKGUL*

Son yillarda llke genelinde yasanan Universitelesme sirecinden iletisim fakilteleri de
payini almis ve fakilte sayisi hizli bir artis géstermistir. Fakilte sayisindaki hormonlu artis
egitim kalitesini de etkilemekte ve nitelik sorununu ortaya ¢ikarmaktadir. Akademik
kadrolarin darhg, fiziki kosullarin yetersizligi, teknolojik altyapi eksikligi ve fakiltenin
konumlandigi kentin imkanlari/imkansizliklari niteliksel sorunlarin ilk akla gelenleridir.
Bunlardan dolayi iletisim egitiminde bolgesel farklara bagl olarak nitelik farki daha da
belirginlesmistir. Bahse konu sorunlarin yani sira artan okullar ve mezun sayisi, sinirl bir
alana sahip olan medya ve iletisim sektériindeki miicadeleyi de daha da sertlestirmistir.
Sektorel bliylmeyle mezun sayisindaki artis arasindaki orantisizlik arz talep dengesini
bozmus ve ortaya ciddi bir istihdam sorunu ¢ikmistir. Bu gergeklikten hareketle iletisim
fakiiltelerinin en yeni birimi olan “yeni medya” bolimi 6grencilerinin aldiklari egitimleriyle
ilgili gorislerini ve mezuniyet sonrasi sektérel beklentilerini ortaya koymayi amaglayan bu
calisma, Usak Universitesi iletisim Fakiiltesi Yeni Medya Bo&limi &grencilerini
kapsamaktadir. Halen Tirkiye’de yeni medya boliminde 6rgilin egitim veren tek devlet
Universitesi olmasi, bahse konu lniversitenin tercih edilmesinin temel sebebidir. Calismada
anket teknigiyle toplanan veriler, arastirmanin veris setini olusturmaktadir. Elde edilen
veriler irdelendiginde 6grencilerin aldiklari yeni medya egitiminin niteligi ve gelecek
beklentileriyle ilgili yeterli bilgi birikimine sahip olmadiklari ortaya ¢ikmistir.

Anahtar Kelimeler: yeni medya, yeni medya egitimi, yeni medya bdlimd, iletisim fakdltesi,
Usak Universitesi.
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DIJITAL CAGDA, DIJITAL SANATLARDA VE RESIMDE, OZGUNLUK
SORUNSALI; ESER Mi? URUN MU?

Ruhcan AKiL*

Dijital cagda, sanatin, teknoloji ile bulusmasi; yaratim nesnelerini, hayal giici ve
yaraticiliktan ¢ikartip yerini tamamen dijital imgelere birakmasina neden olmustur.
Dijitallesme ile birlikte klasik sanatin kendisini bagimsiz olarak ifade etmesinin yani sira
dijital sanatin giderek daha genis tasarimci ve tiketici kitleler tarafindan tercih edilmesi
sonucunda dijital sanatin yayginlasmasi ve dogal olarak tiiketimi, klasik anlamda gorindr
olmaktan uzaklagmaktadir.

Dijital cag tanimi, bilgi ¢agi, bilisim ¢agi vb. kavramlara eslik edecek sekilde veya bagimsiz
kavram olarak kullanilmanin yani sira, iletisim ve bilisim sozliiklerinde de yer almaktadir.
“Teknoloji alanindaki degisimler, insanin bilgi edinme, Uretme, paylasma ve iletisim
ahiskanliklarindaki dijital ortamlara bagvurmasini gerekli kilmaktadir” (Gezgin,2018). Dijital
sanat ve sanatlar, bilgisayar ve ona bagl teknolojilerin ulastig son gelisme olan yapay zeka
ve algoritmalar ile insan, makine/robot ve teknoloji algisindaki evrimi etkilemekte ve yeni
estetik anlayisinin ortaya ¢ikmasina da neden olmaktadir. Dijital sanatlari destekleyen,
sanat kurumlari, kliratorler ve sanat yénetmenleri, sanat Ureticilerini farkh disiplinlerle
bulusturarak, ortak ¢alismalara yonlendirmekte ve bu yeni sanatin melezlesmesine, dijital
¢agda yeni bir donemin de yaratilmasina katki saglamaktadirlar.

Dijital sanata ait Uriin/eser-lerin islenebilmesi, cogaltilabilmesi, dolayisiyla yayginlasmasi,
klltiirel ve gorsel anlamda sanat eserlerinin serbest dolasimini da saglamaktadir. Fakat
postmodernizm ile birlikte eser kavrami yerini neden is-proje ve/veya Urin kavramina
birakmaktadir? Bu asamada, 6zglinlik tartismasina bagli olarak; eser mi, trlin mu, yoksa
is veya proje mi tartismasi slirmektedir. Bu gelisme, enddistriyel ve dijitallesme siirecinin
bir sonucu mudur?

Bu makalenin amaci, dijital cagda dijital sanatlarda, gorseller ve resimlerden elde edilen
uygulama ve ¢alismalarin neden eser degil de, is-proje ve triin adi ile anlamlandirildiginin
arastirilarak incelenmesi ve eserler Gzerinden degerlendirilmesini hedeflemektedir. Nitel
bir arastirma olan bu c¢alismada, ‘dokiiman incelemesi’ yontemi kullanilacak ve
yazili/gérsel, hareketli /video materyallerin analizi yapilacak ve isler/belgeler
incelenecektir. Yeni dijital sanat akimlarinin eser ve Uriinleri bu arastirma-incelemelerde
veri kaynagi olarak kullanilacak ve klasik geleneksel sanat eserleri ile dijital sanatlara ait
yeni teknolojiler ile elde edilen gorseller Gizerinden eser analizleri yapilacaktir. Bu sonug,
dijital sanatlarin dogasina 6zgi bir determinizmin sonucu mudur? Yoksa bu sonug, yaratici
volontarizmin bir karakteri midir? Sorularina da yanit arayacaktir. Konu ayni zamanda
6zglinlik sorunsalini da kapsamaktadir.

Anahtar Kelimeler: dijital sanatlar, dijital ¢cag, dijital resim, dijital illistrasyon, dijitallesme,
postmodernizm, sanat eseri, tasarim Grind.
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Y KUSAGININ DIJITAL OYUN BAGIMLILIGININ iINCELENMESI

Fatma Hilal AKKAYA*, Aylin TUTGUN UNAL**

iletisim teknolojilerinin bir getirisi olarak ortaya cikan yeni medya teknolojileri sosyal
medya gibi etkilesimli uygulamalari da bilinyesine katarak gelisim gostermeye devam
etmektedir. Gelisen teknoloji, zaman iginde sosyal eglence ortami haline donilsiimiyle
farkli alanlarda 6nemli gelismeler gostermistir. Yeni medya teknolojisi kullanicilarinin
hayatlarinda 6nemli bir yere sahip olan bu teknolojik gelismeler, icerisinde pek cok degisik
amaca hizmet eden platformlar ve uygulamalar yer almistir. Bu uygulamalar icerisinde yer
alan dijital oyunlara artan talep ve yogun ilgi daha da cazip hale gelerek farkh tirlerde ve
amaglardan olusan dijital oyunlari meydana getirmistir. Hemen hemen her kusaktan
bireyin ilgisini geken dijital oyunlar 6zellikle farkhliklarin yogun olarak hissedildigi Y kusagi
icin neredeyse bir ihtiyag haline gelmistir. Pek ¢ok uygulama ve platformdan oynanabilen
dijital oyunlar igerik ve gorsel yapilarindaki cazip degisimler itibariyle oyuncu igin istedigi
her ani ve her dakikayi 6zel kilmistir.

Oyunun her kusaktan bireyin oynadigi bir eylemsel durum betimlemesine bakilarak, Y
kusaginin bulundugu ¢ag itibariyle geleneksel oyunlardan ziyade birgok farkhhgi iceren
dijital oyunlar oynamaktadir. Bu durum ise oyun oynayan bireyler agisindan dijital oyun
bagimhhgi tehdidi olusturmustur. Bu bakimdan oyuncular oyun iginde eglence gibi birtakim
ihtiyaglarini karsilarken diger taraftan gerek gercek yasamda gerekse psikolojik ve fizyolojik
acidan birtakim problemler ve rahatsizliklar gosterdigi gorilmektedir. Bu bakimdan
arastirma dijital oyun bagimliigindan kaynakl olusan olumsuzluklarin éniine gegilebilmesi
ve yasaminin her alaninda farkli olumsuzluklarin yarattig bu durumun incelenmesi ve ilgili
alan literatiirtinlin eksikliginin giderilmesi bakimindan énemli gériimstr.

Bu arastirmada, farkli 6grenim diizeylerinden olusan Y kusaginin; dijital oyun bagimhhgi,
oynama aliskanliklari, amaglari ve oyun tercihlerinin tespit edilmesi amacglanmistir. 497
dijital oyun oynayan Y kusagi ile genel tarama modeline gore yiritilen arastirmada Hazar
ve Hazar (2019) tarafindan gelistirilen “Universite Ogrencileri igin Dijital Oyun Bagimlihg
Olgegi” kullaniimistir. Calismada test tekniklerinden bagimsiz gruplar t-testi, ANOVA testi
kullanilarak elde edilen bulgularin bazilari su sekildedir: (a) Y kusaginin dijital oyun
gelismelerini en ¢ok Youtube’dan takip ettigi, sosyal medyada da en ¢ok Facebook’ta oyun
oynadigl bulunmustur, (b) Daha ¢ok eglenmek/zevk almak ihtiyacini gidermek igin
oynayanlarin dijital oyun bagimhhgi diizeyinin riskli grupta yer aldigi bulunmustur, (c) Rol
yapma oyunu oynayanlarini tercih edenlerin sayisi az olmasina ragmen dijital oyun
bagimhlik diizeyi daha yiksek bulunmustur, (d) Lise 6grenim dlzeyindeki erkek oyuncularin
dijital oyun bagimhhk dizeyi daha ylksek bulunmustur (e) Y kusagi oyuncularinin cinsiyet,
O6grenim durumu, glinliik oynama siiresi, oyun igi duygu durumu ve art arda oyun oynama
ahskanlklarina gore farkliliklar ortaya gikmistir.

Anahtar Kelimeler: dijital oyun, dijital oyun bagimhhgi, Y kusagi
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DIJITALLESMENIN FiLM URETiIM SURECINE ETKISi VE YASANAN
DEGISIMLER UZERINE BiR DEGERLENDIRME

Zuhal AKMESE*

Teknolojinin gelismesi hayatin tim alanlarini etkilemis ve birgok degisimin yasanmasini
beraberinde getirmistir. Teknolojik gelismelere paralel olarak degisim ve donlsimiin en
¢ok yasandigl alanlardan biri de sinemadir. Film Uretim sirecinin bitlin alanlarinda
teknolojik gelismelerin etkisini gormek mumkindir. Prodiksiyon, post prodiiksiyon ve
dagitim sireclerinin dogasinda yasanan degisimler sinema alanindaki Gretimi ciddi bir
bicimde arttirmis, farkli bakis agilarinin sinema alaninda goriiniir olmasina olanak
tanimistir. Bu ¢alismanin amaci, dijitallesmenin film Uretim ve dagitim sirecindeki
etkilerine yonelik bir degerlendirme yapmaktir. Bu baglamda sinema alaninda teknolojik
gelismeler sonucunda yasanan degisimler ve teknolojinin alana sagladigi avantajlar ve
teknolojik gelismelerle birlikte yasanan degisimlerin sinemaya etkileri (olumlu-olumsuz)
eski-yeni karsithgl Gzerinden ele alinmakta ve yeni teknolojilerin sinema alanina sagladigi
teknik avantajlarin film Uretim siirecine etkileri incelenmektedir.

Anahtar Kelimeler: dijitallesme, sinema, teknik gelismeler, film Uretim siiregleri.

* Arastirma Gérevlisi Doktor, Dicle Universitesi, zuhalakmese@gmail.com



ILETISIM ARACI OLARAK SOSYAL MEDYANIN EGITIMDE
KULLANIMI: ANIMASYON UYGULAMALAR

Ayse Nesrin AKOREN*

GUnUmuzde bilgi cagi, dijital teknolojilerin siirekli kendilerini gelistirme ya da
yenilemeleriyle insan hayatinda vyarattiklari kolayliklar olarak tanimlanabilir. Dijital
uygulamalar her alanda, fiziksel ya da sanal aktivitelerde rahatlikla yer almaktadirlar. Bitiin
bu ve benzeri 6zellikler dijital networkler (aglar) Gzerinden hizla dagilabilmekte ya da
paylasilarak ¢ogalabilmektedir. Direkt okuyucuya sunulan mesajlarin etkilesimli yéne dogru
gegcisi olan Web 1.0 (World Wide Web) ile baslayan, Web 2.0 ile gelen degisim ve hatta
giinimizde gelistirilen yapay zeka, Web 3.0 sayesinde, internet kullanicilari daha aktif
olabildikleri programlar ve teknolojilerle i icedirler. Bu noktada sosyal medya kullaniminin
onemine deginmek gerekmektedir. Sosyal medya, kullanicilarin kolayca paylagim
yapabildikleri bir platformlar yelpazesinden olusmaktadir. Etkilesimin 6lgllebilir olmasi
iletisim modellerini gelistirmeye olanak saglamaktadir. Sosyal medya araglarinin dogru
secimi, kullanicilara kolay erisim ve hiz kazandirabilmektedir. Dijital ¢agda hiz ve zaman
birlikte islediginden, kullanilan sosyal medya araglari Facebook, Instagram, Twitter,
WhatsApp, Pinterest, vb. gibi popller olanlar yoninden tercihler belirlenmektedir. Bu
kullanici tercihleri egitim amaglida kullanilabilmektedir. Sosyal medya mecralarinda
etkileyici sonuglar elde edebilmek i¢in uygulamalar bazen kisa mesajlar ya da infografiklerle
daha kolay anlasilabilir kilinmaktadirlar. Bu araglar arasina giren son dénem kisa animasyon
(hareketli canlandirma) tlrleri egitime etkilesim yoniinden hiz ve zaman
kazandirabilmektedirler. Bu galismada, bahsi gecen konular Gzerinden dijital iletisimin
egitim yonlinden animasyonlarla gelistirilmesi, akici bir bicimde sunumlara
donlisebilmeleri anlatilacaktir.

Anahtar Kelimeler: sosyal medya, animasyon uygulamalar, dijital egitim.
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STRENGTHENING NGO ADVOCACY AND DIGITAL
COMMUNICATION CAPACITIES FOR MARGINALIZED GROUPS
THROUGH COMMUNICATION EDUCATION AND INTEGRATED

CURRICULA

Emel Ozdora AKSAK *, Colleen KENNEDY — KARPAT **

This study presents a model of curriculum-integrated media education that has been
developed for a project proposal whose goal is to bring together civil society actors working
for marginalized communities with university faculty and students for collaborative
training in digital media practices. In conjunction with the need to build strong partnerships
between the university and private/public/third sector entities, this project proposes a
curriculum-integrated approach that cultivates a needs-based learning environment,
encourages teamwork, fosters digital media capacities, and prepares students for a
professional career in communications by applying and expanding their training in the
tools, materials, and techniques required for digital communications.

Under the auspices of our project, university students will be partnered with civil society
organizations to enhance the self-representation and communication capacities of
marginalized and underrepresented groups in Turkey, including refugees and migrants,
LGBTQ+, Roma, and religious minorities. The goal of this project is to offer collaborative,
peer-focused education that will enhance the communication capacities of NGOs working
with marginalized communities. Through training modules and cross-sector collaboration,
we aim to foster greater respect for cultural and social diversity while promoting pluralism
and equity in Turkish cultural life and policy.

In order to maximize student participation and satisfy needs of a range of academia-civil
society partnerships, project implementation is aligned with a broad selection of courses
that cover core requirements (Media Studies and Media and Design Studio courses) and
department electives (in journalism, documentary, post-production, public relations
courses, and other areas of media and communications). This paper examines the
innovations, advantages, and disadvantages of the integrated curriculum approach, with a
particular focus on how digital media ecosystems have shaped the project proposal and
will determine its outcomes.

Keywords: digital communication, media, civil organizations, culture, media studies.
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YAS AYRIMCILIGININ DIJITAL DOLAYIMI: EKSI SOZLUK ORNEGI

Gonca Pervin AKSOY* , Mehmet FIGAN**

Diinya ve Tirkiye nifusunun hizla yaslanmasi, pek ¢ok sonucu beraberinde getirmektedir.
Genel olarak bakildiginda teknoloji ve tipta yasanan gelismeler, 6lim oranlarinin azalmasi,
ortalama yasam siliresinin artmasi ve dogurganligin azalmasina olanak tanimistir. Bu
durum, vyashlik olgusunun pek c¢ok agidan ele alinmasina zemin hazirlarken, yas
ayrimcihiginin (ageism) da ozellikle yash kimseler igin 6nemli bir sorun haline gelmesine
neden olmustur. insanlarin yaslarindan dolayr ayrimci séylem ve davranislara maruz
kalmalarini ifade eden yas ayrimciligi, giindelik hayatin her alaninda karsilasilabilecek rutin
bir pratige donlsmuis vaziyettedir. Diger taraftan dijitallik, etkilesimsellik, katilim ve
kullanicr tirevli icerik Uretimi gibi baslica ozellikleri ile geleneksel medya formlarindan
ayrilan yeni medya ortam ve araglari, erisim ve kullanim gibi imkanlarinin artmasiyla,
glindelik yasam pratiklerinin bu ortamlar dolayimiyla sanal uzamlara tasinmasina yol
acmistir. Dolayisiyla glindelik yasam igerisindeki ayrimci séylemlerin, sanal mecralarda
yogun olarak dretildigini ve farkh platformlarda paylasiimasi ile yeniden tretildigini ifade
etmek mimkindir. Boylelikle geleneksel esitsizlikler, dijital kiltirle birlikte yeni bir
boyut/dolayim kazanmistir. Bu ¢alismada yagslilara yonelik ayrimci soylemlerin, dijital
platformlara nasil yansidigi Eksi Sézliik O6rnegi baglaminda anlasilmaya calisilacaktir.
Arastirmanin 6rneklemi; “yaslilarin acilen 6lmesi gerekliligi”, “cahil yashlarin genglerin
gelecegini karartmasi”, “otobiiste yer vermeyen genci ling eden yaslilar” ve “Tlrkiye’de
yaslilarin bilgelikten uzak olmasi” gibi yashlara yonelik ayrimci ifadelerin agirlik kazandigi
basliklardir. Bu bashklarin segciminde geng-yash karsithgini 6ncelemeleri belirleyici
olmustur. Yine arastirmada, “karma ydontem” kullanilacak olup; ilk olarak nicel verilerin
toplanmasi ve betimlenmesi, ardindan nitel ydntemin bir teknigi olan séylem ¢6ziimlemesi
ile 6ne ¢ikan ifadelerin desifresi saglanacaktir.

Anahtar Kelimeler: dijital kaltlr, yas ayrimcilig, yashlar, eksi s6zluk.
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FIJITAL PAZARLAMA KAPSAMINDA ARTIRILMIS GERCEKLIK
ICEREN REKLAM ORNEKLERININ iINCELENMESI

Ayca CEKIC AKYOL*, Fikret Tolunay ERSOZ**

Sanal igerikler ile dolu bir diinyaya uyum saglamaya calisan toplumsal yasam igerisinde
dontsimler oldugunu soylemek mimkindir. Kisisel yonelimleri, tercihleri ve kisisel
kararlari etkileyen teknoloji kavrami, insan yasantisinin bir¢ok evresinde hali hazirda yer
alir. Rastlanilan teknolojik gelismeler karsisinda reaksiyonlar retilir. Clinkd, yasanilan ¢ag
cercevesinde bireyler yalnizca tiiketen degil, ayni zamanda treten konumdadir. Bu ¢alisma,
Artirilmis Gergeklik teknolojisinin, donlisiim gosteren pazarlama alani igerisindeki yerini ve
reklamlarda kullanimini analiz etmek {zerine gelistirilmistir. icerik analizi yénteminden
faydalanilan g¢alismada, Tirkiye'de bu kapsamda planlanmis reklam kampanyalari
arasindan segilen reklamlar incelenmistir.

Pazarlama kavraminin gegcirdigi siiregler, farkli boyutlar ve gelisim gésteren hemen her
alanda olacagi gibi, yeni yaklasimlar ortaya cikarmistir. Bu yeni yaklagsimlar {izerinde
dijitallesmenin de etkisi oldugu kabul edilmektedir. Yaklagimlarin en yenilerinden bir tanesi
fijital pazarlama kavramidir. Gergek yasantida yer alan aksiyonlarin sanal (dijital) ortama
tasinmasi hadisesi, yerini sanal (dijital) ortamlarin fiziksel olarak gercek yasantiya
tasinmasina birakmistir. Fiziksel ve dijital kavramlarinin birlesimi olan "Fijital" tanimlamasi,
dijital olgularin o6zellikle fiziksel boyutta glindelik yasama aksettirilmesi seklinde
Ozetlenebilir. Dijital diizen yerini fijital anlayisa devretmektedir. Artirilmis gergeklik
uygulamalarindan faydalanan reklamlarin degerlendirilmeleri, yeni pazarlama anlayislari
kapsaminda distnildigiinde 6nem arz etmektedir. Fijital kavraminin, pazarlama ile
beraber kazandig boyutun uygulama alanlarindan birisi olarak, reklamlarda artirilmis
gerceklik teknolojisinden faydalanilmasi ve bu reklamlarin incelenmesi c¢alismanin
kapsamini belirlemistir.

Tlketiciler Gzerinde yapilacak calismalar ile beraber kapsam genisletilebilir ve yeni
pazarlama anlayislarinin etkileri degerlendirilebilir. Ayni zamanda, pazarlama stratejileri
planlayan markalarin teknolojik gelismeleri, takip durumlari ve kullanim metotlar
kapsaminda farkl boyutlarda ele alinabilir.

Anahtar Kelimeler: fijital pazarlama, artiriimis gergeklik, reklam.
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TURKIYE’DE HALKLA iLISKILER EGITiMi UZERINE YAZILANLAR
VE AKREDITE OLAN BOLUMLERIN DEGERLENDIRILMESI

Gulseli Aygul ERNEK ALAN*

Turkiye’de halkla iligkiler egitiminin baslangici pek ¢ok Avrupa Ulkesinden daha eskidir
demek yanlis olmayacaktir. Yahya Fehmi Tuna tarafindan 1948 vyilinda kurulan ilk
"gazetecilik okulu" bu egitim alaninin dogusudur (Okay, 2003). Daha sonra sirasiyla
“Gazetecilik Enstitiisii”, “Gazetecilik ve Halkla iliskiler Enstitiisi”, “Basin Yayin Yiiksek
Okulu” ve 1992 yilinda “iletisim Fakiiltesi” adini almis ve halkla iliskiler egitimi de bu kurum
icerisinde yer almaya devam etmistir. ilk Halkla iliskiler dersi Ankara Universitesi’nde 1966
yilinda verilmistir ve sonrasinda istanbul, izmir ve diger sehirlerde devam etmistir (Okay ve
Okay, 2008).

Halkla iliskiler disiplinin Tiirkiye’deki tarihi ve giinimlze kadar halkla iliskiler lisans ve
lisanststlu egitimi hakkinda yapilmis pek ¢ok ¢alisma bulunmaktadir. Bu ¢alisma iki
basamakli olarak yapilacaktir. ilk basamak, literatiirde Tiirkiye’deki halkla iliskiler egitimi
Uzerine yapilmis olan ¢alismalarin analizi olacaktir. Yani mevcut durumla ilgili yapilan
akademik calismalarin icerikleri, ele alis sekilleri, yaklasimlari degerlendirilecektir. ikinci
basamak ise, akreditasyon calismalari kapsaminda mevcut halkla iliskiler egitiminin nasil
olduguna iliskin durum analizini igerecektir. Yiksekdgretim Kurulu Kalite Calismalari
kapsaminda 6nem kazanan akredite kurum olmak hedefiyle iniversiteler, rekabet ve itibar
siralamasinda dnemli gérdiikleri akreditasyon calismalarina hiz vermektedirler. iletisim
Egitimi Degerlendirme Akreditasyon Kurumu (ILEDAK) tarafindan akredite olan Halkla
iliskiler bélimlerinin 6gretim programlari izerinden mevcut egitimin analizi ve akademi-
sektor ishirligi icin yapilanlar kurumsal paylagimlar Uzerinden incelenecektir. Bu
incelemeler yapilirken yeni nesil Universite calismalari kapsaminda arastirma gelistirme
calismalarinin da Halkla iliskiler igin ne sekilde gergeklestigi konusunda da bir
degerlendirme yapilacaktir.
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CAY FIRMALARININ DiJiTAL HALKLA iLiSKILER UYGULAMALARI:
INSTAGRAM ORNEGI

And ALGUL*, Yagmur Biisra CINGOZ **

Kiresellesmeye bagli olarak sinirlarin ortadan kalkmasiyla firmalar yogun rekabet
ortaminda diger firmalardan 6ne gikabilmek amaciyla radyo, televizyon ve benzeri gesitli
iletisim kanallarinda halkla iliskiler faaliyetleri gerceklestirmektedir. Dijital ¢agla ortaya
¢ikan yeni iletisim araglari ve uygulamalari firmalar ile hedef kitleleri arasindaki karsilikh
etkilesimle ilgilenen dijital halkla iliskiler alanini nemli hale getirmistir. Bu baglamda dijital
¢agin bir gerekliligi olarak ortaya ¢ikan dijital halkla iliskiler kavramina firmalarin gerekli
onemi vermeleri ve sosyal medya hesaplarini etkili bir sekilde yonetmeleri gerekmektedir.
Firmalar ile kullanicilar arasindaki sosyal etkilesim, hedef kitlelerine daha hizli erisim
saglayabilmeyi, kampanya ve tanitimlarin daha etkili bir sekilde gerceklesmesini saglarken,
marka bilinirligi, misteri sadakati, kullanicilarda itibar olusumu gibi dijital halkla iliskilerin
onemli konularini karsimiza ¢ikarmaktadir. Gliniimizde dijital ortamlari etkili bir halkla
iliskiler araci olarak degerlendiren firmalar, halkla iliskilerde stratejik bir Gneme sahip olan
dijital itibar yonetimini sosyal medya araciligiyla 6zel giinler kapsaminda firmaya yonelik
olumlu igerikler olusturarak saglamaktadir. Bu ise kullanicilarda firma hakkinda olumlu algi
olusturulmasina neden olmaktadir. Turkiye’nin diinya ¢ay tiketiminde birinci sirada yer
almasi, cay firmalarinin biyik bir hedef kitleye hitap ettiklerini gosterirken, cay sektori
kapsaminda nasil bir dijital halkla iligkiler stratejisi uygulanip uygulanmadigi sorusunu
karsimiza ¢ikarir. Calisma kapsaminda Instagram’da en fazla takipgi sayisina sahip cay
firmalarindan ilk dérdiintin, Caykur, Lipton, Dogadan, Dodus Cay firmalari- 6rnekleminde
2018 Ocak ayindan 2019 Aralik ayl sonuna kadarki Instagram paylagimlari icerik analizi
yontemiyle incelenecektir. Cay firmalarinin Instagram hesaplarinin igerik analizi ydntemiyle
inceleyerek paylasimlarinda etkili dijital halkla iligskiler faaliyetleri gergeklestirip
gerceklestirmedikleri, bu mecralarin etkili bir sekilde yonetilip yonetilmedigi ortaya
konmaya c¢alsilacaktir.
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DIJITAL CAGDA BELGESEL FiLM: DIJITAL DONUSUME TURK
BELGESEL SINEMACILARININ YAKLASIMLARI UZERINE BIR
INCELEME

Ozlem ARDA*, Oguz SENTURK**

Dijital déntsiim, teknoloji ile dogrudan iliskisi bulunan tiim disiplinleri oldugu gibi sinema
endistrisini de temelinden etkileyen unsurlardandir. Bir film Gretimi, elektronik cihazlarla
gergeklestirildiginden, teknolojinin gelisim yonleri, film Gretim pratiklerini sekillendirir. Film
Uretimi, geleneksel dénem olarak kabul edilen analog donemde, film Ureticisi olan insanin,
Uretimin her asamasinda surece fiili miidahaleyle katilm gosterdigi basili kopyalar lizerine
dayalidir. Dijital ¢ag ise; geleneksel donemin aksine ¢ekim, kurgu, dagitim ve gdsterimin
dijital slireglere bagh olarak yapildigi, yazilim temelli bir ddnemdir. Bu dénem, film Gretim
pratiklerini; stireglerini ve bitgelerini hem olumlu hem olumsuz yonden etkilemistir. Bu
¢alismanin amaci; belgesel film Uretim sirecinde kullanilan ekipmanlarin, nasil dijital
donlisime ugradigi ve bu dijital donlisimin belgesel sinema {Ureticileri {izerinden
yansimalarini betimlemektir. Calismada, nitel arastirma yontemine dayali olarak
derinlemesine gorisme teknigi kullaniimistir. Hem analog dénemde hem de dijital
donlisim sonrasi donemde film dretimi ve goOsterimi yapmis dort yonetmenle
derinlemesine yari yapilandiriimis soru formlariyla gériismeler yapilmigtir. Goriismelerden
elde edilen veriler; sinema endustrisindeki dijital déntsimin etkilerinin olumlu oldugu
kadar olumsuz yanlarinin da bulundugunu ortaya koymaktadir. Teknik ekipman yéniinden
dijital dontsimiin yerlesmis oldugu Tirk sinemasi sektériinde; yeni iletisim ortamlarina
hakim, dijital teknolojileri kullanma becerisine sahip sinema ¢alisanlarina ihtiyag
duyuldugu, iletisim egitiminde (6zellikle sinema egitiminin verildigi kurumlar nezdinde) bu
kapsamda diizenlemeler yapilmasinin isabetli olacagi saptanmistir.
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DIJITAL ILETiSiM CAGINDA MEDYA SEKTORUNUN
PROBLEMLERI VE MEDYA EGITiMi

Ece KARAGAY ARIN*, Filiz AYDOGAN BOSCHELE %

Kitle iletisim aracglari ortaya ¢iktigl ilk giinden bu yana, toplumsal yasamda c¢esitli
degisimlere ve donlsiimlere sebep olmaktadir. Kitle iletisim araglarini yalnizca teknolojik
bir gelisme olarak degil, bireysel ve sistemsel gl iliskileri dahilinde ekonomik, sosyolojik
ve toplumsal degisimlere yol acan bir glic olarak degerlendirmek gerekmektedir. Bu
baglamda, bilgisayar aracili iletisim teknolojilerinin hakim oldugu giniimizde iletisim,
dijital iletisim bicimine donlsmekte ve bu yeni iletisim bigimi birey ve toplum yasaminda
cesitli degisikliklere yol agmaktadir. Yeniiletisim teknolojilerinin hakim oldugu giinimizde
kavramlar ve meslekler de donlisime ugramaktadir. Teknolojik gelismeler pek ¢cok sektérde
yeni is alanlari agarken, pek ¢ok alanda bireyler islerini kendi Urettikleri makinelere
birakmaktadir. Teknolojik gelismelerle birlikte medya sektorii de bir donlisim igerisine
girmistir. Her ne kadar gazetelerin, televizyonlarin veya dergilerin ortadan kalkacagina
yonelik olumsuz goérisler ortaya ¢ikmis olsa da geleneksel medya organlarinin dijital
olanaklardan yararlandigi gézlemlenmektedir. Dolayisiyla dijital medya geleneksel medyayi
ortadan kaldirmamis, aksine geleneksel ve sosyal medyanin bir arada kullanildigi bir dijital
¢aga evrilmistir. Analog sistemden dijital sisteme gecis yapan medya, bu evrede hizla
gelismeye ve donlismeye devam etmektedir.

Medya sektoériinde calisacak iletisim fakiltesi 6grencilerinin yalnizca teknik meselelere
hakim birer ara eleman degil; toplumsal, ekonomik ve politik gelismelere hakim ve ¢agin
gerektirdigi teknolojik donanima sahip bireyler olmasi bliylik 6nem tasimaktadir. Bu
dogrultuda galismada dijital gelismelerin medya sektoriinde yarattigi degisimler, yol actigi
gelismeler ve sebep oldugu sorunlar tespit edilerek sektériin beklentilerinin ne oldugu ve
bu beklentiler karsisinda iletisim fakilteleri muifredatlarinin nasil yenilenebilecegine
yonelik onerilerin ortaya konmasi amaglanmaktadir. Calismada, medya sektorinin farkli
alanlarinda galisan 50 basin mensubunun dijital medya sektoriine yonelik bakis agilarinin
ortaya cikarilmasi igin anket teknigi kullanilacak ve elde edilen veriler nicel ve nitel igerik
analizi yontemleriyle degerlendirilecektir.
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TURKIYE’DE ILETISIM FAKULTELERINDEKI EGITiM UZERINE BIR
DEGERLENDIRME

Ayse ASKER*

Bu bildiride, iletisim teknolojilerindeki gelismelere bagli olarak ortaya ¢ikan dijitallesme ile
medya alaninin daha fazla ihtiya¢ duydugu “az ve donanimli” eleman ihtiyacinin nasil
karsilanacagi sorununa, Turkiye’de bu alanda egitim veren iletisim fakilteleri ile yanit
aranmaya ¢alisildi. Bunun igin de iletisim fakiltelerinin ders mifredati, fakilteye giris basari
puanlari ve 0gretim Uyeleri baz alinarak; bu bilgiler her fakiiltenin web sayfasindan ve
OSYM’nin Yiiksek Ogretim Programlari ve Kontenjanlari Kilavuzu 2019’dan derlendi.
Sonugta, Tirkiye'de de her donemde medya alaninda “az ve donanimli” eleman ihtiyaci s6z
konusu olmus fakat en azindan 2000’li yillara kadar “alayli-mektepli” krizinden bu alanda
egitim veren iletisim fakilteleri savunularak ¢ikilmaya c¢aligiimistir. Fakat 2000’li yillarda
siyasi iktidarlarin “her ile bir Gniversite” anlayisi ve uygulamasiyla agilan tniversitelerde yer
alan iletisim fakdlteleri ya da bolimleriyle sayi olarak oldukga fazlalasan iletisim fakilteleri
mezunlarinin, nitelik olarak sektorlin dijitallesmesi ile daha da agiga ¢ikan “az ve nitelikli”
eleman ihtiyacina cevap vermesinin miimkiin olmadigi gérilmektedir.

Anahtar Kelimeler: dijitallesme, az ve donanimh eleman, her ile lniversite, iletisim
fakiltesi.

* Dogent Doktor, Kastamonu Universitesi, aasker@kastamonu.edu.tr



ILETISIM EGITIMINDE DiPLOMASI, KAMU DiIPLOMASISI VE
DIJITAL DIPLOMASI

Pinar ASLAN*

Bu calismada iletisim egitimi mifredatinda diplomasi, kamu diplomasisi ve dijital
diplomasinin yeri incelenmektedir. Diplomasi konusu uluslararasi iliskiler ve siyaset bilimi
alaninin ana galisma konusuyken, kamu diplomasisi ve dijital diplomasi kavramlari iletisim
egitiminde de giderek yer bulan konulardir. Bunun sebebi kamu diplomasisinin iletisim
beceri ve bilgisi, dijital diplomasinin ise medya okuryazarhg, dijital icerik Giretme, yeni
medya konularinda farkindalik ve bilgi gerektirmesidir.

Gincel durumu belirlemek Gzere gergeklestirilen bir icerik analizi olarak
degerlendirilebilecek galisma, diplomasi bilgisinin ve kamu diplomasisi, dijital diplomasi
teorisinin gincel iletisim mifredatinin neresinde olduguna dair bir inceleme olarak
nitelendirilebilir. Bu nedenle Tirkiye ve diinyadan o6rneklerle giincel egitim miifredatlari ve
akademik calismalar taranacak, kamu diplomasisi ve dijital diplomasi konusunda basarih
uygulamalara imza atmasi beklenen iletisim mezunlarinin sahip olmasi gereken teorik ve
uygulamali bilgiye dair konu basliklari elde edilirken iletisim egitiminde diplomasinin
buglinkl ve gelecekteki yeri belirlenmeye calisilacaktir.

Anahtar Kelimeler: kamu diplomasisi, dijital diplomasi, iletisim egitimi, mifredat taramasi.

* Doktor Ogretim Uyesi, Uskidar Universitesi, pinar.aslan@uskudar.edu.tr



COVID-19 SURECINDE CEVIRIMICI EGITIMDE HALKLA iLISKILER

FAALIYETLERININ ROLU: TURKIYE’NIN EGITiM ALANINDAKI iLK

SiVIL TOPLUM KURULUSU OLAN DARUSSAFAKA CEMIYETI’NIN
YAPTIGI CALISMALAR UZERINE BiR ARASTIRMA

Duygu AYDIN ASLANER*

Sivil toplum kuruluslari (NGO), toplumda saglik, sosyal yardimlasma, dogal afetler, bilim-
teknoloji, cevre ve egitim alanlarinda faaliyet gostererek, i¢ ve dis paydaslarina karsi
sorumluluklarini yerine getirmekte ve toplumsal yasama katki saglamaktadir. Toplumsal
yasamda, sosyal siirecin en belirgin gdstergesi olan ve yasamsal bir rol Ustlenen egitim ise,
toplumlarin gelisimini ve devamini saglayan en temel alanlardan bir tanesidir. Cinki
egitim, bilginin Uretilmesini, aktirilmasini, paylasiimasini ve edinilen bilgilerin toplumun
refahi ve gelisimi igin kullanilmasini saglamaktadir.

Bu ¢alismada, Tirkiye’de 1863 yilinda egitim alaninda kurulmus ilk sivil toplum kurulusu
olan Darlissafaka Cemiyeti ele alinacaktir. Darlissafaka, “egitimde firsat esitligi” ilkesi
dogrultusunda babasi veya annesi hayatta olmayan ve maddi durumu yetersiz ¢ocuklara
batili tarzda modern egitim imkani saglamaktadir. Bu dogrultuda, egitim, saglik, beslenme
ve barinma gibi 6gretim siirecinde ortaya ¢ikan 6grencilerin finansal tiim ihtiyaglari, egitim
kurumunun bagh bulundugu, cemiyete yapilan bagislar tarafindan karsilanmaktadir.
Dartissafaka Cemiyeti, ulusal ¢apta oldukga etkin ve faal bir bicimde gerek ulusal firmalarin
gerekse uluslararasi firmalarin ortakhigl ile ¢ok sayida halkla iliskiler faaliyetleri
gelistirmektedir. Bu sebeple Tirkiye’de egitim alaninda bir ilk olan ve 151 yildir itibarini
koruyup cesitli partnerler tarafindan bir¢ok projeyle desteklenen Dariissafaka Cemiyeti’nin
gelistirdigi halkla iliskiler faaliyetleri 6zellikle kriz donemlerinde cemiyetin varligini korumak
adina 6nem teskil etmektedir. 2019 Aralik ayinda baslayan Covid-19 siirecinde Darlissafaka
Cemiyet’i de diger tim okullar gibi cevrimigi egitime ge¢mistir. Son glinlerde tiim dlinyayi
etkileyen salgin nedeniyle Tirkiye'nin 71 ilinde bine yakin 6grencisi olan vakfin bu siiregte
yurattig halkla iliskiler faaliyetleri 6rnek olay incelemesi olarak ele alinacaktir.

Anahtar Kelimeler: Darlissafaka Cemiyeti, egitim, halkla iliskiler, sivil toplum kuruluslari.

* Doktor Ogretim Uyesi, istanbul Kent Universitesi, duygu.aydinaslaner@kent.edu.tr



MEKANSAL iLETiSIM BAGLAMINDA SANAL GERCEKLIK
TEKNOLOJiSi UZERINE YAZILMIS TEZLERIN iCERIK ANALIZI

Gulstim Damla ASKIN*, Onur ASKIN**

Sanal gergeklik var olmayan U boyutlu dlinyalarin yaratilmasidir. Bilgisayar teknolojileri ile
Uretilen sanal gergeklik ortami, katiimciyr kendi yarattigi diinyanin igine alarak ona yeni
deneyimler kazanma imkani verdigi icin mekan ile kurulan iletisim agisindan énem arz
etmektedir. Sanal mekanlar insanlarin gercek hayatta deneyimleme imkani bulamadig
ortamlari gérmesini, algilamasini ve o ortamlarda farkh aktiviteler gerceklestirmesini
saglamaktadir. Bu agidan sanal dinyada yaratilan mekan, sanal gergeklik teknolojisi
araciligiyla fiziksel diinya ile kullanici arasinda iletisim kurulmasini saglamaktadir.

Bu arastirmanin amaci, Turkiye’de hazirlanmis sanal gergeklik ile ilgili doktora, sanatta
yeterlik ve ylksek lisans tezlerinin bibliyometrik analiz yontemiyle incelenerek sanal
gergekligin mekansal iletisim ile iliskisini ortaya ¢ikarmaktir. Bu kapsamda erisim izni
verilmis olan lisansistl tez ¢alismalari arastirmaya dahil edilmistir. Segilen tezler alan,
yontem, veri toplama araci, érneklem blyUkligi ve hedef grup gibi disiplinlere goére
incelenmistir. Bu incelemeler en ¢ok kullanilan yontemin karma yontem oldugunu, veri
toplama araci olarak en fazla test tekniginin kullanildigini ve hedef grubun genellikle lisans
ogrencileri oldugunu gostermistir. Arastirmanin sonunda, sanal gercgeklik konusunda
¢alismalar yapan arastirmacilara 6neriler sunulmustur.

Anahtar Kelimeler: sanal gerceklik, mekan, sanal mekan, iletisim.

* Lisansisti Ogrenci, Mimar Sinan Giizel Sanatlar Universitesi, guldamlaoz@gmail.com
™ Lisanststi Ogrenci, Mimar Sinan Giizel Sanatlar Universitesi



STERIL YASAMA KAYGISIYLA ORTAYA CIKAN SANAL
BERABERLIKLERIN DAYATTIGI YASAM BICIMLERI VE
GERCEKLIGIN COKUSU

A. Erhan AYBERK *

Japon arastirmaci Ichiyo Habuchi’'nin, “Telecoccooning” adini verdigi “Uzak Kozalanma”
olarak da adlandirilan kavram, ciftlerin birlikte yasamlarini gitgide daha fazla olmak (izere,
sanal ortamda slrdirmekte oldugunu isaret etmektedir. Sabah uyandiktan gece yatana
kadar beraberliklerini sanal ortamda geciren ve sohbet ederken birlikte film izleyip, birlikte
eglenen giftlerle yapilan gérismelerde, bu yeni yasam bigiminin kendilerine steril bir ortam
sagladigi ifade edilmektedir. Kiiresel 6lgekte yasanan salginlarin ve gevresel felaketlerin de
etkiledigi ciftler, gercek ortamdaki temas duygusunu, “sanal temas” duygulariyla ikame
eder hale gelmektedirler. Dogal olarak bu yeni yasam bigimleri, sosyallesme siireglerini yeni
bir evreye dogru dénustirmektedir. Geleneksel anlamdaki aile, evlilik, komsuluk, yurttaslik
gibi kavramlar, bu doénisimden paylarina diisen sorunlarla basa ¢ikmak zorundadir.
Calismamizda, bu kapsama uyan giftlerden alinan érneklemi olusturanlarla derinlemesine
gorisme teknigi ile gbrisme yapilmis, gérismelerden elde edilen veriler analiz edilerek
akademik anlamda birtakim sonuglara ulasiimasi ve dneriler gelistirilmesi yoluna gidilmistir.

Anahtar Kelimeler: sanal sosyallesme, telecoccooning, gercgekligin ¢cokisu.

* Doktor Ogretim Uyesi, Fenerbahge Universitesi,erhan.ayberk@fbu.edu.tr



TURKIYE’DE HALKLA iLISKILER EGITiMi: SEKTORUN HALKLA
ILISKILER MEZUNLARINDAN BEKLENTILERi UZERINE BiR
ARASTIRMA

Giilsah AYDIN*

Egitim dlinyada yasayan bireylerin hayatinda dnemli bir yapi tagi ve ayni zamanda (lkelerin
refah seviyelerinin yilikselmesinde etkili bir faktdr olarak karsimiza ¢ikmaktadir.
Dijitallesmeyle birlikte egitimde kokli bir donisim yasanmistir. Bu donlsiimiin birtakim
avantajlari oldugu gibi dezavantajlari da bulunmaktadir. 2000’li yillardan sonra teknolojinin
hizla ilerlemesi ve dijitallesmenin 6n plana ¢ikmasi nedeniyle tniversite mifredatlarinin
yasanan bu hizli degisime adapte olmasi zorlasmistir. Halkla iliskiler bélimleri de bu
zorlukla miicadele etmek zorunda kalan bolimlerden biridir. Dijitallesmenin yani sira halkla
iliskiler egitiminin yayginlagmasi ve halkla iliskiler sektoriiniin biyiimesi, akademi ve sektor
arasinda yeni baglarin kurulmasina neden olmustur. Turkiye’deki tniversitelerin ilgili
bolimlerinde sektorden katihmcilarla birlikte olusturulan danisma kurullari ile miifredatlar
gbzden gecirilmeye ve sektor calisanlariyla ortak teori ve pratigin bir araya geldigi
mifredatlar olusturulmaya baslanmustir.

Bu calismada, ajans yOneticileri arasindan yargisal érneklem ydntemiyle belirlenen on
sektor temsilcisiyle derinlemesine miulakat yapilacaktir. Arastirma sonucunda elde edilen
bulgular dogrultusunda halkla iligskiler boélimlerinden mezun olacak 06grencilerden
beklenen yeterlilikler ortaya koyulacak ve miifredat konusunda éneriler sunulacaktir.

Anahtar Kelimeler: halkla iliskiler, halkla iliskiler egitimi, dijitallesme.

* Doktor Ogretim Uyesi, Yeditepe Universitesi, gaydin@yeditepe.edu.tr



DIJITAL CAGDAKI YALNIZLIGA KiSILERARASI iLISKILER
PSIKOTERAPIiSI COZUM OLABILIR Mi?
Nazan AYDIN*

internetin yiikselisinden sonra dijital teknolojinin yayginlasmasi ile iletisim yéntemlerinde
yadsinamaz bir degisim olustu. Diinyanin dort bir yanindaki insanlarla hizli bir sekilde
baglanti kurma yetenegi gibi yeni iletisim olanaklari ortaya ¢ikti. Bu gelismelere paralel
olarak kisilerarasi iliskilerin olagan seyri degisti ve yiiz ylize etkilesimler biyik oranda yerini
teknolojik araglar Gzerinden kurulan iletisimlere, duygu ve anlam paylasimi da yerini
sembollere birakti.

Teknolojik donanimlar yalniz hisseden kisilerin kolayca pek ¢ok kisi ile iletisime girmesi
acisindan bir avantaj saglasa da maalesef yalnizlik hissinin giderilmesinde tek basina yeterli
olamiyor. Yalnizlik hissini yogun bir sekilde yasayan bir insana iyi gelen sey, iki gonliin
birbirlerini bir sekilde anlayip birbirlerine dokunduklarini hissettikleri andir. Bulusarak ani
paylasma, teknolojinin 6tesinde ancak hissederek gercgeklesir.

Kisilerarasi iliskiler Psikoterapisi (KiPT) kisinin gevresindekilerle olan iliskilerine odaklanan
bir psikoterapidir. Karsilikli etkilesimlerle duygu ve anlam paylasimini esas alir. Yalnizhk
hisseden kisi icin 6nce terapist iletisim kurulan kisi olur. Daha sonra mevcut olup da
kullaniimayan iliskilerin gliclendirilmesi ya da yeni destek ve kaynak olabilecek kisilerle
dogrudan iletisime gegilmesi ve iliskilerin stirdirilmesi igin galisilir. Boylece sanal iliskilerin
nispeten zayif ve giivenilmez ortami yerine daha glivenilir, hissedilir olan, doyumlu gigli
baglarin kurulmasi miimkin olur.

Dijital ¢agda teknoloji, iletisim dahil pek ¢ok alanda sagladigl imkanlar sayesinde elbette
hayatimizin vazgegilmez bir pargasidir. Yeter ki teknolojiyi kullanirken igimizdeki harika
duygulari yok etmeyelim. Sanal diinyadaki iletisimlerimizin yaninda kisilerarasi
etkilesimlerimize de dikkat edelim ve gelistirelim. Yalnizlik anlarinin aci izlerini gercek
diinyadaki paylasimlarimizla donistiirmeye galisalim.

Anahtar Kelimeler: dijital ¢ag, kisilerarasi iligkiler, iletisim, kisilerarasi iligkiler psikoterapisi.

* Profesér Doktor, Uskiidar Universitesi, nazan.aydin@uskudar.edu.tr



SANAL GERGEKLIK KAPSAMINDA SANAT

Derya AYDOGAN=*, Liitfi KAPLANOGLU #x*

Gergeklik kavrami, ileri teknoloji ve iletisim bigimleri ile yeni bir hareket alani kazanarak
sanatin bicimsel ydéniinii etki altina almistir. Uretim, paylasim ve sunum gibi bircok agidan
teknolojinin olanaklarindan yararlanan sanat, yonlini vyeni gergeklik yaklagimlarina
¢evirmistir. Glinliimuzde bilgisayar sistemleri ile derin bir baglantida olan insanin tiketim
aliskanliklari da bu ortama kaymustir. Ureticiler, tiiketici aliskanliklarina uygun bir
yapilanmaya gitmislerdir. Sanat, geleneksel yontemlere ek olarak yliziini yeni gergeklik
arayiglari ve uygulamalarina doénerek kendisine yer agmaya c¢alismistir. Bilgisayar
sistemlerinin bir getirisi olan yeni gergeklik yaklasimlari kapsaminda ele alinan sanal
gergeklik; sanatin Gretimi, paylasimi ve sunumuna kolayliklar, yenilikler getirmekle birlikte
yarattigi simiilatif ortamlarla deneyimleyiciye alternatif bir diinya yaratmistir. Ote yandan,
bu anlamdaki gelismelerin sanatin 6zinU etkileyip etkilemeyecegi, nitelik unsurunun
yitirilip, yitirilmeyecegi, eserlerin aurasini yok edip etmeyecegi gibi tartismalar ve elestiriler
de s6z konusudur. Uygulama ve kullanim bakimindan heniiz ¢ok yeni olmasina ragmen
sanal gercgeklik alanina dair kayda deger bir yonelim bulunmaktadir. Hatta dyle ki fiziksel
gergegin ikincil alani olarak degerlendirilen sanal gergeklik; yapilabilirlikleriyle fiziksel
gercekligi asmig, diis gliciinlin sinirlarini zorlayici bir noktaya gelmistir. Bu sebeple sanatin
dis glicii ile olan ayrilmaz iliskisine dogrudan uyumlanmistir. Calismada, gergeklik
kavramindan yola cikilarak yeni gergeklik yaklasimi olan sanal gergeklik teknolojisi
aciklanacak, sanatin sanal gergeklik alanindaki durumu incelenecek, ardindan sanal
gerceklik ve sanat kapsamindaki 6rnekler irdelenecektir.

Anahtar Kelimeler: gerceklik, sanal gergeklik, sanat, teknoloji, iletisim.

* Doktora Ogrencisi, Yildiz Teknik Universitesi, derya_aydgn@hotmail.com
** Dogent Doktor, Yildiz Teknik Universitesi, Ikaplanoglu@gmail.com



TIYATRO SANATINDA SANAL GERGEKLIK TEKNOLOJISI

Ozge AYDOGAN*, Liitfii KAPLANOGLU#*

En genel anlamiyla hem bireysel hem toplumsal iletisim ve fikir aktarim ortami olarak
aciklanabilecek tiyatro, ayni zamanda bir yansitma ve canlandirma sanatidir. Ortaya
cikisindan beri asil amaci; yaratilan kurguya seyirciyi inandirmak ve oyunun etkisi altina
almak olmustur. inandincihg saglamak adina her zaman sahne diizeni ve tasarimi,
oyunculuk, metin icerigi ve yapisi, izleyicinin konumlandigi alan gibi birgok 6gesinde daha
etkileyici, daha gercekgi yaklagimlar kesfedilmeye calisiimistir. Her déneme 6zgi teknolojik
gelismelerden yararlaniimistir. Cagimizda ise kiresellesmenin etkisi altina giren tiyatro
sanati, diinyayla daha genis capta bag kurabilmek ve glinim{z seyircisinin yagam bigimiyle
Ortlsebilecek eserler vermek igin bilgisayar sistemlerinden vyararlanmaktadir. Son
kullaniciya ulasma bakimindan yeni bir teknoloji olarak ele alinabilecek sanal gergeklik
teknolojisi; tiyatro sanatina da farkli bir boyut getirmistir. Sanal gergekligin 6zlindeki
deneyimleyiciyi icine alma/daldirma egilimi tiyatro sanatinin gercekgilik yakalama, seyirciyi
kurgusalliga kaptirma durtlsliyle eslesir. Bu acgidan sanal gergeklik sistemlerinin
olanaklarindan yararlanmanin tiyatro sanati igin besleyici oldugu soylenebilir. Ama diger
taraftan bu sanatin 6zlindeki birtakim dinamikleri bozdugu, sanatsal agidan baska bir yéne
evrilttigi de dusunulebilir. Temel olarak, kiresel bir ortamla cevrelenen glinimiz
diinyasinda sanal gergeklik teknolojisini tiyatro sanatina uyumlamak; ¢agin gerekliliklerine
uymak igin bir atiimdir. Fakat tiyatronun yapi taslarini yerinden oynatmadan, sanatin
niteligini bozmadan bir birlikteligin saglanmasi konusunda c¢alismalar yapilmasi
gerekmektedir. Calismada, tiyatro sanati ve gergeklik algisi agiklanmaya caligilacak, sanal
gerceklik teknolojisinin tiyatrodaki kullanim sekilleri belirtilecek ardindan &rnekler
Gzerinden niteliksel-elestirel bir inceleme yapilacaktir.

Anahtar Kelimeler: tiyatro, gerceklik, sanal gergeklik, kiiresellesme.

* Yiksek Lisans Ogrencisi, Yildiz Teknik Universitesi, ozgeaydogan19@hotmail.com
** Dogent Doktor, Yildiz Teknik Universitesi, Ikaplanoglu@gmail.com



TOPLUCA TELEVIZYON IZLEMEK: MEHMET VE RECEP'IN
DENEYIMLEMELERINDEN DIJITAL SINEMAYA BAKIS

Mehmet AYTEKIN *

Lumiere Kardesler’den bu yana, heyecan ve ¢abayi beraberinde tasiyan sinema, toplumsal
doéntsim kavramindan dogrudan etkilenen unsurlardan biri olarak konumlandiriimakta ve
modern sinema salonlarinda yeniden Uretilmektedir. Bu dénlisim hali, ayni zamanda,
izleyiciyi de etkilemekte ve yaratiimis beklentilerin de dijitale gore revize edildigi dikkat
¢ekmektedir.

Dijital klltirtin tastyicisi haline getirilen sinema, bir bakima, Onceki butinlestirici
misyonunu tamamlamis olarak gorilmekte, kitlelerce bicimlendirilen ve makinelestirilen
bir olusum olarak kabul edilmektedir. Zira bahsedilen donlsiim, calisma alanlarini ve
pratiklerini degistirmekte, film yapim siirecini bicimlestirmekte ve insani mudahaleyi
olabildigince geride tutmaktadir. 35 mm makara kullaniminin uzmanliginin kaybolmasi,
montaj kavraminin niteliginin zarar gormesi, dagitim ve depolama islemlerinin
maddeselligini kaybetmesi birtakim 6rnekler olarak siralanmaktadir.

ilgili anlatilanlarin perspektifinde, séylenilenleri somutlastirabilmek adina, Ahmet Ulugay’in
Karpuz Kabugundan Gemiler Yapmak (2004) filmi yargisal orneklem (zerinden
degerlendirilmekte ve filmdeki karakterlerin (Recep ve Mehmet) film ¢ekme gabalarindaki
teorik ve pratik eylemlerine bakarak analog ¢ekimin aurasina odaklaniimaktadir. Saniyede
yirmi dort karenin yakalanmasi slirecinde yasanilanlar, sinemanin kitleler Gzerinde heyecan
yaratma edimi ile ortlismekte ve Ozetle, analog yapim asamasinin auraya kattig deger
calismada ele alinmaktadir. Bu noktada, anlatilanlarin ¢éziimlenmesi adina, literatir
taramasi ve (sinematografik) icerik analizi yontemlerine basvurulmakta ve dijital
doénlsimin analog yapima ve onun sahip oldugu auraya zarar veren, yapimi baglamindan
koparan bir olgu oldugu sonucuna ulasiimaktadir.

Anahtar Kelimeler: dijital sinema, aura, déntsim, film yapimi, izleyici.

* Arastirma Gorevlisi, Antalya AKEV Universitesi, mehmet.aytekin@akev.edu.tr



TURKIYE’DEKI iLETiSIM FAKULTELERINDE VERILEN SENARYO
DERSLERI UZERINE BIR INCELEME

Mesut AYTEKIN*

Sinemanin degerler zinciri icerisinde pre-prodiksiyon (yapim éncesi) agamasinda yer alan
senaryo, bir filmin gorsel dile aktarilmadan onceki yazinsal halidir. Senaryo, sinemanin
kilavuz metnidir. Basaril bir film her seyden dnce senaryonun iyi yazilmasi ile mimkinddr.
Senaryo dramatik yapinin iyi kurgulanmasi, sahnelerin baglantisi, neden sonug iliskisinin
kurulmasi, karakterlerin gelistirilmesi filmin 6ykisiiniin saghkli bir sekilde aktarilabilmesi
icin blylk 6nem tasimaktadir.

Ozellikle 2014 sonrasi 6nemli bir ¢ikis yakalayan Tiirk Sinemasi her gegen yil seyirci ve film
sayisini arttirmistir. Buna paralel bir sekilde film hasilatlari artmis, sektérde nitelik ve nicelik
yoninden olumlu gelismeler yasanmistir. Ancak Tirk Sinema endistrisi icin tartisilan
noktalardan biri senaryodur. Tirk kiltlr, tarih ve sosyal hayati igerisinde hikayelerin
cesitliliginden, zenginliginden bahsedilirken bunlarin basarih bir sekilde senaryoya
aktarilamadigl, mevcut filmlerin bircogunda da senaryo eksiklikleri oldugu ifade
edilmektedir. Sireg incelendiginde senaryo yazimlarinda hatalar oldugu, senaristlerin
yeterli egitimi almadiklari, senaryo yazimina gereken énem verilmedigi sonuglari ortaya
¢ikmaktadir. Bununla birlikte Tlrkiye’de senaryo egitimi veren pek ¢ok Universite, 6zel
kurum, sivil toplum kurulusu, belediyeler, medya kuruluslari mevcuttur. Sinemaya artan ilgi
senaryo egitimlerine olan ilgiyi de arttirmistir. Senaryo egitimi veren kurumlarin en
onemlilerinden biri de Universitelerimizin iletisim fakilteleridir. Genel olarak iletisim
fakiltelerinin Radyo, Televizyon ve Sinema/Sinema ve Televizyon bélimlerinde senaryo
dersleri verilmektedir. iletisim, medya, sinema ve televizyon alanlarinda egitim alan
Ogrenciler senaryo egitimleri ile bu alan icin de yetistiriimektedir.

Bu galisma sektoriin ihtiya¢ duydugu senarist ve senaryo ihtiyacindan yola ¢ikarak iletisim
fakiiltelerinde verilen senaryo derslerini incelemeye ¢alismaktadir. Senaryo derslerinin
sureleri, icerikleri, nitelikleri, ders veren Ogretim Ulyeleri ayrintih olarak incelenecektir.
Senaryo derslerinin senaryo baglaminda yeterli olup olmadigi, sektoriin ihtiyaglarini
karsilayip karsilamadigi degerlendirilmeye galisilacaktir.

Anahtar Kelimeler: senaryo, senaryo dersleri, senaryo egitimi, Tlrk sinemasi, iletisim
fakilteleri.

* Doktor Ogretim Uyesi, istanbul Universitesi, mesutaytekin@gmail.com



BiR KULTUREL TUKETIM PRATIGI OLARAK NETFLIX DiZiLERI

Ugur BALOGLU* , Yildiz Derya BIRINCIOGLU**

2019 yihinin son ayinda Netflix, Turkiye'deki tekil liye sayisini 1,5 milyon olarak agikladi.
2019 Subat ayinda 65 bin olan abone sayisinin giderek artmasi bos zaman etkinligi olan
televizyon izleme pratiginin dijital platfomlara kayma nedenini arastirmayi degerli kilar.
Hakim kultirel yapiyr denetleyen orta sinifin tiiketim/bos zaman olgusunu popdler kilttr
Urlinleri Uzerinden ingsa etmesi, toplumsal dinamigin islemesinde ve izleyiciligin
dontsiminde oldukga etkili bir role sahiptir. Zira kiiresel bir sermaye olarak Netflix'in
Tirkiye'deki sermayesini artirmasi ile kiiltiirel begeniler arasinda anlamh bir iliski
kurulduguna yonelik veriler bu arastirmanin temel savini olusturur. Aylik 6deme yapilarak
abone olunan sistemin genellikle (yeni) orta sinifa yénelik Grlinler sunmasi, glinimizde
giderek genisleyen buna karsin ekonomik olarak daralan orta sinifin 'maddi eksende'
kaybettigi statlyu kiltiirel diizeyde farklilagtirarak tiketimi aragsallastirmasina neden olur.
Bagka bir deyisle, orta sinifin sermaye gelismelerine paralel olarak ekonomik
konumlanmasinin yeniden tanimlanmasi ister istemez bu sinifin yasam tarzlarinin, bos
zamaninin ve kilttrel kimliginin de yeniden insa edilmesini saglar. Zira kiiresel kapitalist
sbylemde Bourdieucu bakisla yasam tarzlari bireylerin kendi benliklerini sosyal/6zel
ortamdaki tiiketim aligkanliklari ile nasil inga ettikleri izerinden tanimlanabilir. Bu anlamda
yasam tarzi Ozellikle orta sinif bireyler icin ayrica bir 6nemdedir ¢linkii Weber'e gore
bireyler sinifsal yapinin kiltiirel boyutunda yukari eksene dogru hareket ettiginde prestij
ve sayginlk kazanir.

Bu calismada temel amag, bir orta sinif tanimlamasi yapmak degil, 6zellikle dijital
teknolojilerin yayginlasmasiyla birlikte bir orta sinif bos zaman etkinligi olarak televizyon
izleme pratiginde meydana gelen degisimi tiketim ve yasam tarzi baglamlarinda anlamaya
¢alismaktir. Calisma, Veblen'in 20. yizyil baslarinda sinifsal yapida meydana gelen degisime
kosut olarak sosyal siniflarin tiketim aliskanliklarinda alt siniflarin Ust siniflari taklit ederek
kendilerini farkli sunma ¢abalarina benzer sekilde ortaya ¢ikan degisimi, glinimizde, sosyal
gruplarin bos zaman etkinligini dijial medya platformlari araciliglyla deneyimleyip
geleneksel medyada Uretilen programlardan farklilasmaya ¢alisip ¢alismadigini ve bos
zaman etkinligini dijital medya platformu Uzerinden Uretme sireglerini bulgulamayi
hedeflemektedir. Bu verilere ulasilmasi amaciyla, ¢alismada 10 (on) kisi ile derinlemesine
milakat yontemiyle goriisme yapilacaktir.

Anahtar Kelimeler: yeni televizyon izleyiciligi, kllttrel tiketim, bos zaman, yasam tarzi.

* Doktor Ogretim Uyesi, istanbul Gelisim Universitesi, ubaloglu@gelisim.edu.tr
" Doktor Ogretim Uyesi, istanbul Gelisim Universitesi, deryabirincioglu@gmail.com



“DIJITAL AKTiIViZM” YENI BiR TOPLUMSAL HAREKET BICiMi Mi
YOKSA BIR SERBEST ZAMAN ETKINLIGi Mi?

Pinar BASMACI*

Tarihi, kentsel hareketlere kadar uzanan isci hareketleri ve sinif miicadelesine dayanan
toplumsal hareketler, 20. yizyilda form degistirmis ve yeni toplumsal hareketlere
evrilmistir. 21. yGzyilda ise, kadinlarin ve escinsellerin haklari, gevre sorunlari, kiiresellesme
karsithigi ve kimlik miicadelesi gibi konulara yogunlasan yeni toplumsal hareketler, gelisen
yeni teknoloji araglari ile sanal ortamda da ses getirmeye baslamistir. Eylemler artik sadece
sokakta gerceklesmemekte, bireyler yeni teknoloji araglari ve bu araglarin getirdigi yeni
medya ile diger bir deyisle facebook, twitter gibi sosyal medya araglariile gruplar kurmakta,
disincelerini dile getirmekte ve bu mecralar lzerinden eylem yapmaktadir. Bireylerin
bilgisayar basinda veya cep telefonlari ile gergeklestirdikleri bu eylemlerin yeni toplumsal
bir hareket mi oldugu yoksa isten eve geldiklerinde ya da giindelik hayatlarinin bir
boliminde gercgeklestirdikleri bir serbest zaman etkinligi mi oldugu bu ¢alismanin ana
sorunsalini olusturmaktadir. Bu perspektif dogrultusunda da ¢alismada serbest zaman ile
yeni toplumsal hareket kavramlari ele alinmis ve dijital aktivizm kavrami tartisiimistir.

Anahtar Kelimeler: toplumsal hareketler, yeni toplumsal hareketler, serbest zaman, dijital
aktivizm.

*Arastirma Gorevlisi, Marmara Universitesi, pinarkovanci@gmail.com



EGITiM ARACI OLARAK INSTAGRAM: 1 DAKIKALIK DERS
VIDEOLARI UZERINE BiR ARASTIRMA

Aylin Berna ZAMANDAR BASOGLU*

GUnUmuzin en 6nemli araglarindan biri olan sosyal medya, glindelik yasamin her alanini
kendine uyarlayarak gelismeye ve yayilmaya devam etmektedir. iletisim teknolojilerindeki
hizli degisim ile birlikte sosyal medyanin etkilesim bigcimleri de farklilasmaktadir. Temel
olarak fotograf paylasim uygulamasi olan Instagram, We Are Social 2019 Tirkiye Sosyal
Medya Kullanim istatistikleri’ne gére, Tiirkiye’deki internet kullanicilarinin %83’i
tarafindan kullaniimaktadir. Ozellikle Z kusagi olarak adlandirilan dijital nesil, hem iletisim
kanali hem de egitim araci olarak Instagram’ tercih etmeye baslamistir. Instagram’da
paylasilan 1 dakikalik ders videolari, kurumsal egitim kaliplarinin disina gikarak alternatif bir
egitim olanagi sunmaktadir. Dijital cagin icine dogan ve teknolojik gelismeler ile biiyliyen Z
kusagi neslinin; hiz, etkilesimsellik, aninda geribildirim, ulasilabilirlik, erisim alanlarinin
cesitliligi gibi taleplerini egitim alaninda karsilayabilme hususunda sosyal medya kullanimi
olduk¢a 6nemlidir. Clinkli bu yeni kusagin belirli ders saatleri iginde, sabit bir sinif iginde,
geleneksel anlati metotlariyla 6grenebilecekleri bilgi, glindelik hayatlarinda karsilarina
cikan uyaranlara verdikleri tepki ve edindikleri deneyimlere kiyasla yetersiz olacaktir. Bu
¢alismanin amaci, sosyal medya ortamlarinda bilgi 6grenme konusundaki yeni yaklagimlari
arastirmaktir. Calismada, Instagram’da 100.000’den fazla takipgisi olan, Tlirkge yayin yapan
ve her giin en az bir gonderi paylasiminda bulunan “Sinava hazirlik”, “soru ¢ézimi”,
“sayisal” kategorilerinde 1 dakikalik egitim videolari yayinlayan profiller; ylklenen
videolarda kullanilan gérinti, anlati dili ve génderi yorumlarindaki etkilesim sdylemlerine
bakilarak igerik analizi yontemiyle incelenmektedir. Egitimde, ¢oklu ortam (multimedya) ve
teknolojinin kullanilmasina yeni bir bakis agisi ve yorum kazandirmak istenen bu ¢alismada,
derslerin sosyal medyaya tasinmasi degil, sosyal medya platformlarinin igine egitimin dahil
edilmesi incelenerek kullanimlar ve doyumlar kurami gergevesinde tersten bir bakis agisiyla
analiz edilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Instagram, sosyal medya, egitim, etkilesimsellik.

*Arastirma Gorevlisi, istanbul Rumeli Universitesi, aylin.basoglu@rumeli.edu.tr



TEKNOLOJIK DEGISIMIN YAZILI BASIN EKONOMISINE ETKISINIiN
SWOT ANALIZIYLE INCELENMESI

Orhan BAYTAR*

Yazili basin, dogusundan itibaren kendine has yapisal kosullarin etkisi altinda kalmistir.
Kendine has liretim kosullari, 6lgcek ekonomisi, kisacasi maliyet ve gelir yapisi blyuk 6lglide
sektoriin davranisini belirlemis, demokratik medya onlinde en biylk engel olarak
durmustur.  John Keane’nin Medya ve Demokrasi kitabinda anlattigl, aydinlanma
disundrlerinin 6zgur bir toplumun olugmasi igin basin 6zglrligl onlndeki engellerin
kalkmasi ve fikirlerin 0zglrce karsilasmasinin 6nemini One siirerek elde ettikleri
kazanimlarin sonuglarina bugiinden bakildiginda, arzu ettiklerinin tam tersi bir sonucun
ortaya ciktigi gorilmektedir. O donemin sénik rekabet kosullari icin kabul edilebilir
beklentilere dayanan basinin 6zglir rekabet ortami, glinimizde adeta zorlu rekabet
bariyerini asan ana akim medya isletmeleri icin bir firsata, alternatif medya icin ise buyuk
bir giris engeline dénlgmistlr. Baska bir ifadeyle “aydinlanma distnurlerinin ugruna
micadele verdigi basinin rekabet 6zglirlGgl, buglin basin 6zgirligl 6ninde en 6nemli
handikap olmustur”.

Medya tarihi icinde Aydinlanma, 19. Yuzyilin Sanayi Devrimi ve ardindan 20. Yiizyilin Kitle
Cagi pratiginin blylittigl medya sektoriiniin ekonomik yapisi, yogunlasan biyik sermaye
gerekliligiyle oligopollesen sektérlerin basinda gelir. Ote taraftan bilgi toplumunun
yukseldigi internet tabanh teknoloji, dlcek ekonomisini diisiirerek yogunlasma bariyerinin
en blyuk silahi olarak bilinmektedir.

Yeni medya teknolojisi, ana akim medyanin tahtini sallayabilir mi? Ana akim medya,
alternatif medyaya donisebilir mi?  Bu g¢alisma, teknolojik donlisimin medyaya
yansimasini yapisal kosullar izerinde irdelemistir. Baska bir deyisle, oligopollesmis ana
akim gazetelerinin yapisal Ustlnligu ile internet teknolojisinin bu yapisal kosullarinin
asindirici etkisini gazetelerin maliyet ve gelir kalemleri baglaminda “SWOT analizi” (Glgli
(Strengths), Zayif (Weakness), Firsat (Opportunities) ve Tehdit (Threats) kelimelerinin
ingilizce ilk harflerinden olusmaktadir) araciligiyla ele almistir.

Anahtar Kelimeler: teknolojik degisim, SWOT analizi, 6l¢ek ekonomisi.

“Dogent Doktor, Marmara Universitesi, obaytar@marmara.edu.tr



TEKNOLOJIK ORTAMIN ZAMAN VE MEKAN BASKISININ BASILI
VE DIJITAL GAZETE HABERCILIGINE ETKILERI

Orhan BAYTAR*

Mc Luhan’in “arag mesajdir” sézi, zaman ve mekan olarak teknolojinin igerik tGzerindeki
glclu etkisini ve sinir belirleme glclinii ifade etmektedir. Kil tablet, kagit ve dijital ortam
tabanli teknolojilerin tasidigi icerigin miktari ve islenme bigcimi biiyiik 6l¢lide yer aldig
teknolojinin zaman ve mekan esneklik diizeyine bagimli kalmistir. Teknolojik determinizmin
dondsturtct glcl, dogusundan glinimize gazete haberlerini de zaman ve mekan
hapishanesine bagimli kilmistir. Matbaa teknolojisiyle birlikte basili gazete haberleri sayfa
blyuklugl ve sayfa sayisina gére, yeni teknolojik ortama goére sekillenirken; gazeteye
girecek haber sayisi, hikayelestirme bigimi, dili, islubu ve baglam bilgisi, hedef kitleyi az ve
6z bilgiyle etkileyebilecek manset ve slirmansetlerin sanatsal ve kreatif yaratim bigimini de
onemli 6lglide belirlemistir.

Teknolojik ortam dolayisiyla adeta suyun kabina gore sekil almasi gibi gazete haberleri de
gazetenin zaman ve mekan esnekligine gore sekil almakta, “ideolojik veya fiziksel diizeyde
belirli bir tercihi ve segimi” dayatmaktadir. ibn-i Haldun’un “cografya kaderdir” sdziinii
medyaya uyarlarsak, “medyada zaman ve mekan kaderdir” denilebilir. Gelenekselden
dijitale gegisle birlikte internet gazeteleri Uzerinde zaman baskisi artarken,
“mekan/ortam/yer kisitinin asilmasi” ise biylk olgiide internet gazetelerinin lehine
degismistir. Dijitallesmeye dayanan internet otobanina gore daracik patika sayilabilecek bir
haber kiiltiriine sahip olan geleneksel gazetelerin dijital habercilik kiiltirine gegis sancilari
yasadigl gorilmektedir.

Bu calisma, teknolojik mekan/yer esneklik diizeyinin gazete haberleri tizerindeki etkisini
irdelemektedir. Bu baglamda medya.radar.com’un 24 Subat -1 Mart 2020 haftasi tiraj
raporuna goére ulusal diizeyde en yiksek tiraja sahip olan So6zclii Gazetesi ile Sabah
Gazetesi'nde 07-14 Mart 2020 tarihleri arasinda yer alan “gd¢men krizi” konulu ayni
haberlerin, bu gazetelerin basili ve dijital versiyondaki habercilik tarzi, “igerik analizi” ile
incelenmistir.

Anahtar Kelimeler: teknolojik determinizm, yer/mekan ve zaman esnekligi, geleneksel ve
dijital habercilik kaltira.

* Dogent Doktor, Marmara Universitesi, obaytar@marmara.edu.tr



TEKNOLOJIYLE YENIDEN YAPILANDIRILAN TUKETiIM ALANI
OLARAK DiJIMODERN REKLAMLARA YONELIK TUKETICI
MOTIVASYONLARI UZERINE BiR ARASTIRMA

Cihan BECAN*

Teknolojik gelismelerle birlikte glindelik yasamlarin dijitalize olmasi, birgok ihtiyacin
elektronik aygitlar (akilli telefonlar, tabletler, bilgisayarlar, giyilebilir teknolojik materyaller,
nesnelerin interneti) ile giderilmesi, her anin sosyal ag ortamlarinda paylasiimasi ve zaman-
mekandan bagimsiz bu ortamlara ulasabilme hali veri yiginlarinin olusmasina sebep
olmaktadir. Bu veri yiginlarindan elde edilen bilgi, 6ziinde tiim yetkinin tiiketicide oldugu
hissi veren dijital ortamlardaki reklamlara kaynaklik etmektedir. Dijitallesme, tiiketicilere
daha fazla segenek ve birtakim kolayliklar sunmaktadir. Tiketiciler artik ge¢mis zamana
nazaran daha baglantili, daha fazla her seyden haberdar ve daha fazla kontrolli duruma
gecmistir. Tuketicilerin dijital medyayl segmelerinin temel nedenleri arasinda gelistirilmis
kalitesi, Ozellestirme potansiyeli ve c¢evrimigi erisim igin elektronik ortamda kayitlar
olusturmasidir. Bu baglamda, dijital mecralar sanal tatminler saglayarak bireylerin iletisim
ve tiketim aligkanhklarini kékten degistirmistir. Web sitelerine giris igcin barkodlar
taratmamiz, reklamin hikayesini ve sonunu degistirmemiz, herhangi bir markanin baglattig
kampanyaya hikayemizi eklememiz bunlardan birkagidir. Ozellikle reklamlarin anlati dilini
daha etkili ve glclu hale getirmek igin gorsel/isitsel imgeler yogun bir sekilde
kullanilmaktadir.

Bu makalede dijital teknolojilerin sekillendirdigi topluma yodnelik gelistirilmis
yapilandirmaci bakis agisi olan dijimodern kavraminin arka plani agiklanmaya galisiimistir.
Postmodernizmden bir kopus olarak ele alinmasinin aksine teknolojinin gelisimine bagli bir
evrim olarak degerlendirilen dijimodern reklamlar, teknolojiyle yeniden yapilandirilan
tiiketim alani olarak irdelenmistir. Dijimodern reklam, egitmek, eglendirmek ve katilimlarini
saglamak yoluyla tiketicilerin gorlisinden ve eylemlerinden yararlandigi, tiiketicileri
uygulamanin bir pargasi olarak ele alan, mesaj icerikleri multimedya teknolojilerine gore
entegre edilen etkilesim odakli reklamlardir. Bu ¢alismada tiketicilerin etkilesime girdikleri,
dijimodern reklam ve kampanyalarla ilgili beklentileri ve algisi hakkinda bilgi edinilmeye
calisilmistir. Calismanin arastirma kesitinde herhangi bir dijital ortamda vaktini gegiren
ve/veya dijital ortamda reklam iletilerine maruz kalan tiketicilerin dijimodern reklamlara
yonelik motivasyonlari incelenmistir. Calisma kapsaminda Mixx Awards Turkiye
Yarismasinda 6dil kazanan ve 6érnek olarak gosterilen dijimodern reklama maruz kalan
tiiketicilerin motivasyonlarinda nasil bir degisiklik yarattigi tespit edilmek istenmistir. Bu
arastirma gergevesinde arastirmaya katilan érneklemin dijimodern reklamlarin 6zelliklerine
yonelik beklentileri ve bu reklam tipine yo6nelik iletisimsel etkiler baglaminda
motivasyonlarina yonelik degisken faktorler saptanmaya galisiimistir.

Dijimodern reklamlara yonelik motivasyonlarin test edilmesinde arastirmaya katilanlara
yoneltilen sorular dogrultusunda farkindalik/ilgi gésterme, eglenme ve 6grenme olmak
Uzere Ug¢ faktore ayrilmistir. Arastirma sonuglarina gore reklamin sunmus oldugu
iceriginden elde edilen doyumu agiklayan faktor, analiz slirecinde o6nemli bir
yogunlasmanin saptandigi “farkindalik/ilgi gosterme”dir. Arastirma sonucunda dikkati

* Doktor Ogretim Uyesi, Uskiidar Universitesi, cihan.becan@uskudar.edu.tr



¢eken bir baska husus da dijimodern reklamlarin tiketiciyle ilk temasa gegmesiyle birlikte
dikkati Gzerine gekmesi ve uygulama seklinin markanin mesajiyla uyumlu olmasi gerektigi
yoninde bir beklenti ortaya ¢ikmasidir. Bu ¢alismada, arastirmaya katilan 6rneklemin
cinsiyet, egitim, yas, c¢alisma durumu gibi demografik degiskenlerine gore dijimodern
reklama yonelik gosterdikleri motivasyonlarin degisip degismedigi sorgulanmis ve galisma
durumu harici diger tim demografik faktorler ile motivasyon faktorleri arasinda anlaml bir
fark ortaya c¢ikmamistir. Buna karsilik arastirmaya katilanlarin ¢alisma durumlari ile
farkindalik/ilgi gésterme, eglenme ve 6grenme motivasyon faktorleri arasinda anlamli bir
fark oldugu gorilmustir. Cevrimigi ortama baglanma siresi ile motivasyon faktérleri
arasinda anlamli bir farkin olmasi, tespit edilen bulgular arasindadir. Ayrica tiketicilerin
dijimodern reklamlarin 6zelliklerine iliskin beklentileri ile dijimodern reklam uygulamasina
yonelik motivasyonlari arasinda orta diizeyde, pozitif yonli bir iliskinin oldugu gérilmistir.

Anahtar Kelimeler: dijimodernizm, reklam, dijimodern reklam, dijital tiketim, tiiketici
motivasyonu.



NEOLIBERAL POLITIKALARIN COCUK DERGILERI ARACILIGIYLA
YENIDEN URETIMI

Deniz YUOCEER BERKER*

Cocukluk, tarihsel, ekonomik, politik ve kiiltirel bir kategori olarak kargsimiza ¢ikmaktadir.
Cocukluk algisi, tarihte birgok kirllma noktasi yasamis ve her dénem kendine has
gelismeleriyle yeni “cocukluk” anlayislarina sahne olmustur. Modernizm ile birlikte ise
cocukluk ayri bir kategori olarak algilanmaya baglanmistir. Ayri bir kategori olarak gériilen
¢ocukluga ayni zamanda “gelecegin yurttaslari” olarak bakilmaya baslanmis, bu durum da
¢ocugu “politik bir 6zne” konumuna getirmistir. Egitimin yani sira kitle iletisim araglarinin
da destegi ile egemen ideoloji ile uyumlu bir ¢ocukluk kurgulanmaktadir. Cocuk dergileri
araciligiyla aktarilan egemen ideolojinin ortaya ¢ikariimasi hem dénemsel olarak nasil bir
¢ocukluk tasarlandigi konusunda bilgi vermekte hem de Tiirkiye’nin gecirdigi siyasal,
ekonomik ve kiltlirel degisimleri anlamak agisindan 6nem teskil etmektedir.

Calismanin kapsadigi 1980-2012 yillari arasindaki donemde ekonomik, siyasal ve kiltirel
alanda meydana gelen degisimler ¢ocuk dergilerindeki metinleri de degisime ugratmistir.
Bu nedenle galismada, ¢ocuk dergileri incelenirken, Tiirkiye'nin gegcirdigi sosyal, ekonomik
ve siyasi degisikliklere paralel olarak ve bltlnltklG bir bakis agisiyla inceleme yapilmasina
olanak taniyan “elestirel séylem analizi” yonteminden yararlaniimistir. Elestirel soylem
analizi ydntemi ile mevcut egemen sdylemin yeniden uretildigi ve dogallastirildigi metinleri
inceleyerek, megrulastirma mekanizmalarini sergilemek ve ortaya ¢ikarmak miumkinddr.

” o

Bu dogrultuda “milliyetci muhafazakar soylemler”, “milli kimlik ve siddet”, “hayirseverlik ve
sikretme duygusunun sunumu”, “tasarruf yapan g¢ocugun tiiketici cocuga evrilmesi” ve
“basarili gocuk olgusu” belirleyici parametreler olarak belirlenmis ve segilen gocuk dergileri

bu basliklar altinda analiz edilmistir.

Anahtar Kelimeler: neoliberalizm, elestirel sdylem analizi, cocukluk, egemen ideoloji.

* Doktor Ogretim Uyesi, istanbul Ayvansaray Universitesi, denizberker@ayvansaray.edu.tr



HALKLA iLiSKILER EGITiMi: ULUSLARARASI RAPORLARIN
ISIGINDA DIJITALLESME EGILIMLERI

Esra BOZKANAT*

Halkla iliskiler meslegi Amerika Birlesik Devletleri’nde dogmus ve oradan diinyaya yayilmis
bir uzmanlik olarak bilinmektedir. Bu nedenle, lniversitede bir kiirsii olarak kendine yer
edinmesi de ilk kez bu Ullkede gerceklesmistir. Bununla beraber, alanin 6nct kurum ve
komisyonlari da yine bu tlkede kurulmustur.

Merkezi Amerika’da olan Halkla iliskiler Egitimi Komisyonu (Comission on Public Relations
Education) 2017 yilinda Universite diizeyindeki 6grencilerin halkla iliskiler egitimi icin bir
rapor yayinlamistir. “Fast Forward Foundations, Future State, Educators, Practitioners”
ismini taslyan rapor halkla iliskiler egitiminde vakiflari, gelecekteki devleti, egitimcileri ve
uygulayicilari ayri ayri ele alarak kapsamli bir ¢cergeve sunmaktadir. Komisyon tarafindan
yayimlanan bir énceki rapor “21. Yiizyil igin Halkla iliskiler Egitimi” ismini tasimakta ve yayin
yili 2016 yilina rastlamaktadir. 2017 yilinda yayimlanan bu rapor, dijital halkla iliskiler
egitiminin 10 yillik periyodunu gézler 6niine seren en giincel arastirmadir.

Bu calismada, Halkla iliskiler Egitimi Komisyonu’nun hazirladigi bu rapor halkla iliskiler
egitiminin dijitallesen diinyada kendini nerede konumlandirdigini ortaya koymak amaciyla
incelenecektir. Betimleyici bir arastirma olan bu ¢alisma halkla iliskilerde “sosyal medya
gozlemleri”, “dijital okuryazarlik”, “dijital teknoloji”, “dijital medya ve etik” gibi alanin
meydan okumalarina egitim ile nasil ¢6ziim Uretilebilecegine 151k tutacaktir. Ayrica 2016
yilinda yayimlanmis olan bir énceki rapor ile kiyaslamalar yapilarak dijital halkla iliskiler
egitiminde o yilda gergeklesen farklliklar ortaya koyulacaktir.

Anahtar Kelimeler: halkla iliskiler, halkla iliskiler egitimi, dijital halkla iligkiler, uluslararsi
rapolar.

* Doktor Ogretim Uyesi, Kirklareli Universitesi, esra.bozkanat@klu.edu.tr



DiJITAL MEDYA OKURYAZARLIGI: UNIVERSITE OGRENCILERININ
MEDYA KULLANIM PRATIKLERI UZERINE BiR INCELEME

Neslihan BULUR*

Yazih tarihin baslangicindan, medyanin giindelik hayatin bir pargasi haline gelmesine kadar
olan dénemde, ‘okuryazarlk’ kavrami, harflerin bir araya getirilmesiyle anlaml ifadeler
Uretilebilmesi ve bir araya gelmis bu harflerin ¢o6ziimlenebilme becerisi olarak
tanimlanmistir. Medyanin hayatimiza girmesiyle ise okuryazarlik tanimi form degistirmis ve
medya okuryazarlhigl kavrami ortaya ¢ikmistir. Medya okuryazarligi kavrami belirli ¢iktilara
ulasmak icin bilgiye erisme, bu bilgiyi analiz etme ve Giretme yetenegi olarak tanimlanmigtir
(Aufderheide, 1993, s. 6). Dolayisiyla, medya okuryazarligl, medya mesajlari arasindan
temel fikirleri segebilme; konular arasinda baglanti kurabilme; cevaplara ulasmak igin dogru
sorulari sorabilme; mesajlari toplumsal baglamda daha kapsamh degerlendirebilme
becerisini de icermektedir. Ozellikle dijital medyanin etkilesimsel ve coklu ortam &zellikleri
dolayisiyla ¢aga ayak uydurabilmek igcin sadece okuryazarlik becerisine degil, ayni zamanda
teknolojik bilgi ve teknolojiyi kullanma becerisine de sahip olmak gereklidir.

Medyanin her gecen giin gelismesi ve dijital platformlarin gesitlenmesiyle, basili kelimenin
okunabilmesinin  Otesinde, multimedya kdltlrine ait iceriklerin elestirel olarak
yorumlanabilmesi de gerekmektedir. Toplumsal ve kiltirel dinamiklerin bas aktorlerinden
biri olarak s6z edilen dijital medyanin varliginda, “yeni okuryazarlik ¢alismalari” sosyal ve
kilttrel uygulamalar baglaminda olduk¢a anlamli ve 6nemlidir. Medya okuryazarligi
egitimi, bu anlamda, ¢aga ayak uydurabilmek igin bir cerceve sunmaktadir. Messaris’e gore,
ideal bir medya okuryazarligi medyanin ekonomik temelleri, drgiitsel yapilari, psikolojik
etkileri, sosyal sonuglari gibi medya ¢aligmalarinin tim yonlerini kapsamalidir (Messaris,
1998, s. 1). Bu calismanin amaci Universite 6grencilerinin medya kullanim pratikleri
baglaminda ne diizeyde medya okuryazarlig bilincine sahip olduklarinin anlasiimasidir.
Universite 6grencileriyle derinlemesine goriisme yapilarak bulgular medya okuryazarhig
calismalari agisindan nitel olarak yorumlanmustir. Ogrenciler 6 kadin ve 6 erkek olmak lizere
farkh Gniversitelerden ve farkli bélimlerden, vakif veya devlet Universitesi fark etmeksizin,
rastgele 6rneklem yéntemiyle secilmistir.

Anahtar Kelimeler: medya okuryazarligi, dijital medya, okuryazarhk egitimi, medya
kullanim pratikleri.

* Arastirma Gorevlisi, Uskiidar Universitesi, neslihan.bulur@uskudar.edu.tr



DIJITAL CAGDA SEKTORDEN MANZARALAR: iLETISIM
EGITIMINE DAIR BEKLENTILER, iHTiYACLAR, TEHDITLER

Cagri KADEROGLU BULUT*

Bu bildirinin konusu, dijitallesme siirecinde gazetecilerin, iletisim egitimine donik tutum ve
algilarini  incelemektir. Dijitallesmenin habercilik pratiklerinde yarattigi doéntsim,
gazeteciler nezdinde bir yandan yenilikler diger yandan ise tehditler olarak ortaya
cikmaktadir. Calisma kosullari, mesleki formasyon ve haber Uretimi gibi alanlarda ortaya
cikan bu yenilik ve tehditler, medya sektoriiniin ihtiyaglarini ve gazetecilerden
beklentilerini de 6nemli 6lgiide donlistirmektedir. Bu noktada, genelde iletisim 6zelde ise
gazetecilik egitiminin mevcut durumu ile gazetecilerin bu egitim siirecinin niteligine ve
islevselligine doniik bakis agilari, hem dijital cagda gazetecilik pratiklerinin anlamini ve
gelecegini disinmek hem de egitim-sektor iliskisini yeniden ele almak icin énemli bir
tartisma noktasi sunmaktadir.

Buradan hareketle, gazetecilerin mevcut iletisim egitimine iliskin bakis acilari, Tlrkiye'de
ulusal medyada goérev yapan 10 gazeteci ile gerceklestirilen derinlemesine gériismeler
cercevesinde analiz edilecektir. Bu analiz, gazetecilerin kendi egitim deneyimleri, mevcut
egitim strecine iliskin yargilari, bu yargilara neden olan gerekgeleri, dijitallesmenin yarattigi
yveni beceriler ve dijital ¢agda Uiniversite-sektor iliskisine dair yaklasimlari seklinde
boyutlandirilacaktir. Calisma, gazetecilik pratiginin yeni ihtiyaglarini, sektoriin beklentilerini
ve bu siregte egitimin durumunu, dogrudan gazetecilerin gérisleri ve deneyimleri isiginda
ele almaktadir.

Anahtar Sozciikler: iletisim egitimi, gazetecilik, dijitallesme, medya.

*Arastirma Gérevlisi Doktor, Ankara Universitesi, cagrikaderoglu@gmail.com



GERCEKLIGIN DIJITAL DONUSUMU: THE IRISHMAN (2019)
FILMININ iINCELENMESI

Rabia BULUT*, Eren Ekin ERCAN**

Estetige dair teknik ve teknolojik olarak ortaya gikan gelismelerle birlikte sinemada yeni bir
donem yasanmaktadir. Yasanan yeni donemde gergeklik egilip, bukilen, kurgulanan,
olusturulan bir sey olarak karsimiza cikmaktadir. Glnimiiz sinemasinda gergekligin
kurgulanmasi ise, sartlarin ve araglarin dénustirilebilir gerceklikteki filmlerle kendilerine
ait kulvarlarda yer almasiyla ortaya ¢ikmaktadir. Stper kahraman filmlerinin kalitesinin
artmasi, iceriginin farkhlasmasi teknolojik yenilikler sayesinde olmaktadir. Dijital ¢ag,
sinema ve izleyici noktasinda her seyi donustiirmektedir. Bu noktada 2019 yilinda Martin
Scorsese'nin The Irishman filminde kullanilan CRI teknigi, filmin bitgesi, filmin yayinladigi
platform ekseninde donlsimiin bir resmini ortaya koymaktadir. Hikaye anlatiminda
kaliplasmis tepkilerin, olay orglsiiniin disina ¢ikarak kendi sinemasini devam ettirme
noktasinda ilerleyen Scorsese, teknik noktasinda ise ¢agin teknolojik kazanimlarini
kullanmaktadir. Al Pacino, Robert de Niro ve Joe Pesci'nin yer aldigi filmde karakterlerin
genclik hallerinde dublér kullanilmayarak CRI teknigi kullanir. Kullanilan bu teknikle
karakterlerin genglik ve yaslilik hallerini oyuncular kendileri canlandirmaktadir. Hikaye
anlatiminda biitinlGgl saglamak agisinda segilen bu yol ne kadar milkemmel kullanilsa da
bltlnlik olusturmada yetersiz kaldigi noktalar olmaktadir. Bu noktada ise karsimiza,
gelisen teknolojilerin kullaniminda gergekligin sunulmasi, insa edilmesi agisindan “gise
filmleri disinda kalan sinema filmleri yolunu neye gore segecek?” sorusu ¢ikmaktadir. Filmin
online izleme platformu Netflix'te yayinlanmasi da bu déniisimde endiistrilesmenin basat
bir rol oynadigina isaret etmektedir. Ozetle ¢alismamizda; Martin Scorsese sinemasi
ekseninde teknolojik gelismelerin dénlsliminin hikaye anlatimindaki gergeklige etkisi
cesitli acilardan irdelenecektir. Calismada betimsel analiz yontemi kullaniimistir.
CGalismanin amaci ise, The Irishman filmi lGzerinden teknolojik gelismelerle kendini gosteren
donlisimlerin timevarimsal bir sekilde sinemanin gidisatina ne gibi etkileri oldugunun
ortaya konmasidir.

Anahtar Kelimeler: gerceklik, dijitallesme, similasyon, sinema, The Irishman.

" Yiiksek Lisans Ogrencisi, Uskiidar Universitesi, bltrabia@gmail.com
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PANDEMi DONEMINDE DiJITAL DONUSUMUN CEVRIM iCi
EGITiIM UZERINE ETKISi: TEMEL GRAFIK TASARIM DERSI

Zeynep Eda BURGE*

Bu ¢alisma; iginde bulundugumuz Covid-19 déneminde dijital donlisimin, g¢evirim igi
egitim alaninda uygulamali “temel grafik tasarim” dersi kapsaminda karsilasiimakta olan
zorluklari ortaya c¢ikarmaylr amaglamaktadir. Gunlik yasantidaki dijitallesmenin bir
yansimasl olarak egitimde de dijital donlisim beklentisi kaginilmazdir. Bu degisim
karsisinda, dijital ¢agin dinamigi ile beklentileri farklilagan 6grenci grubu ile etkili bir temel
uygulamali egitimin nasil gergeklestirilmesi gerektigi sorusuna yanit aranmaktadir.
Arastirma; literatlr taramasi yontemiyle 6ncelikle pandemi déneminde gerekliligi artan
dijital donlisim kavraminin gergevesini gizerek kavrama ait unsurlari ortaya koyacaktir.
ikinci olarak ise bu kavram dogrultusunda egitim (izerindeki etkisinden ve uygulamali
derslerde yiz ylze egitimin 6neminden bahsedecektir. Tasarim disiplininde uygulamal
egitim her donem Uzerinde durulan konular arasinda olmaktadir. Arastirma; igerisinde
bulundugumuz ¢agin getirilerine uygun bicimde, geleneksel temel grafik tasarim egitimi
tekniklerinden farkl olacak bir ders isleyis 6nerisi sunabilmeyi hedef almaktir.

Anahtar Kelimeler: covid-19, dijital dontsiim, egitim, temel grafik tasarim.

* Doktor Ogretim Uyesi, Maltepe Universitesi, edaburge@maltepe.edu.tr



DiJITAL EMEK BAGLAMINDA KATILIMCI KOLTUR
TARTISMALARI: YOUTUBE KATIL BUTONU ORNEGI

Orhun Ege CANSARAN*, Ozgiin Evrim SAYILKAN**

Uretim, tiiketim ve dagitim faaliyetleri basta olmak lizere bireylerin medya deneyimleri
dijital ¢ag ile beraber degisime ugramistir. Katihmci kiltlr kavrami, bu daha karmasik
medya deneyimlerini karakterize etme ihtiyacinin bir sonucu olarak ortaya ¢ikmigtir
(Jenkins, 2006). Fuchs’a gore (2015) katimc kiiltiirde izleyicinin igerik liretmedeki emegi
gdz 6niinde bulunduruldugunda izleyici bir meta konumundadir. Ote yandan video
paylasim platformu YouTube’'un sundugu “Katil Butonu” secenegi izleyiciye igerik
Uretmenin yaninda tikettigi icerigi maddi olarak destekleme imkani taniyarak dijital emege
yeni bir boyut kazandirmaktadir. Bu baglamda YouTube “Katil Butonu” emegin
dijitallesmesini ve katihmci kdlttriin gereksinimlerini okumada 6nemli bir kaynak
sunmaktadir. Bu calisma, dijital cagda emek kavramini katihmci kiltir c¢ergevesinde
tartismayl amaglamaktadir. Calisma kapsaminda, kaynak taramasi yéntemi ile katilimci
kiltir tartismalari gergevesinde dijital emek sorunsallastiriimakta ve YouTube “Katil
Butonu” lizerine vaka ¢alismasi yapilarak ¢alismanin teorik temeli 6rneklendirilmektedir.
Katil Butonu’nu yakin zamanda Tirkiye’de de aktiflestiren YouTube, tekellesen geleneksel
medyanin bir sonucu olarak yeni medya platformlarinin igerik lretimi ve tiketimi
bakimindan yikselisinden faydalanmaktadir. Bu noktada YouTube Katil Butonu, izleyicinin
Uretimdeki katilmini artirirken dijital emegi gonilltlik esasl bir somirinin 6znesi haline
getirmektedir.

Anahtar Kelimeler: katimci kiltir, YouTube, dijital emek.

* Yiiksek Lisans Ogrencisi, Ankara Universitesi, orecans@gmail.com
" Yiksek Lisans Ogrencisi, I.D. Bilkent Universitesi



OKULDA OGRETILENLER iSE YARAMIYOR MU? ILETISIM
AJANSLARININ PERSPEKTIFINDEN ILETISIM EGITIMININ SEKTOR
BEKLENTILERIYLE UYUMU

Mustafa CINGI*

YOK verilerine gore llkemiz yiiksek6gretim sistemine bagli 71 iletisim fakiiltesi bulunmakta
ve her yil bu fakiltelerden yaklasik 6 bin 500 6grenci mezun olmaktadir. Bu rakam Tirkiye
iletisim sektoriinde ihtiya¢ duyulan sayinin oldukca (zerindedir. Buna ragmen sektoriin
gerekliliklerine uygun niteliklere sahip mezun sayisinin yetersizligi sektor temsilcileri
tarafindan siklikla dile getirilmekte, iletisim fakiltelerinde verilen egitimle sektorin
beklentilerinin uyusmadigindan sikayet edilmektedir. Ozellikle dijital medyanin sektérde
giderek artan agirhginin ve bu dogrultuda degisen sektorel beklentilerin fakiltelerde
verilen egitimlerde yakalanamadigl bu sikayetlerin temeline oturmustur. Bu ¢alismanin
amaci da sikayete konu olan bu durumun detaylarini Kayseri ili sinirlarinda reklam, halkla
iliskiler ve dijital iletisim ¢alismalari ylirlten ajanslarin yoneticileri ve o ajanslarda ¢alisan
iletisim fakiltesi mezunlari kapsaminda ortaya koyarak anlamaya ¢alismaktir. Nitel bir
arastirma yontemi ve amach bir érnekleme tekniginin benimsendigi bu ¢alismada ajans
yoneticileri ve iletisim fakiiltesi mezunu c¢alisanlar ile derinlemesine milakatlar
gerceklestirilerek toplanacak veriler nitel analiz programi vasitasiyla kodlanacak ve sektoérel
beklentiler Gzerinde belli birtakim temalar olup olmadig arastirilacaktir. Arastirma
kapsaminda ajans yoOneticilerinin ¢alisanlarindan bekledigi nitelikler ve iletisim
fakiltelerinde verilen egitimlere iliskin beklentiler anlasiimaya ¢ahisilirken iletisim fakiltesi
mezunu ¢alisanlarin aldigi egitim ile sektérdeki pratikler arasindaki uyumun ne dlgtide var
olduguna yonelik fikirler ortaya koyulmaya calisilacaktir.

Anahtar kelimeler: iletisim egitimi, sektor beklentileri, ajans, iletisim mezunu nitelikleri.

“Doktor Ogretim Uyesi, Erciyes Universitesi, mstfcng@gmail.com



SIGINMACI COCUK TEMSILININ GAZETECILIK ETiGi
BAGLAMINDA iNCELENMESI

Zindan CAKICI*

Medya, kitlelere sundugu temsiller ile insanlarin "baskalarini" nasil gérmeleri gerektigini ve
onlara nasil bir deger bigmesi gerektigini 6greterek belli gérme bigimleri insa
edebilmektedir. Geleneksel medya araglarinda temsil edilen dezavantajli topluluklarin,
kendi gercekligi icerisinde ele alinmadan genellikle egemen sdylemler dogrultusunda
sekillendirilerek sunulmasi bir temsil problemi ortaya ¢ikarmistir. Bu temsil probleminin
ortaya ¢ikmasinda medyanin sahiplik yapisi ve egemen ideoloji ile iliskisi etkili olmustur.
Glinimuzde yeni medya olarak tanimlanan internet tabanli kitle iletisim araglari, bireylerin
zamana ve mekana bagl kalmadan yasanan bilgilere ulasma, bilgileri paylasma ve
depolama avantajina sahip olmasini saglamistir. Fakat yeni medya araglari, geleneksel
medyada egemen soylemler dogrultusunda problemli bir sekilde sunulan temsillere
demokratik katilim ve ifade 6zglirligl agisindan 6nemli avantajlar sunsa da temisil
probleminin yeni medya araglarinda da farkh bir formda devam ettigi gorilebilmektedir.
Bununla birlikte, Castles ve Miller tarafindan “gégler ¢agi” olarak nitelendirilen 20. yizyil,
diinya Uzerinde milyonlarca insanin zuliim ve ¢atisma nedeniyle yerinden edildigi bir
doénemi ifade etmektedir. Bu donemde, Suriye, Nijerya, Afganistan ve Yemen gibi bircok
bolgede meydana gelen i¢ catismalar, insanhgin gelisimi ve yasami Gzerinde bir yikici etki
yaratirken, saglk ve yasam hakki gibi temel insan haklar igin de blylk bir tehdit
olusturmustur. Bu gatismalarin neden oldugu yikici durumdan en fazla etkilenen ve belli
durumlarda savasin ana 6znesi durumuna getirilen ¢ocuklar, medya tarafindan Cocuk
Haklari Sozlesmesi ve gazeteciligin etik kurallarina aykiri bir sekilde temsil edilmektedir. Bu
arastirma, Suriye i¢ savasinin semboll olan Aylan Kurdi’nin 2015-2020 yillari arasindaki
strecte yer aldigi uluslararasi haberleri icerik analizi yontemi ile gazetecilik etigi baglaminda
incelemektedir.

Arastirmanin amaci, gazetecilerin halkin haber alma hak ve 6zglrlGginin gereklerini yerine
getirirken, ¢ocuklari hangi etik kurallar gergevesinde temsil etmeleri gerektigine dair

oneriler sunmaktir.

Anahtar Kelimeler: gazetecilik etigi, temsil, siginmaci ¢cocuklar, Suriye i¢ Savasi

* Arastirma Gorevlisi, Uskidar Universitesi, cakicizindan@gmail.com



DIJITAL REKLAM, OYKUSEL ILGILENIM VE REKLAM KABULU

Mehmet Safa CAM*

Bu ¢alisma, oykisel ilginligin ve duygusal deneyiminin dijital reklam tutumlari tzerinde
olumlu bir etkiye sahip oldugunu ortaya koymaktadir. Dijital reklamcilik bicimlerinden birisi
olan online video reklamlari, markalarin tercih ettigi etkili bir pazarlama aracina
donlsmistir. Sosyal platformlarin ve 6zellikle de YouTube'un son yillardaki muazzam
blylmesi dijital reklam yatirimlarinin artmasini saglamistir. Ancak, tiiketicilerin teknolojiyi
yogun olarak kullanmaya baslamasiyla dijitale kayan pekg¢ok marka daha kontrolli bir
tiiketici kitlesiyle yuzlesmek zorunda kalmistir. Reklamlari izlemeye karar vermek, onlari
atlamak, belirli bir kismini izlemek geleneksel reklamcilikta sikga karsilagilan tepkiler olsa
da, dijital medya reklam kabuliine ve reklamdan kaginma kavramlarina yeni bir bakis agisi
getirmistir. Tuketicilerin aradiklari igerige erismeyi umduklari anda ya da izledikleri bir
icerigi bolerek konfor alanlarina miidahale eden dijital reklamlar markaya yénelik olumsuz
tutumlarin ortaya ¢ikmasina neden olabilmektedir. Bu problemin ¢éziimiinde, kullanicilarin
reklamlari atlamasina izin vermek, tutumlar Gzerindeki olumsuzluklarin azaltilmasina katki
sunan bir yéntem olarak kullanilmaktadir. Bu kapsamda calismada, tiketicilerin online
video izlerken karsilastiklari dijital reklamlara yoénelik tutumlari merkezinde reklam
formatinin roll incelenmistir. Reklam kabull (ad acceptance), reklamdan kaginma (ad
avoidance), oykusel ilgilenim (narrative involvement), izleme niyeti (viewing intention) ve
marka tutumu degiskenleri (izerinde farkl formatlardaki reklam uyaranlarinin etkileri
deneysel bir ydntemle anlasilmaya galisiimistir. Deney sonucunda, katilimcilarin blyiik bir
¢ogunlugunun online video reklamciligr konusunda olumsuz bir tutuma sahip olduklari
gorilmistlr. Bununla birlikte, dykileyici reklamin 6nemli bir 6l¢lide reklam kabuliini
gelistirdigi ve reklami izleme niyetinde bir artisa neden oldugu saptanmistir.

Anahtar Kelimeler: 6ykileyici reklam, online reklam, reklam kabulii, kaginma.

* Doktor Ogretim Uyesi, Aksaray Universitesi, msafacam@aksaray.edu.tr



DIJITAL CAGDA DIiYALOJIK ILETiSIM: MARKALARIN DiYALOJIK
ILETiSIM BECERILERi UZERINE BiR ARASTIRMA

Burak CEBER#*

Dijital donisiimle birlikte halkla iliskilerin yeni dijital ara¢ ve yontemlerden yararlanmaya
baglamasi, kurum ile hedef kitle arasinda diyaloga dayali iliskiyi destekleyen bir anlayisi
giindeme getirmektedir. icinde bulundugumuz dijital ¢agda, halkla iliskiler
profesyonellerinin yeni uygulamalara yonelmesi, halkla iliskiler disiplini icin degisimin bir
baslangici olarak kabul edilmektedir. Bu degisimle birlikte, “halkla iliskiler uygulayicilari,
hangi amaclar icin dijital teknolojilerden yararlanmaktadir?” sorusu énem kazanmaktadir.
Grunig’'e gore halkla iliskiler uygulayicilarinin bir kismi dijital medyayi, tipki geleneksel
medya araglarinda oldugu gibi kitleleri mesaj bombardimanina tutma ortami olarak
kullanmaktadirlar. Oyle ki bazi arastirmalar, bu yeni iletisim kanallarinin geleneksel
anlamda; monologa dayali, tek yonli, ¢carpik bir yaklagimin etkisi altinda kullanildigini ve bu
nedenle de halkla iligkilerin iyi niyete dayal uzun ve etkili bir iliski kurma siirecinde sosyal
medyanin diyalogsal 6zelliklerinden yeterince yararlanamadigini ortaya koymaktadir. Bu
tlir arastirma sonuglarindan hareketle ¢alismada, iki soruya yanit aranmaktadir. Birincisi,
sosyal medyanin diyalogsal 6zelliklerinden nasil/ne sekilde yararlanilir? ikincisi, diyalogsal
ozelliklerin bulunmasi diyalojik iletisimin olusmasi icin yeterli midir?

Halkla iliskilerin dijital ¢agda, diyalojik iletisim kavrami ile olan iligkisini ele alan bu
arastirma, markalarin dijital halkla iligkiler araglarindan biri olan Instagram’i, diyalojik
iletisime uygunluk yéniinden incelemeyi amacglamaktadir. Arastirmada ydntem olarak
icerik ¢oziimlemesinden yararlanilmistir. Arastirma sorulari dogrultusunda, ¢éziimleme
sureci iki asamadan olusmaktadir. Arastirmanin ilk asamasinda, markalarin halkla iliskiler
aracl olarak yararlandiklari Instagram uygulamasinda diyalojik 6zellikler aranmustir.
Arastirma kapsaminda; 2018 Capital — GFK is birligi ile gergeklestirilen Kurumsal Sosyal
Sorumluluk Arastirmasi’'nda en basarili bulunan is Bankasi, Carrefour, Tiirk Telekom, Petrol
Ofisi ve Eti markalarinin Instagram hesaplarindan yapmis olduklari paylasimlar; diyalojik
iletisime uygunluk yoniinden Kent ve Taylor'un ortaya koymus oldugu “yakinlik, empati,
ortakhk, baghhk, risk” (2002, s. 24) kriterleri kistas alinarak incelenmistir. Instagram
hesaplarinin diyalojik iletisime uygun yapida olmasi, diyalojik iletisimin olusmasi icin yeterli
gorilmediginden, arastirmanin ikinci asamasinda kurum ve hedef kitle arasinda diyalojik
iletisimin gerceklesip gerceklesmedigi tespit edilmeye ¢alisiimistir.

Arastirmada markalarin Instagram hesaplarinin, diyalojik 6zellikleri kismen tasidig
dolayisiyla da diyalojik iletisim igin kismen uygun oldugu sonucuna ulagiimistir. Arastirma
sonucunda, bir marka hari¢ olmak lzere, markalarin Instagram’i stratejik bir diyalogsal
arag olarak yeterince etkin kullanmadiklari gorllmus; Instagram’t daha ¢ok geleneksel
medya mantigi ile kullandiklari, tespit edilmistir.

Anahtar Kelimeler: dijital donisiim, diyalog, diyalojik iletisim, Instagram.

* Arastirma Gorevlisi, Uskiidar Universitesi, burak.ceber@uskudar.edu.tr



SOSYAL MEDYADA MILLIYETCILIGIN iNSASI: ULKUCU
OGRETMENLER ORNEGI

Yezdan CELEBI*

Millet kavrami son 200 yili anlamlandirmamizda bize yardimci olacak en 6nemli
kavramlardan biridir. Milletlerin verili oldugu duslnilmekte kokenleri ve varhg
sorgulanmamaktadir. Hobsbawm, milletin bir insa, yaratim oldugunu séyler. Milletler
milliyetgiligi yaratmamis, milliyetgilik milletleri yaratmistir. Anderson, milleti “muhayyel
cemaat” olarak adlandirir. Milletler ezelden gelen ebede gidecek olan tarih digi topluluklar
degil tarih icinde ortaya c¢ikmis ve dénemin kosullarina gére degisen donlisim gegiren
ingalardir. Milliyetgilik girdigi kabin seklini alir. Milliyetgilik diger ideolojiler gibi
modernlesmeyle beraber ortaya ¢ikmis ve modernlesmenin megruiyet alanlarindan birini
olusturmustur. Modernlesme bir bakima “gelenek icat etme” siirecidir. Milletleri olusturan
sey devletlerdir yani ulus-devletlerdir. Bu baglamda Gellner, milletlerin 6ziinde tepeden
olusturuldugunu sdyler. Milliyetgilik daha 6nceden var olan kiiltirleri alip onlari milletlere
cevirir ya da yoktan var eder. Kimi zaman da 6nceden var olani yok eder. Milliyetgilik bir
ideoloji olarak teorik tarafi zayif fakat islevsel bir ideolojidir. Yerylziinde her milliyetgiligin
kendine has ozellikleri vardir. Bu durum yerytziindeki milliyetgiliklerin birbirine benzer
ortak noktalari olmadigi anlamina gelmemektedir. Milliyetgilikler kendini 6teki Gizerinden
var eder ve kendi 6znesini yaratir. Barig Unlii, “Tiirklik Sézlesmesi” adli calismasinda Tiirk
milliyetgiliginin 6ziinde bir sdzlesme oldugunu ve bu sézlesmenin ana hatlarinin Sunni,
Musliman ve elbette Tiirk olmak oldugunun altini gizer. Milliyetgilik, her giin her alanda
yeniden insa edilir. Bu insa alanlarindan biri de sosyal medyadir. Milliyetgi séylemin agikhg,
basitligi sosyal medyanin hizi ve etkilesimliligiyle birlesip yeniden iretilmektedir. Oteki
soylemiyle birlikte, nefret sdylemi ve ayrimciligin sosyal medya araciligiyla yayginlagsmasi
incelemeye deger bir durum olmanin yani sira bu séylemlerin egitimci sifatiyla kullaniimasi
da ayri bir 5nem tasimaktadir. Bu nedenle Facebook, Instagram gibi oldukga aktif kullanilan
iki sosyal mecrada hesaplari bulunan ve azimsanmayacak takipgi ve paylasim sayisina sahip
olan “lilkiict 6gretmenler” hesabi 6rneklem olarak tercih edilmistir. Bu hesapta paylasilan
icerikler netnografik bir anlayisla Teun van Dijk’in elestirel sdylem analizine tabii
tutulacaktir. Calismanin sonucunda milliyet¢i sOylemin sosyal medyadaki gorlingtleri
ortaya konulmaya calisilacak bunun yaninda yayginlastirilan nefret séyleminin egitim
sisteminde ¢ikarabilecegi sorunlar tzerinde durulacaktir.

Anahtar Kelimeler: sosyal medya, milliyetgilik, Ttrk milliyetciligi, séylem analizi, Instagram,
Facebook.

* Arastirma Gérevlisi, Uskidar Universitesi, yezdancelebi@uskudar.edu.tr



DIJITAL ILETISIM CAGINDA DIJITAL HATIRLAMA VE DIJITAL
ANITLAR UZERINE BiR DEGERLENDIRME

Dilan CIFTGi*

Son vyillarda dijital arsivlerin Ulkeler arasi karsilagstirmali g¢alismalarina artan bir ilgi
gorilmektedir. Bu c¢alismalarin amaci; dijital platformlarin, paylasilan gegmislerin ve
degerlerin hatirlanmasi lzerindeki etkisini ortaya koyarak, toplumsal bellek ve kiiltiirel
bellek ile ortaya koyulan tartismalarin degisen medya ortamlari ile birlikte dijital anitlar
Uzerinden yeniden yapilandirilisinin haritasini gikarmaktir. Bu alanda yapilan galismalarin
¢ogu, dijital anitlarin, hem toplumsal konularda hem de evrensel konularda birden fazla
gecmis olayl hatirlamayi ya da glincel konular hakkinda kitleleri ve gruplari seferber etmeyi
etkiledigini savunmaktadir. Bu calismada, ritleller aracihg ile ortaya koyulan bellek
okumalarinin yeni boyutu olarak dijital hatirlama ve dijital anitlar ile evrilen hatirlama
mekanlari ele alinmaktadir. Bu dogrultuda ¢alismanin bulgulari, toplumsal anmalarin yeni
medya teknolojileri ile birlikte eskiye gore farkli baglam ve igeriklerden olusmaya
basladigini ortaya koymaktadir. Dijital anitlarin gerek hedef kitleleri gerekse etkileri
acisindan geleneksel anma rittellerinden farkh oldugu gorilmektedir. Buna iliskin olarak
¢alismada dijital hatirlamalar ve dijital anitlarin hazirlanma siireglerinde geleneksel iletisim
modellerinden dijital donlstimlerle vardigi nokta ortaya koyulmaya c¢alisiimaktadir. Baska
bir deyisle bu ¢alismanin amaci; “anitsallik” anlayisindaki ve tretimindeki paradigmatik
degisimleri analogdan dijital iletisim, tasarim ve Uretim bigimlerine gegisi ile tartismaktir.
Dijital cagda “anitsallik” yazismalarindan 6nce estetik ve kamusal alan gibi “anitsallig”
tanimlayan temel kavramlar teoriklestirilerek “anit” in klasik anlayisi ve Gretiminin dijital
¢agda hala devam edip etmedigi veya dijital devrimin onun kimyasini degistirip
degistiremeyecegi drnekler lGizerinden sorgulanacaktir.

Anahtar Kelimeler: dijital anitlar, halka agik alan, estetik, bilgi ve iletisim teknolojileri, dijital
tasarim ve Uretim, dijital iletigim.

* Doktor Ogretim Uyesi, Yakin Dogu Universitesi, dilan.ciftci@neu.edu.tr



VERI GAZETECILIGINi OGRETME VE OGRENME: MERSIN
UNIVERSITESI’NDE VERI GAZETECILiGi DERSI DENEYiMi

Aslihan ARDIC COBANER*

Yeni medya teknolojileri ve dijitallesme haber Uretimini ve sunumunu kisaca gazetecilik
meslegini ve haber okuyucusunu etkilemistir. Ozellikle internetin haber {iretimi ve sunumu
icin kullanilmaya baslanmasiyla birlikte gazetecilik alaninda, internet gazeteciligi, veri
gazeteciligi ve ag gazeteciligi gibi yeni gazetecilik bigimleri ortaya ¢ikmistir.

Yeni medya teknolojileri ve dijitallesme ayni zamanda gazetecilik boélimlerini, gazetecilik
egitimini ve bu egitimin igerigini de degistirmistir. Bu ¢alisma Mersin Universitesi iletisim
Fakiiltesi Gazetecilik Bélimi ders mifredatina ilk defa 2018-2019 egitim 06gretim
doneminde eklenen ve iki yildir secmeli ders olarak verilen “veri gazeteciligi” dersinin
aclimasi, dersi alan 6grencilerin ders hakkindaki dislince ve elestirileri, veri gazeteciligi
dersinden beklentileri ile genel olarak veri gazeteciligi dersini 6gretme ve 0grenme
deneyimine odaklanmaktadir. Bu amagla ilk olarak Dag Medya’dan Pinar Dag aracihigiyla
2018 Nisan ayinda gerceklestirilen bir atélye ¢alismasi akabinde 2018-2019 egitim 6gretim
yili gliz doneminde agilan “veri gazeteciligi” dersinin mifredata eklenisi, dersin igeriginin
olusturulmasi ve gelistirilmesi siireci bir deneyim aktarimi olarak anlatilacak ve daha sonra
2019-2020 egitim-6gretim doneminde dersi alan Ogrenciler ile gergeklestirilen
arastirmanin bulgularina yer verilecektir. Arastirmanin verileri 6nce bir anket formu
kullanilarak, daha sonra segilen 10 6grenci ile yari yapilandiriimis derinlemesine goériisme
yapilarak elde edilmistir. Yapilan derinlemesine gériismelerin her biri 60 dakika ile 90
dakika arasinda siirmis ve yilz ylze yapilmistir. Goriismelere baslamadan 6nce, ses kaydi
almak icin katihmcilarin izni istenmistir. Gergeklestirilen goriismeler ses kayit cihazi
kullanilarak kayit altina alinmistir.

Calismanin bir deneyim aktarimi olmasinin disinda; 6grencilerin dijital ¢agda gazetecilige
ve yeni gazetecilik formlarina -6zelde veri gazeteciligine- dair bakis agilarinin 6grenilmesi
ve nihayetinde veri gazeteciligi dersinin igeriginin 6grencilerin ihtiyaglarina gére gdzden
gegirilerek veri gazeteciligi egitiminin iyilestirilmesine katki sunmasi amaglanmistir.

Anahtar Kelimeler: gazetecilik, veri gazeteciligi, gazetecilik egitimi.

* Dogent Doktor, Mersin Universitesi, acobaner@mersin.edu.tr



ILKOGRETIM DUZEYINDE YENi MEDYA EGITiMi VE ELESTIREL
DUSUNME PRATIKLERI: FINLANDIYA ORNEGI

Mehmet Fatih COMLEKCIi*

GUnUmuzde Ulkeler arasindaki enformasyon savaslari, sosyal medya Uzerinden yapilan
dezenformasyon ve manipilasyonlar ile sahte haberlerin toplumda hizla yayilmasi,
akademisyenlerin oldugu kadar (niversite Oncesi egitim-6gretim tasarimi yapan
profesyonellerin de dikkatini cekmektedir. Yeni medya okuryazarligi olarak da adlandirilan
konsepte gore, Ozellikle cocuklarin ve genglerin yeni medya ortamlarindaki risklere karsi
bilinglendirilmesi, elestirel diisinme yetisi kazanmalari ve yeni dijital araglari kullanmaya
yetkin hale gelmeleri; hem onlarin saglikh kisisel gelisimleri agisindan hem de katilimci
demokrasinin saglikli isleyisi bakimindan énem arz etmektedir. Ote yandan, bazi iilkelerin
sosyal medya dezenformasyonu, sahte haberler ve troller vasitasiyla diger Ulkelerin
kamuoylarini manipilile etme gibi faaliyetleri oldugu disunildigiinde; ilkégretimden
baglayarak vatandaslari bu duruma karsi korunakli hale getirmek de ulusal bir politika halini
alabilmektedir.

Bu gercevede, Medya Okuryazarligi Endeksi'nde (2019) birinci sirada yer alan Finlandiya’nin
ilkogretimden itibaren yirittiigli yeni medya okuryazarligi programlarinin iyi bir 6érnek
olarak analiz edilmesinin alana katki saglayacagi dusiinilmektedir. Daha detayli bigimde
ifade edilecek olursa ¢alismanin amaci, Finlandiya’da ilk6gretim diizeyindeki haber/kaynak
dogrulama, elestirel diistinme, sosyal medyadaki propaganda ve dezenformasyona karsi
koyma ve sahte haberleri tespit etme egitimlerini ortaya koyarak yeni medya
okuryazarhginin bireysel ve toplumsal anlamdaki 6nemine vurgu yapmaktir. Ayrica,
Rusya’nin etki alanini korumak amaciyla yirittigd “enformasyon savasi’na karsi
Finlandiya’nin kendi vatandaslarini egitme/bilinglendirme hamlesine de dikkat cekilecektir.
Cahsma kapsaminda Medya Okuryazarligi Endeksi basta olmak lizere konu hakkindaki
rapor, mifredat ve uygulamalar incelenerek betimsel bir analiz yapilacaktir. Arastirma
neticesinde, Ulkelerin demokratik toplum anlayislarinin ve dis politikalarinin yeni medya
egitimlerine yon verebildigi tespiti lizerinden; yeni medya okuryazarligi egitimlerinin
tasarimi konusu tartismaya agilacaktir.

Anahtar Kelimeler: yeni medya, medya okuryazarligi, dezenformasyon, Finlandiya.

* Ogretim Gorevlisi Doktor, Kirklareli Universitesi, fatihcomlekci@gmail.com



TURKIYE’DE REKLAMCILIK EGITiMi: GELENEK VE GELECEK

Cemal Sercan DAL#*, Tolga TELLAN#*=*

Reklam olgusunu en genel ifadesiyle, ‘bir malin, hizmetin ya da fikrin bir ya da birkag
ozelliginin vurgulanarak, onceden belirlenmis bir bedel karsihginda hedef kitlesine
duyurulmasi ve belirli bir ama¢ dogrultusunda hedefi ikna c¢abas’’ seklinde
tanimladigimizda; bu alanda profesyonel olarak galisacaklarin ¢ok boyutlu bir akademik
yeterlilige sahip olmalari gerektigi ve farkli kampanyalarda elde ettikleri birikimlerinin
paylasilmasinin blyik bir énem tasidigi agiga c¢ikmaktadir. Reklamcilik etkinliklerinin
basarisi ve toplumsal sayginligi, sektdre hizmet verecek iletisim profesyonellerinin
yetistirilecegi akademik bir ortaminin varliglyla mimkindir. Bu baglamda reklamcilik
egitmenleri ile uygulayicilari arasindaki iliskinin gézden gegirilmesi, sektorel beklentiler ile
egitim programlarinin igeriginin karsilastiriimasi, farkli dizeylerdeki (6n lisans, lisans,
lisansustl vd.) egitim programlarinda dnceliklerin analiz edilmesi ve reklamcilik ile diger
iletisim stratejileri (pazarlama, politik propaganda, halkla iliskiler, sponsorluk, lobicilik,
marka yonetimi vd.) arasindaki ortakliklarin ve farkhliklarin belirginlestirilmesi
gerekmektedir.

Reklamcilik etkinliklerinin belli bir toplumsal yapinin gereksinimleri dogrultusunda ortaya
¢ikmasi ve ekonomik, politik, kilttrel iliskilerinin pargasi olmasiyla birlikte, faaliyetleri
kurumsallastiracak ve isletmelerin satis ve pazarlama siireglerini organize edecek iletisim
profesyonellerine ihtiya¢ duyulmaya baslamistir. Reklamcilik egitiminin iletisim disiplini ile
ic ice gecmis bir yapida orgltlenmesi, isletme, pazarlama ve glizel sanatlar alanindaki
programlarda ders olarak yer bulmasi ve hukuk, siyasetbilim, sosyal psikoloji, etik ve dijital
teknolojiler gibi farkh calisma bashklari ile iliskilendirilmesi akademik egitim konusunun ¢ok
boyutlulugunu géstermektedir. Bu baglamda galismada, Tirkiye’de reklamcilik egitiminin
en 6nemli asamasi olan 6n lisans ve lisans programlarinin igeriklerinin irdelenmesi yoluyla
egitim programlarina yonelik beklentiler ile programlarin sorunlarinin tartisiimasi
amaclanmistir. Calisma kapsaminda, 4 Universitedeki 5 6n lisans ve 46 lniversitedeki 48
lisans reklamcilik programinin ders programlari ve igerikleri analiz edilmis, akademik
egitime yonelik degerlendirme ve 6nerilerde bulunulmustur. Reklamcilik egitimi alanindaki
akademik calisma eksikliginin giderilmesi ve egitim programlarinin gelisimine ydénelik
onerilerde bulunulmasi ¢alisma konusunun dnemini agiga ¢ikarmaktadir.

Anahtar Kelimeler: reklamcilik, isletme, gorsel tasarim, akademik egitim.

* Lisansisti Ogrenci, Atilim Universitesi, sercan_ilef@hotmail.com
** Bagimsiz Arastirmaci, ttellan@gmail.com



DIJITAL CAGDA HALKLA iLiSKILER EGITiMi: DEMOKRATIK BiR
HALKLA iLiSKILER UYGULAMASI KAVRAYISININ GEREKLILIGI
UZERINE BIR TARTISMA

Kenan DEMIRCi*

Halkla iliskiler pratigi 20. ylzyilin baslarinda modern bir goériinim kazanarak endistrinin
onemli bir faaliyet alani olmustur. Halkla iliskilerin gelisimine akademi de duyarsiz
kalmamis, 20. ylzyilin ortalarindan itibaren Amerika Birlesik Devletleri’nin onciliginde
lisans dizeyinde halkla iliskiler egitimi verilmeye baslanmistir. Bu durum halkla iligkilerin
uygulama pratigi olmasinin yaninda, kuramsal bir ¢alisma alani olarak da gelisimini
mimkiin kilmistir. Yeni medya teknolojilerinin gelismesi ve yayginlasmasiyla halkla iliskiler
alaninin gegcirdigi dondsiim, ozellikle 2000'li yillarla birlikte genislemistir. Bu dénemden
sonra dijital olanaklarin halkla iliskiler uygulamasinda ve kuramsal yaklasimlarda 6nemli
etkileri oldugu bilinmektedir. Bu etkiler sonuglari bakimindan olumlu oldugu gibi, olumsuz
degerlendirmelere de konu olmustur. Nereden bakilirsa bakilsin dijital gelismelerin
sundugu olanaklar mevcut halkla iliskiler egitiminin donlisimunu gerekli kilmaktadir. Dijital
diinyanin gerektirdigi yeni strateji ve tekniklerin 6gretilmesi bu anlamda gereklidir, ancak
ayni zamanda halkla iliskilerin demokratik toplum igerisinde oynadigl roliin yeniden
distnilmesi ve 6grencilere demokratik bir dislince perspektifi kazandirilabilmesi de
onemlidir. Ne var ki, mevcut halkla iligskiler egitiminde pratik yeteneklerin adeta toplumsal
sonuglarindan soyutlanarak ele alinmasi egiliminin agirlikta oldugu diisiincesi bu galismanin
temel sorunsalidir. Bu kapsamda ¢alismanin amaci, dijital ¢agda halkla iliskiler egitiminin
demokratik bir halkla iliskiler anlayisini kapsayacak bicimde gelistirilmesi gerektigi fikrinin
tartisiimasidir. Calismada dijital imkanlari etkin olarak kullanan ve daha demokratik bir
toplum yaratma amaci tasiyan ¢esitli uluslararasi sivil toplum girisimlerinin halkla iligkiler
kampanyalari 6rnek olay teknigiyle analiz edilmis ve halkla iliskiler uygulamasina miizakere,
ortak cikar, toplumsal fayda gibi kavramlarin eklenebilecegi ortaya koyulmustur. Bu
baglamda ¢alisma sonucunda egitim silreglerine bu kavramlari dahil etmenin
mimkinligine dikkat cekilmektedir.

Anahtar Kelimeler: halkla iliskiler egitimi, demokrasi, sivil toplum kampanyalari.

"Dogent Doktor, Firat Universitesi, kdemirciO6@gmail.com



iKIRCIKLI HAYATLAR VE DRAMATURIJIK TEORI BAGLAMINDA
LUCIFER DIziSi INCELEMESI

Esra DEMIRCI*, Seher BUYUKBAS**

Toplumlarin sahip oldugu normlar insanlarin maske kullanmasina neden olmaktadir.
Topluluk tarafindan dislanmamak igin bireyler, gruplarin kendilerine atfettigi rollere gore
yasamaktadir. Birey, icinde bulundugu toplulugun kurallarina uygun davranis gelistirmezse,
grubun digina itilecegini, yalniz kalacagini ve soyutlanacagini bildigi igin atfedilen rol disina
¢ikamaz. Birey sahne Onlinde, roliinli icra eden sanatgi gibidir. Bireyin, benligini sunma
eylemini gergeklestirirken sahneye duydugu ihtiyag, ona atfedilen rolii aktarirken 6zenli
davranmasini saglamaktadir. Goffman, birey toplulugun merkezindedir ve toplulugu
anlatirken tiyatro terimlerini kullanmaktadir. Rolleri topluluga sunarken taktigi maske,
bireyin olmak istedigi kisiligidir. O roll icra ettigi siirece, ger¢ekmis gibi yasamaya devam
eder. Bireyler gercgek benlikleri ile rolleri arasinda karmasa yasamamak ve toplumda kabul
gorebilmek i¢in kendilerine atfedilen rollerine uygun yasamak zorunda kalmaktadir.

Bu baglamda bu g¢alismanin arastirma konusunu Lucifer dizisinin ilk sezonu olusturmaktadir.
Dizinin basrol karakteri, mitolojik simge olan Lucifer’dir. Lucifer cennetten kovulmus,
dismistlr. Gergek yliziinU kullanamamakta, takindigi maskesi ile yasamaktadir. Diinyada
insan suretinde yasamak zorunda kalmistir. Gergek sureti insanlar tarafindan
goriuldigilinde, toplumda kabul gérmesi miimkiin olmayacagi icin karanlk yonind sahne
arkasina saklamaktadir. Goffman bireylerin karanlik ve aydinlik yonleriyle bitin olarak
kabul edilmesi gerektigini sdylemektedir.

Yapilacak olan bu galismanin amacini, “topluluk éniindeki rollerine sadik bireylerin, sahne
arkasinda bilinmeyen yonleriyle toplulukta bulunmalari ve bu karanhk yénleri sosyal yagami
pozitif mi yoksa negatif mi etkiliyor?” sorusu olusturmaktadir.

Anahtar Kelimeler: dramaturjik teori, Goffman, sembolik etkilesim, maske, kisilerarasi
iletisim, Lucifer.

* Arastirma Gorevlisi, Marmara Universitesi, esraaksoydem@gmail.com
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KURUMLARDA ETiK BAGLAMDA WEB SITE KULLANIMI: EN
DEGERLI 100 FIRMANIN WEB SITELERININ ANALIZi

ismailcan DOGAN*

GUnUmuizde internetin yayginlagsmasiyla birlikte web siteleri kurumlar igin 6nem
kazanmistir. Kurumsal web siteleri cok sayida insanin ziyaret ettigi dGnemli bir mecradir. Bu
nedenle kurumlarin web sitelerinde etik baglamda bulundurmasi gereken bilgiler vardir.
Kalite, yonetim ve bilgilendirme politikasi, sosyal sorumluluk calismalari ve mesleki
sorumluluk kurallari bu bilgilerin basinda gelmektedir. Calismamizda Tirkiye’nin en degerli
kurumlari arasinda yer alan 100 firmanin web siteleri etik baglamda incelenmistir. igerik
analizi yonteminin kullanildigi arastirmada Tirkiye’de 6nde gelen kurumlarin web
sitelerinde mesleki ve etik sorumluluga iliskin bilgilere, sosyal sorumluluk ¢alismalarina,
bilgilendirme, kalite ve yonetim politikalarina ne derece yer verdigi saptanmistir.
Calismanin sonucunda firmalarin kurumsal web sitelerinde etik kodlara ve mesleki
sorumluluklarina yeterince yer vermedigi ortaya ¢ikmigtir.

Arastirmamiz teorik ve uygulama olmak Uzere iki kisimdan olusmaktadir. Teorik kisimda
etik, meslek etigi, halkla iliskiler ve kurumsal web siteleri kavramlarina yonelik literatir
taramasi yapilarak bu kavramlar agiklanmis, daha sonra ise kurumlarin web sitelerine
yonelik olarak yapilan icerik analizi ve sonuglarina yer verilmistir.

Anahtar Kelimeler: etik, halkla iliskiler, meslek etigi, web site, internet.

"Doktor Ogretim Uyesi, Erciyes Universitesi, ismailcandogann@gmail.com



OKUL ONCESI TEMEL FOTOGRAF EGITIMININ GEREKLILIGI
UZERINE IHTIYAC ANALIZi VE PROGRAM TASARISI ONERISI

ibrahim Tarkan DOGAN*

Yeni medya araglari glinlimiizde vazgegilmez bir haberlesme, iletisim kurma ve sosyallesme
kanallari haline gelmistir. Geleneksel medyadan farkli olarak igerik tretebilir duruma gelen
birey icin Uretilmis icerigi farkli yontemlerle degisime ugratabilme olanagi edilgenlikten
etkin duruma gegisi mimkin kilmistir. Tim bu teknolojik gelismeler, internet ve yeni
medya kullanim yasini giderek diistirms, icerik tretici haline gelen kullanicilar, gorsel igerik
Uretimi ve paylasimi yoluyla yarattigi etkilesim yogunluguyla 6zne konumuna ge¢mistir. Bu
Uretimin en 6nemli unsurlarindan birisi kuskusuz fotograftir.

Prensky’nin dijital yerli olarak tanimladigi dijital diinyaya dogan nesil, cep telefonu edinme
ve fotograf Uretimine katilma silirecine kadar sirekli olarak gorsel tiiketim halindedir.
Tiketirken (retimine giderek yabancilastigl fotografi sadece mobil cihazlardan lreten
dijital yerlilerin fotograf makinesini kullanma ve fotograf lretimini siradanlastiran
yontemden farkli olan oncil yontemi tanima gerekliligi ortadadir. Cep telefonu ve tablet
kullanimi Gizerinden 2 yaslarindan itibaren fotograf ve gorsel malzemeye yogunlukla maruz
kalan okul 6ncesi yas grubu ¢ocuklarin, mobil cihazlarin strekli kullanicisi olmadan fotograf
makinesi ile temel anlamda fotograf cekimi yapabilme becerisini kazanmasi ¢alismanin
yapilmasini dnemli kilmaktadir.

Bu ¢alismanin amaci, katihmci yas grubunun, dijital ortamda maruz kalacagi gorselleri ve
fotograflari nitelik bakimindan ayirabilme giiclinii kazanarak tiiketici konumunun yani sira
Ureticisi olabilmesi ve fotograf makinesi ile basit fotograf cekimi yapabilmesini saglamaktir.

Calismanin  sonuglari nicel yéntem kullanilarak analiz edilmistir. Okul ©ncesinde
fotografcilik egitiminin gerekliligini ortaya ¢ikarmak igin veri toplama teknigi olarak 69
katilimciya anket uygulanmis ve sonuglari analiz edilmistir. %91 oraninda gikan egitim talebi
Uzerine 4 derslik (30 dakika) program tasarisi gelistirilmis ve uygulanmistir. Sinama
durumlari sonrasi %87 oraninda basari saglanmistir.

Anahtar Kelimler: fotograf, egitim, dijital, yeni medya.

* Ogretim Gorevlisi, istanbul Gelisim Universitesi, tarkandogan.td@gmail.com



KiSILERARASI iLETiSIM ARACI OLARAK MESAJLASMA (TEXTING)

idil ARASAN DOGAN*, F. Gokben HIZLI SAYAR**, Oguz OMAY***

internet teknolojisinin ve gevrimici aglarin gelismesiyle birlikte, insanin yeni bir iletisim
deneyimi olan “mesajlasma” ortaya c¢ikmigtir. Mesajlasma, glinimiizde temel bir iletisim
sekli olarak kabul edilmektedir. Bu galisma ile, mesajlasmanin iliskiler Gzerindeki etkisi
literatlir agisindan incelenmistir. Arastirmalar da, mesajlasmanin iliskilerin korunmasina
yardimci olabilecegini veya sosyallesme icin kisilerle etkilesim olusturabilecegini
desteklemektedir. Cep telefonlarinin giderek artan kullanimi géz 6niine alindiginda, bu yazi
ile catisma ve tatmin edici iliskiler bakimindan mesajlasmanin 6nemi ortaya konulmustur.
iliskilerdeki degisimlerin bir sonucu olarak mesajlasma tarzi ve tercih edilen kelimeler
farkhlasmaktadir. Ozellikle birbirine bagh insanlar icin sanal ortamda devam eden iliski,
paylasilan ortak anlami ve bulugsma anlarini ifade eden sembollere dénismektedir. Sosyal
medya uygulamalari agisindan degerlendirdigimizde her uygulamanin kendi dinamikleri
vardir. insan beyninin karmasik iletisim aglarinda oldugu gibi, bu uygulamalarin mesajlari
da her biri igcinde duygusal hareketler, teredditler ve cosku barindirmaktadir. Bir diger
taraftan g¢atisma veya tatmin edici olmayan iligskilerde yeniden gerceveleme yolu olarak
mesaj tercih edilebilmektedir. Bdylece mesajlasma ile bireylerin iliskileri hakkindaki
disincelerini yeniden yapilandirmalari da s6z konusu olmaktadir. Bugiin itibariyle bir
iletisim araci olarak internet ortaminda mesajlasma yolunu segmenin iliskilerde yakinligi ve
ayni zamanda 6zerkligi kontrol etmek, mevcut iliskileri iyilestirmek, kendini daha iyi ifade
etmek, sosyal kaygiyl azaltmak, gliven ve kontrol hissi olusturmak, ¢atismayi yonetmek,
iletisimde farkh biligsel stilleri kesfetmek ve gatismayi yonetmek gibi kazanimlari oldugu
gorilmektedir. Bu kazanimlar temelinde mesajlasma, modern yasamda 6nemli bir iletisim
yolu olarak benimsenmistir. Mesajlasmanin, pozitif icerik ile birlikte baglihg, strekliligi ve
iliskiyi yeniden degerlendirmek igin bir firsat saglayabilecegi goriilmistlr. Buna ek olarak,
iliski doyumu olmayan ya da catismali iliskilerde, iliskiyi onarim agisindan mesajin, yapici bir
yoni oldugu anlasilmistir. Bununla birlikte internet ortaminda mesajlasmanin tercih
edilmesiyle birgok insan, aile ve akraba iliskisinde oldugu kimselerle ya da uzaklasmis
oldugu yakin arkadas gevresi ile yeniden bir araya gelmistir.

Anahtar Kelimeler: kisilerarasi iletisim, mesajlasma, sosyal medya uygulamalari.

* Ogretim Gorevlisi, Uskiidar Universitesi, idil.arasandogan@uskudar.edu.tr
" Dogent Doktor, Uskiidar Universitesi
Doktor Ogretim Uyesi, Uskidar Universitesi
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NEOLIBERALIZM, TUKETIM VE GUNDELIK YASAM: ORNEK AiLE
(2009) FiLMi UZERINE SOYLEM ANALIZi

Deniz Berkan DUMAN¥, Eren Ekin ERCAN**

Tiketim kavrami veya eylemi, ozellikle yirminci ylzyildan itibaren sirekli bir sekilde
hayatimiza girmis ve varligini glinimuze kadar devam ettirmistir. Her dénemde tiiketim
kaltara farkhhk gosterse de 1980’lerden sonra kendini gosteren kiiresellesme olgusuyla
birlikte cok farkli bir boyuta evrilmistir. ihtiyaclarin karsilanmasi anlayisindan metalarin
mibadelesi sekline evrilen tiiketim aliskanliklari, glinimiizde siyasal ve ideolojik anlamda
onemli bir yer tutmaktadir. Soyle ki; insanlar ilk anlamiyla “tiiketme” eyleminden daha ¢ok
tiiketim dolayisiyla varoluslarini tanimlamakta ve bunu kamusal bir itibar meselesi olarak
sunmaktadirlar. Burada da en 6nemli boyutu, arz-talep iligkisi olarak bilinen klasik anlayisin
degismesi ve arz patlamasinin yarattigi rekabetci yaklasim olusturmaktadir.

Sanayilesmeyle birlikte es zamanli olarak gelisen kitle iletisim araglari bu rekabetgi ortamda
reklam basta olmak Uzere c¢esitli stratejiler gelistirmekte ve tiketimin ¢ehresini
degistirmektedir. Bu kapsamda yodnetmenligini Derrick Borte’nin yapmis oldugu 2009
yapimi Ornek Aile (The Joneses) filmi, aile gibi kurumsal toplumsal motiflere de yaslanarak
tiketimi ele almasi agisindan ayriksi bir yerde durmaktadir. Filmde genel itibariyle anlatilan
konu biyuk kiresel sirketlerin kullanmis oldugu “hayalet pazarlama” yénteminin nasil
yapildigidir. Sehre bir aile gelir ve kullandiklari Grinleri kullanicilara, yani tlketicilere
hissettirmeden, giindelik bireylerarasi iligskilere dair ortak kodlari kullanarak tanitirlar. Bu
ise, aslinda televizyonda gérmis oldugumuz reklamlarin gergek hayata uyarlanmis bir
versiyonudur.

Ozetle, bu calisma deginilen konu baglaminda tiiketim kiiltiiriinii The Joneses filmi
lizerinden irdelemektedir. Calismada sdylem analizi yéntemi kullaniimistir.

Anahtar Kelimeler: tiiketim, glindelik yasam, tiiketim aliskanliklari.

*Yiiksek Lisans Ogrencisi, Uskiidar Universitesi, denizbduman568@gmail.com
““Doktor Ogretim Uyesi, Uskidar Universitesi, erenekin.ercan@uskudar.edu.tr



YENi MEDYA VE GAZETECILIK EGITIMINDE AKREDITASYON

Sevil Bektas DURMUS*, Serkan KARATAY**

Yiksek teknolojinin, hem giinliik yasama hem de is yasamina biyiik oranda entegre hale
gelmesi, yeni medya ve gazetecilik alaninda egitim veren boélimleri, dikkat ceken akademik
alanlar haline getirmistir. Bu bolimlerde verilen egitimler, ylzlerce 6grenciyi sektorel ve
akademik agidan nitelikli bir bicimde mezun etmeyi amaglamaktadir. Mezun olan
Ogrencilerin akademik ve sektorel vyeterliliklerinin seviyesi, onlarin tim hayatini
etkileyebilecek nitelikte oldugundan, alanda kullanilan mifredat ve bu mifredatin
sektoriin beklentilerini ne kadar karsiladigi oldukga 6nemli hale gelmektedir. Bu sorunlara
doniik olarak, iletisim egitimi veren Tirkiye'deki yiksekdgretim kurumlarinin uluslararasi
diizeyde gelisimini tesvik etmeye calisan iletisim Egitimi Degerlendirme Akreditasyon
Kurulu (ILEDAK), "iletisim Egitimi Degerlendirme ve Akreditasyon" islevini yerine
getirmektedir. Akreditasyon YOK tarafindan; Yiksekégretim Kurulu Baskanhg tarafindan
belirli bir alanda oOnceden belirlenmis akademik ve alana 0zgli standartlarin bir
yuksekogretim programi ve yiiksekogretim kurumu tarafindan karsilanip karsilanmadigini
Olcen degerlendirme ve dis kalite glivence siireci olarak tanimlanmaktadir. Bu noktada
akreditasyon, yeni medya ve gazetecilik egitiminde kullanilan mifredatlarda, 6grencilerin
teorik ve pratik anlamda gelisimi ile sektérel ihtiyaglarin karsilanmasi hususunda
yapilabilecek diizenleme Onerilerini barindirmasi adina énemlidir. Bu ¢alismanin amaci,
yeni medya ve gazetecilik egitimine donlk akreditasyon silreglerini incelemek, paydas
olarak Ogrencilerin goris ve beklentilerini ortaya koymaktir. Bu c¢alismada nitel bir veri
toplama yontemi olan odak grup goértsmesi kullanilacaktir. Arastirmanin ana kitlesini
istanbul Yeni Yuizyil Universitesi Yeni Medya ve Gazetecilik B&limi son sinif grencileri
olusturmaktadir. Belirli kriterlere gore segilecek 6grencilerin, akreditasyon siirecine yonelik
goris ve degerlendirmeleri analiz edilecektir. Bu arastirma kapsaminda uygulanan
derinlemesine goériisme sonuglarindan elde edilen bulgular araciligiyla, Universite
egitiminde akreditasyon uygulamalarina yonelik 6neriler ortaya konmaya galisilacaktir.

Anahtar Kelimeler: akreditasyon, yeni medya egitimi, gazetecilik egitimi.

* Doktor Ogretim Uyesi, istanbul Yeni Yiizyil Universitesi, sevilbektas.durmus@yeniyuzyil.edu.tr
™ Arastirma Gorevlisi, istanbul Yeni Yuzyil Universitesi



TEKNOLOJI KULLANIMI BAGLAMINDA KUSAKLARARASI
MESAFENIN ARTMASI VE OGRETIM SURECLERINE
YANSIMALARI

Onur DURSUN*

iletisim teknolojileri gelistikce, giindelik yasam pratikleri de degisime ugramaktadir.
insanlarin is yapma, teknoloji kullanma pratikleri, siirekli giincellenmekte ya da birey
mevcut teknoloji kullanim bilgi dlizeyiyle yasamini siirdlirmeyi tercih edebilmektedir.
Teknolojideki degisimler glindelik yasami kolaylastirsa da teknoloji kullanimi baglaminda
cesitli sorunlara neden olabilmekte ve 6zellikle bireyler arasinda kusak farkindan kaynakh
teknoloji  kullanimi  (dijital okuryazarlik) baglaminda ugurum vyaratabilmektedir.
Teknolojideki hareketlilikler, egitim 06gretim pratiklerinin glincellenmesine ya da
Ogreticilerin uyum gosterme ¢abasina ragmen, teknoloji temelli derslerin yiritilmesinde
glcliklere neden olabilmektedir. Bu guigliklerin basinda teknolojiyi 6greten ile teknolojiyi
O0grenen arasinda teknoloji kullanim becerisi farki gelmektedir. Bu fark, iletisim
fakiltelerindeki  teknoloji temelli uygulama derslerinin  birgogunda  kendisini
hissettirmektedir. Ozellikle 2000 sonrasi dogumlu &grencilerin teknoloji kullanim pratikleri
ile yaklasik 1990 oncesi dogumlu 6greticiler arasinda bir kopukluga ve 6gretimde bir
glclige neden olabilmektedir.

Bu calisma, teknolojideki hizli gelismelerin, bireylerin teknoloji kullanim pratiklerine etkisini
ve uyumlanma sireglerini irdeleyerek iletisim fakiiltelerindeki uygulamali derslerde
yasanan Ogreten ve Ogrenen arisindaki teknoloji kullanim aliskanliklarindan kaynakli
yasanan sorunlari, masalstd yayincihk dersi 6zelinde incelemeyi amaglamistir. Bu
baglamda Turkiye’'nin farkli Gniversitelerinin (Anadolu, Ankara, Ankara Haci Bayram Veli,
Cukurova, Ege, Erciyes, Mersin ve Selcuk Universitesi) iletisim fakiltelerinde, masaisti
yayincilik, gazetecilik uygulamalari (mizanpaja dayali dersler) vb. derslerini yiriiten 6gretim
elemanlar ile yapilacak goériismeler (yari yapilandirilmis mulakat teknigi) sonucunda
yasanan zorluklari ve teknoloji kullanim farkliliklarinin dersin 6grenim basarilari izerindeki
etkilerini ortaya koymaya calisacaktir. Bdylece hem Ogreticinin hem de 6grenenin
eksiklerini tespit etmeye calisacak olan bu galisma, mevcut sorunlara ¢ézim onerileri
getirme girisiminde bulunacaktir.

Anahtar Kelimeler: teknoloji kullanimi, teknoloji 6gretimi, kusaklararasi mesafenin
buyumesi, yetenek farkhhklar.

" Dogent Doktor, Cukurova Universitesi, dursunonur@gmail.com



YENi YASAM BICIMLERININ KURGULADIGI MARKA iNSAN
Nihat DURSUN*

Dijital Gretim yéntemlerinin varligi ve toplumsal devinim yeni teknolojilerin bir sonucudur.
Yeni toplumsal mihendislikler, bireyin kendini yeniden konumlandirmasi ve iletisim
yontemlerinin bollugu, kitle iletisimi degistirdigi gibi marka insan kavramina da olanak
tanimaktadir. Marka insan, bireyin iletisim kaynaklarin bollugu ile igerik Ureterek yeni
medyalarda kendisini var etmesini ifade etmektedir.

Konusma ile baslayan maliyetsiz iletisim bigcimleri, geleneksel kitle iletisim kanallari ile tipki
el yazmasi donemler gibi ulasilmasi zor bir donem yasasa da (T.Poe, 2014), yeni
teknolojilerle birlikte ozellikle web 2.0 ile maliyeti disiik hatta igerik Gretmenin de
kolaylastigl yeni yasam bicimlerine olanak taniyan iletisimi gelistirdigi gortlmektedir
(Jenkins, 2016). Kitle iletisim kavramini gok daha anlamli kilan bu iletisim bigimi, gelecegin
iletisim bicimlerine 151k tutmakla birlikte bireyin markalagmasi kavraminin olusmasini da
saglayan bir déneme isaret etmektedir.

Sosyal medyalar insanlara yeni yetenekler ve aygitlar saglayarak; yeni iktidar alanlarina
olanak taniyarak, insanlarin birbirini gozetledigi, gérinmeden gérme yontemlerini
gelistirip, etkili olmayi saglayan bireyin yeni bir halini tasarladigi gorilmektedir (Avci, 2015).
Markalagsmis insan kavrami, bu yeni iktidar bicimi icin olagan ve uygun goérinmektedir.
Sinirsiz kimlik yaratmanin mimkiin oldugu, yeni gercekliklerin var edildigi hiper-gercek
alanlarda insan, tiim degerlerini yeniden kurgulayarak ve kendisini yeniden
konumlandirarak yasamaktadir. Sosyal aglarla diinyanin her yerinden insanlarla iletisim
kurulabildigi bir anlamda parallel bir evren iginde, yasamin tim bigimlerinin suretlerinin
eksiksiz halleri ile var olmanin heyecanini yasamaktadir. Kimlikler yaratilarak sosyal
statiilerin 6nemsizlestigi siber gercek alanda kendi yeni gergeklikleri ile var olmaktadirlar.
Freud’un da Uzerinde galistigi ve ilk arastirmacisi oldugu bilinen karakter teorisi, bireyin
kendisini yeniden bigimlendirmekle ilgili oldugu bilinmektedir (Fromm, 1973).

Anahtar Kelimeler: marka insan, sosyal aglar, hiper-gergek, kitle iletisimi, yeni gerceklikler.

* Ogretim Gorevlisi, Arel Universitesi, nihatdursun@arel.edu.tr



DIJITAL CAGIN YENI SESi: PODCAST YAYINCILIGI
Yusuf DURU*, Recep UNAL**

Podcast; dijital medya Uriinlerinin ve ses dosyalarinin web siteleri ile uyumlu bir sekilde
hazirlanarak, ¢esitli cihazlarla dinlenilebilmesi ya da tasinabilir cihazlarla indirilerek,
internet baglantisina gerek duyulmadan dinlenilmesini tanimlar. Radyo yayincili§indan
farkli olarak podcast iceriklerinin istenilen zamanda istenilen yerde internet agina gerek
duymaksizin dinlenebilme 6zelligi, kullanicilara esnek dinleme olanagi saglamistir. Ayrica
ozellikle belirli ilgi alanlari dogrultusunda kullanici tiirevli igerik Gretimini dolayisiyla bir tir
deneyim aktarimini ve bu tir igeriklere ilgi duyan dinleyicilerin bir araya gelebilecekleri bir
tiir bulusma ortamini da tanimlar. ilk ortaya ¢iktigi 2000’li yillarda Ipod ile kullaniimasina
ragmen gliniimiizde podcast yayinlarini I0S isletim sisteminin yani sira Windows ve Android
isletim sistemleri ile birlikte Spotify, Apple Podcasts, Google Podcasts, Spreaker, YouTube
ve Soundcloud Podcasting gibi gesitli platformlar Gzerinden de dinlemek mimkindir.
Podcastler dijital ¢cagda sadece bir dizi halinde yayinlanan radyo programlarinin internet
izerinden dinlenilmesi anlamini asarak egitim, kiltir-sanat, spor, mobil 6grenme, haber
gibi alanlarda da hizla yayginlagmaktadir.

Bu calismada Medyapod ve Kisa Dalga podcast aglar ile Hiirriyet ve Anadolu Ajansi
tarafindan yayimlanmaya baslanan haber icerikli podcast yayinlari incelenecektir. 2 Mart-
2 Nisan 2020 tarihleri arasinda kayit altina alinacak olan podcast igerikleri, nicel igerik
analizi teknigiyle yayin iceriklerinin yani sira yayinlarin siresi, sikhg ve konu bashklari gibi
kategoriler kapsaminda incelenecektir. Ayrica igerik Ureticileri ile de gorlismeler yapilarak
podcast liretim bigcimleri; haber yayinciliginda podcast kiltliriiniin yeri ve 6énemi; podcast
vayinciliginin radyo yayincihg ile benzesen ve ayrilan yonleri (izerinde durulacaktir.
Calismada ayrica dijital ¢agda iletisim fakiltesi 6grencilerinin egitim sireglerine radyo
programciligl ve yayinciliginin yani sira podcast yayinciligi konusunun dahil edilmesinin
6nemi konusu da tartisilacaktir.

Anahtar Kelimeler: podcast yayinciligi, dijital ¢ag, radyo yayinciligy, iletisim egitimi.

* Arastirma Gorevlisi, Mersin Universitesi, yusufduru@mersin.edu.tr
" Doktor Ogretim Uyesi, Mersin Universitesi



TEKSTiL VE MODA TASARIMININ DiJITALLESEN YASANTIDAKI
ROLU

Sadi Kerim DUNDAR*

Dijital atmosfer fiziksel atmosferin lzerini kaplamakta, yeni ve hibrit bir yagsam platformu
aciga cikmaktadir. Tasarlanmis deneyimler mekan boyunca uzanmakta ve zaman boyunca
yasanmaktadir. insanlik yasamini dijital atmosfere adim adim gé¢ ettirmekte ve iginde yeni
bir kimlik edinmektedir. insanhigin dijital atmosferdeki yeniden dogusunun safaginda,
fiziksel varliklar ve fenomenler hiper-gergekgi bir Uslup ile yeniden sekillenerek yeni bir
fauna olusturmaktadir. Bu galisma, Grlin olmaktan canh bir siire¢ olmaya déniisen kumas
ve tekstilin bu fauna igerisindeki zuhurunu ve davranislarini arastirmakta, hiper-
gercekgiligin sundugu hibrit olanaklarin sinirlarini kesfetmektedir. Modanin ve tasariminin
dijital gelecekteki rollinii sorgulamaktadir.

Anahtar Kelimeler: dijital moda, sanal moda, dijital atmosfer, hiper-gergekgilik.

* Doktor Ogretim Uyesi, Uskidar Universitesi, kerim.dundar@uskudar.edu.tr



DIJITAL CAGDA GAZETECILIK EGITiMI: LISANS DERS
PROGRAMLARINA DAIR BIiR ANALIiZ

Eren Ekin ERCAN *

Tarihsel olarak, siyasal entelektlel bir faaliyet ve tavir alis ile teknik olanaklarin piyasa
kosullariyla i ice gecerek kurumsal glictini olusturdugu gazetecilik/gazeteler, glinUmiizde
bilhassa teknik ve teknolojik degismeler dolayisiyla 6nemli bir degisim/dénisim
gecirmektedir. Bu baglamda Universitelerde verilen gazetecilik egitimi iki agidan 6nem
tasimaktadir. Bunlardan ilki; yine tarihsel bir miras olan “entelektiel yetistirme” vurgusu
tasiyan ve idealize baglamiyla kamu igin/adina siyasi erki denetleyen bir 6zneye atifta
bulunmaktadir. ikincisi; “dijitallesme” kapsaminda degisen pratikler dolayisiyla kaginilmaz
olarak doniisiim gegiren gazetecilik mesleginin durumudur. Boylesi bir perspektiften ele
alinan bu calismada, glinimiiz gazetecilik egitiminin dijitallesmeye ne kadar uyumlandig
ve bunun olasi sonuglari yorumsanmaktadir. Calismanin 6rneklemini ise, Tlrkiye'de
gazetecilik egitimindeki “6ncii” Gniversitelerden istanbul Universitesi, Ankara Universitesi,
Marmara Universitesi, Haci Bayram Veli Universitesi (Gazi Universitesi) ve Anadolu
Universitesi'nin gazetecilik ders programlari olusturmaktadir. Bu Universitelerin 6rgiin
gazetecilik lisans egitimindeki ders igerikleri belge tarama yontemiyle “teorik” ve “pratik”
dersler olarak siniflandirilmis, analiz edilmistir. Ote yandan derslerde -var olan déniisiime
yonelik olarak- dijitallesmeyi esas alan derslerin sayilari/oranlari tespit edilmistir. Ek olarak,
Universiteler arasindaki derslerin benzesen ve ayrisan yonleri de vurgulanmaktadir.

Anahtar kelimeler: gazetecilik, egitim, yeni medya, dijitallesme, Universiteler.
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SANAT EGITIMINDE DIJITALLESME: BiLiM VE TEKNOLOVJI
DERSLERI

Tolga ERKAN*

GUnUmuz dinamiklerinden dolayr sanat okullari, 6grencilere dijital teknolojiyi ve nemini
o0gretmelidirler. Yirminci ylzyillin basindan itibaren sanat o6grencileri, egitmenler ve
sanatcilar sanat egitimi miifredatinda gerekli bilim ve teknoloji derslerine yer verilerek
dijital diinyaya yakinlasilmasini savunmaktadirlar. Buna karsin, sanat okullari bu fikre
temkinli davranarak dijital devrime uyum saglamakta yavas kalmislardir. Sanat okullari
ogrencilere dijital teknolojiyi ve 6nemini 6gretmelidirler. Nihayet yakin gegmiste bazi sanat
okullari glinimuz gergeklerine uyum saglayarak hayatta kalabilmek ve mezunlarina daha
iyi is imkani bulmak igin bilim ve teknoloji icerikli dersleri mifredatlarina koyma karari
aldilar. Bu karar sanat egitiminde bir doniim noktasidir. Buna karsin, dijital teknoloji sektori
sanat okullariyla birlikte ¢alisma fikrini riin ve etkinlik tanitim atolyeleri yaparak daha
onceden baslamistir. 2019’un basinda diinyanin en prestijli sanat okullarindan Kraliyet
Sanat Koleji mlfredatini 6grencilere dijital sanat yapmanin alt yapisini 6gretecek igerige
sahip derslerle gelistirdigini duyurdu. Ayni zamanda Massachusetts Teknoloji Enstitiisi ve
New York Universitesi’nde sanat egitimlerinde radikal bir karar alarak bilim ve teknoloji
icerikli dersleri miifredatlarina dahil etmislerdir. Ayni sekilde, Londra Sanat Universitesi
sanat derslerini kodlama ve tasarim programlari 6greten derslerin yaninda bilgisayar
donanimi ve ekipman bilgisi veren teknik dersleri de mifredatina koymustur. Bu teknik
dersler sayesinde sanat alaninda ¢alisan birgcok profesyonel bilgilerini ve tecribelerini
Ogrencilerle paylasabilmektedirler. Boylece bu sanat okullari verdikleri sanat egitimine ek
olarak sanatgilarin, tasarimcilarin, arastirma ekiplerinin, kiiratorlerin, akademisyenlerin ve
mucitlerin 6grencilerle birlikte ¢alisarak dijital sanat eseri ve gesitli dijital Grlinler Uretilen
bir platform olusturmuslardir. Yakin gelecekte bu sanat okullari dijital sanat alaninda 6nci
ve yon veren merkezler olabilirler.

Anahtar Kelimeler: dijital teknoloji, sanat egitimi, dijital sanat eseri, sanat okullari, Kraliyet
Sanat Koleji, Massachusetts Teknoloji Enstitiisii, New York Universitesi.
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DIJITAL SINEMA EGITiMi: REDUCTIO AD ABSURDUM

Senem DURUEL ERKILIC*, Hakan ERKILIC**

Dijitallesme, sinema filmlerinin Uretilmesinde oldugu kadar sinema egitiminde de koklu
degisimlere neden olmustur. Uretim pratiklerindeki degisimler yeni icerik dretim
modellerini ve daha temel olarak alana bakistaki perspektifi degistirmistir. Toby Miller
(2013) Amerika’daki film okullarinin ne oldugu ve nasil degismesi gerektigini ele aldigi
makalesinde interdisipliner bir anlayisin 6nemine dikkat cekmektedir. Ancak ne bilgisayar
kodlarinin ne de anlatinin fetislestirilmedigi bir egitime ihtiya¢ oldugunu ifade etmektedir.

Bu bildiride matematikte bir ispat yontemi olan “olmayana ergi yontemi” analojisiyle dijital
sinema egitimi yakin planda ele alinacaktir. Olmayana ergi yontemi matematikte bir
ispat yontemi olup, olmayan bir seyi var farz ederek bu varliktan yola ¢ikip oldugunun
ispatlanmasidir. Bildiride Tiirkiye’de sinema egitimi tartisilagelen Giizel Sanatlar ve iletisim
Fakiltelerindeki yaklasim farkhliklari veya uygulamali/kuramsal egitim dengesinin
kurulmasi / kurulamamasi, akademik yapilanmanin bu egitime uygun sekillenmesi /
sekillenememesi gibi tartisma veya eksiklikler Uzerinden degil, dijitallesme slrecinin
sonucu olarak ulagilmasi arzulanan egitim plani Gizerinden ele alinacaktir. Bu gergevede,
bildiride tG¢ temel aks Uzerinden ilerlenecektir: Birincisi sinemada Uretim pratiklerinin
tamamiyla degismis olmasidir. Sinema sektériiniin ihtiyaglarina ve beklentilerine karsilik
gelecek bir miifredat olusturulmasi nem tasimaktadir. ikincisi egitimin dijital platformlara
tasinmis olmasidir. COVID-19 doénemi bu sireci hizlandirmistir. Uygulamali olan sinema
egitiminin dijital platformlar Gzerinden ydritilmesine iliskin pratik ¢éziimlere ihtiyag
bulunmaktadir. Ugiinciisii dijital cagda dogan Z kusaginin nasil bir egitim almasi gerektigine
iliskin cercevenin yeniden cizilmesi ihtiyacidir. Z kusaginin bilgiye erisme ve kavrama
bigimlerinin pedagojik olarak tartisiimasi ve sinema egitiminin bu ¢ bilesen ¢ergevesinde
yeniden formile edilmesi 6nem tasimaktadir. Bu bildiride Tlrkiye’de sinema egitiminin
dijitallesme sonrasinda nereye dogru evrilebilecegi, dijitallesmenin olanaklari gergevesinde
tarihsel perspektif de gz 6niine alinarak tartisilacaktir.
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GORSEL ILETiSIM TASARIMI EGITIMINDE TEMEL YAKLASIMLAR:
UZMANLIK VE GENELLIK

Murat ERTURK*

iletisim teknolojilerinde yasanan gelismeler ve ortaya ¢ikan yeni medya ortamlari, grsel
iletisim tasarimini stirekli bir dontisim halinde kalmasini saglamaktadir. Bu stireklilik hali,
gorsel iletisim tasarimi egitimini ve egitim veren kurumlari giincel kalmaya zorlarken, gérsel
iletisim tasarimcisinin faaliyet alanini da genisletmektedir. Bu durum, gorsel iletisim
tasarimcisi yetistiren egitim kurumlarinin 6gretim anlayisi tzerine disiinmeleri ve lisans
egitimi sliresince nasil bir gorsel iletisim tasarimcisi yetistireceklerine yonelik bazi kararlar
almaya yoénlendirmektedir.

Bu ¢alismada, yurtici ve yurtdisindaki Gniversitelerin ilgili bolimlerinin 6gretim yaklasimlari
uzmanlik ve genellik agisindan incelenerek doért yillik bir lisans programi siiresince birgok alt
disiplini barindiran goérsel iletisim tasarimi egitiminin nasil konumlandiriimasi gerektigine
yonelik oneriler getirilecektir. Gorsel iletisim tasarimi egitiminin mevcut durumuna yonelik
dislincelerin  ortaya konulmasi ile vyapilacak tartismalara katki saglanmasi
amaglanmaktadir.

Anahtar Kelimeler: grafik tasarim, gorsel iletisim tasarimi, gorsel iletisim tasarimi egitimi.
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COVID-19 DONEMI ONLINE EGITiM SURECI UZERINE
UNIVERSITE OGRENCILERINE YONELIK BiR MEMNUNIYET
ARASTIRMASI

M. Emir FIDAN*

Hastaliklar insan yasamini, davranis bigimlerini ve ahliskanhklarini zorunlu olarak
degistirmektedir. 2019 yili sonunda ortaya ¢ikan ve bulasici bir solunum yolu hastaligi
olarak tanimlanan Covid-19, kisa slirede tim dlinyaya yayilim géstermistir. Hik(metler ise
bu sirecte, hastaligin yayihmini yavaslatmak amaciyla normal hayat icin alisiimadik
sayllabilecek bazi kararlar almistir. Bu kararlarin en net gorildigi alanlardan biri de egitim
sektorudir.

Egitim, esas olarak caglardir yiiz ylize ilerleyen bir siirectir. insanligin katettigi teknolojik
gelismeler, farkh egitim modellerini mimkin kilsa da tarihin higbir doneminde kiresel ve
topyek(n bir uzaktan egitim modeli tercihi mevcut degildir. Zira farkli ekoller, ideal egitim
modeli (izerine mekansal mesafe baglaminda birbirinden farkli yaklagimlara sahiptir.

Egitim icin elzem olan ilkelerden biri ise strdirulebilirliktir. Kiiresel salgin déonemlerinde
egitimin orglin olarak slrddrdlebilirliginin mimkin olmadigl gorilmistir. Bu sebeple
Covid-19 pandemisi siirecinde diinya ¢apinda hizli bir dijital dénlsim yasayan egitim,
“online” olarak devamlilik gosterebilmistir. Online egitim, mekandan ve belli kosullarda
zamandan bagimsizlk gibi 6zellikler tagimaktadir. Bu egitim modelinin kendiiginde birtakim
avantaj ve dezavantajlari mevcuttur. Egitimin temel bilesenlerinden olan 6grenci ve
Ogrencinin egitim modeline dair memnuniyeti ise egitimin amacina ulasabilmesi agisindan
onemlidir.

Calismada, Covid-19 sonrasi gegilen online egitim sireciyle ilgili Gniversite 6grencilerinin
memnuniyeti arastiriimaktadir. Arastirmanin glvenirligini saglamak amaciyla 6rneklem
olarak pandemi 6ncesi 6rgin egitim alan 6grenciler arastirmaya dahil edilmis; ¢alisma
Turkiye'deki lisans 6grencileriyle sinirlandiriimistir. Aragtirmanin verileri, anket aracihigiyla
elde edilmistir. Arastirmada anket verileri dogrultusunda Covid-19 ddénemi online egitim
sureci hakkinda 6grenci gorusleri ve memnuniyeti ortaya koyulmustur.
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GAMIFICATION IN EDUCATION: CASE STUDIES EXAMPLES

Burgin GENiS*

The "Gamification" method, which has become popular in recent years and adapted to
many different areas, is provided according to problems such as motivation increase and
solution of user problems. If you ask "What is work?" to children for instance, they will
most likely to say school and homework. But if you ask them, "What is a game?" you will
hear examples of many objects, media and stories, from playgrounds, toy cars, barbie dolls,
smartphones, tablets etc. Although school and play are seen as two different - even
opposite to others - concepts, it is a fact that it contains important potentials if combined.

Conception of gamification in education involves not only being seen as an ordinary process
for education, but also involves engaging students, encouraging their interests and
maintaining a positive attitude in a nurturing environment. The key to these goals is the
effort to maintain a rich communication environment that encourages feedback and
reinforcement not only between the instructor and students, but also amongst the
students themselves. These social interactive mechanisms can be designed in effective
ways to create fun learning situations with the appropriate level of control for incentive
and discipline.

This current study aims to analyze the main concepts of gamification. It will be focused on
the related studies by literature review to comprehend the term in detailed way and will
be summing up with selected examples as; DuolLingo, Coursera, GoalBook, CourseHero and
World Peace Game which can be considered not only improve the learning process, but
also provide successful approaches to create more effective educational environments.

Keywords: gamification, game mechanics, education, reward system, interactivity.

* Research Assistant, Uskiidar University, burcin.genis@uskudar.edu.tr



EDEBI GAZETECILIGIN GAZETECILIK EGITIMINE KATKILARI: BiR
DERS iZLENCESI VE DENEYIMINDEN NOTLAR

Meltem GONDEN*

Bu calisma, edebi réportaj/edebi gazetecilik formundaki anlatilarin gazetecilik egitimine
katkisini konu almaktadir. Hakim haber anlayisi ve anlatisinin aksine, hikayenin glcinQ,
gazetecinin sesini, gézlem ve arastirmayi, siradan yasantilari 6ne ¢ikaran edebi gazetecilik,
dijital teknolojiyle hizli ve ylzeysel haber akisinin yogunlastigi ve nitelikli, 6zgiin ve
alternatif icerik ihtiyacinin katlanarak arttigi ginimuiz kosullarinda, gazetecilik egitimi
acisindan kilit bir konumdadir. Bati’da, zaman ve emek sarf edilmis habercilige isaret eden
‘yavas gazetecilik’ kavramina karsilik olarak da kullanilan ve tarihsel gelisimi, gazetecilik
egitimine katkisi ve dijital teknolojinin olanaklariyla nasil yeniden canlandirilacagina iliskin
konular gercevesinde yogun akademik ilgi konusu olan edebi gazetecilik, son on yildir,
uluslararasi bir ¢alisma alani olarak da gelismekle birlikte, Tirkiye’de gazetecilik
arastirmalari kapsaminda heniiz belirgin bir konum edinememistir. ‘Yavas gazetecilik’ ya da
‘hikaye anlaticihgr’, ‘immersive gazetecilik’, gibi, esasen edebi gazeteciligin 6zelliklerini
olusturan kavramlari konu alan galismalar da dijital teknoloji perspektifiyle sinirlhidir. Haber
endistrisinin beklentilerine odakl bir egitim modelinin gazetecilik egitimindeki uzun vadeli
hakimiyetiyle baglantili olarak, gazetecilik 6gretim programlarinda da geri planda kalmis
olan edebi gazetecilik formlarini derslere dahil etmek, gazeteci adaylarina kokli edebi
gazetecilik geleneginin klasiklesmis ve giincel o6rneklerini karsilastirma olanagi sunmak,
nitelikli haberciligin 6zelliklerinin ve teknolojinin aragsalliginin vurgulanabilmesi agisindan
onemlidir. Ayrica literatlirde, roman ve réportaj formunun birlestigi seckin 6rneklere, edebi
gazetecilik, haber toplama ve yazma, yaratici yazarlik disinda, medya etigi ve iletisim
arastirmalari dersleri kapsaminda da yararlanilabilecek alternatif kaynaklar olarak isaret
eden ve edebi gazeteciligin toplumsal biling ve farkindalik olusturmadaki roliine dikkat
ceken cgalismalar da mevcuttur. Tim bu tespitler isiginda arastirmacinin iki yildir
ylritmekte oldugu “edebi gazetecilik” dersindeki deneyimine dayali olarak yapilandirilan
bu calismanin amaci da, ders izlencesine konu olan anlatilar, yazarlar ve yani sira
ogrencilerin uygulama ¢alismalari ve dersle ilgili gorisleri cergevesinde, edebi gazeteciligin,
gazetecilik egitimi agisindan olanaklarina dikkat gekmektir.
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THE ANALYSIS OF DIGITAL PERCEPTION AND VISUAL
COMPETENCE IN CRITICAL DIGITAL LITERACY

Feride Zeynep GUDER*

Digital literacy and visual competence are both closely related to the chaotic side of digital
media culture on which the problematic realization and perception of truth have mostly
shaped and characterized post-truth era. Digital literacy and visual competence are
necessary critical thinking skills for Z and Alpha generations. Therefore, raising the
awareness level of visual literacy must be the main paradigms and aim of the digital media
educators. Digital media viewer’s lack of critical awareness and visual competence causes
not only the defective reasoning but also the inability to perceive truth properly. So the
definition of visual competence capsulate certain modes of ‘seeing and perceiving’ which
requires the competency of critical analysis and interpretation. Being visually competent
does not just mean to recognize the depiction, but to put this visual into context, and to
grasp the hidden meaning levels as well as to assess the type of visual and its production
and reception in context. However, nowadays digital media culture does not allow users to
comprehend the complexity of the messages due to the compression of time. As a result,
lack of visual competence desensitizes the visual perceptions that eventually damage
critical thinking skills. This study will analyze the correlations of digital literacy and visual
competence on digital media culture exemplifying current cognitive problems and
discussions on critical digital literacy.

Keywords: visual competence, critical digital literacy, digital perception, digital media
culture.
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YENIi MEDYADA CANLI YAYINLAR VE ABONELIK
ALISKANLIKLARI: BiR TWITCH ORNEKLEMESI

Umut GUL*

Yirmi birinci ylzyilin baslarinda hayatlarimiza dahil olan Web 2.0 ile birlikte hizla gelisim
gosteren yeni medya teknolojileri, glinimiiz yasantisinin vazgegilmez bir unsuru haline
gelmistir. Ozellikle geng neslin, geleneksel medya organlari olan televizyon ve radyoya olan
ilgilerinin azaldigini, sosyal medya kullanimlarinin ise giderek yayginlastigini gézlemlemek
muimkinddar. Diger yandan, “televizyonun canliligl”, sosyal medya platformlarinin ortaya
¢iktigi ilk yillarda da televizyonun en biyiik ayricaligi olarak kalmaya devam etmistir. Dijital
kilttrin olusmasi ve yeni medya teknolojilerinin gelisim hizinin giderek artmasiyla birlikte,
sosyal medya platformlari da televizyonun 6nemli ayricaliklarindan olan canli yayin
hizmetini sunmaya baslamislardir. Bireylerin kendi igeriklerini Uretip canli olarak
yayinlayabildigi ve izleyicisiyle anlk olarak iletisim kurabildigi bir sosyal medya platformu
olan Twitch, yayin hayatina ilk olarak dijital oyunlarin yayin platformu olarak baslamis,
ardindan bir¢ok kategoride yayinin yapilabildigi bir canli yayin medyasi haline gelmistir.
Arastirmada, Kullanimlar ve Doyumlar yaklasimina bagli olarak, Twitch izleyicilerinin izleme
motivasyonlarini ve aylik abonelik sistemine sahip olan platformdaki kullanim bigimlerini
ele almak amaglanmistir. 2019 Yaz'inda, 6rneklem olarak belirlenen abonelerle yapilan
cevrimici gorismeler yoluyla, platformdaki izleme aliskanliklari Kullanimlar ve Doyumlar
yaklagimi gercevesinde incelenmistir. Arastirmada, belirli yayincilarin diizenli takipgisi olup
Ucretli abonelige yonelmenin, hem izleyici toplulugunun hem de igerigin niteligine bagh
oldugu sonucuna ulasiimistir.
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ANTIK PARRHESIA’DAN DIJITAL POST-TRUTH’A
Aziz Tamer GULER*

Antik Yunan’dan glinimiize dek ulasan 6nemli diistinir Foucault'un ayrintili bir sekilde ele
aldigi Parrhesia, ¢aglar boyunca 6nemini yitirmemistir. Bireyin bedelini 6deyecegini bile bile
-hatta 6limi bile gbze alarak- dogruyu sdyleme durumu olarak tanimlanan bu kavram
karsisinda dijital ¢cagla birlikte yalani, yanlisi, hakikatin 6nemsizlesmesi durumunu anlatan
glincel bir kavram olan Post-truth’u bulmustur. Kral Oidipus’un gozlerini kor etmesini bir
haberci araciliglyla 6greniriz. Haberci basina gelecek olanlari géze alarak haberi ulastirir ve
hi¢ ekleme yapmadan anlatir dogruyu. Shakespeare’in soytarisi hep uyarir kralin kellesinin
gidebilecegini bile bile. Cevresindeki onlarca yalandan korumaya ¢alisir kralini, yanlistan
dondiirmeye c¢abalar. Kral dinlemez, inanmaz, ancak baht donusi ©ncesinde anlar
dogrulari. Tarih dogru ve yalanin miicadelesiyle yazilirken, yalan 6ne ¢ikmis hakikat ise
glicstizlesmeye baslamistir. Agizdan her gikanin dogru sayildigl, etik olanin, ahlakh olanin
ayni zamanda glzel de sayildigi donemler yerini dijital ¢agla birlikte kaynagi bile belli
olmayan vyalanlara, felsefesi ve dayanagl olmayan dusincelere birakmistir. Elbette ki
yalanin tarihi insanhigin tarihi kadar eskidir. Ancak yalan 6zellikle de post-modernizmin
sonrasl g¢agda iyice one ¢ikmigtir. Antik tragedyalarin glnimize biraktigi hakikatle
yuzlesen, yalanlardan pismanlik duyan ahlakli —en azindan olmaya ¢abalayan- birey, sanal
bir diinyanin yarattigi -Ralph Keyes’e gore “hakikati gecici olarak servis disi gbren”- kisilere
donlismugtdr. Yalan hep vardi ama yalancilik norm haline dénlismemisti, ta ki dijital ¢caga
kadar.
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KURUMSAL REKLAMDA TEMA: BANKALARIN 2015-2019
YILLARI ARASINDAKI KURUMSAL REKLAMLARI UZERINE BiR
INCELEME *

Stikrii GULER **, Emel KARAYEL BILBIL ***

Kurumsal reklamlar, kurumun drinleri yerine kendisinin 6n planda oldugu ve kuruma iliskin
mesajlarin aktarildigi reklamlar olarak agiklanmaktadir. Kurumsal reklamlar kurumsal
iletisim stratejilerinde bagvurulan ydntemlerden biri kabul edilmekte ve kurumlarin
paydaslariyla iletisim kurmalarini saglamaktadir. Kurumsal reklamlar; kurumsal kimlige
iliskin bilgiler sunmak, kurumsal imaj olusturmak ve mevcut imaji giiglendirmek, yeniliklere
iliskin bilgi vermek, kurumun sorumluluk faaliyetlerine iliskin bilgi aktarmak, bir konu
hakkinda goris agiklamak gibi iceriklerden olusan halkla iliskiler amaglarina yoénelik
reklamlardir. Kurumsal reklamin en g¢ok kullanildigi sektérlerden biri hizmet bazinda
rakiplerden ayrismanin zor oldugu bankacilik sektériadir. Bu kapsamda ¢alismada; Akbank,
Garanti BBVA ve QNB Finansbank’in 2015-2019 yillari arasinda yaptigi ve kurumlarin web
sayfasiile YouTube kanallari Gzerinden erisilen reklamlari kurumsal reklam tiirQi, konu, siire,
gbrintilenme sayisi, yorum sayisi, begeni sayisi, etkilesim orani kistaslari bakimindan
incelenmekte ve betimsel bir analiz sunulmaktadir. incelenen banka reklamlari sonucunda
kurumlarin en ¢ok imaj reklamlarina basvurdugu ve 6zel giin kutlamasi, kiltlr-sanat
konularinda igerikler sundugu belirlenmistir. Kurumlarin imaj reklamlarindan sonra en ¢ok
kullandigi reklam tiird ise sorumluluk-duyarhlik reklamlari olarak belirlenmistir.
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KURUMSAL MESAJI DESTEKLEYEN BiR UNSUR OLARAK
KURUMSAL OYKULER: SHELL #StationStories KAMPANYASINA
ILISKIN BIiR INCELEME
Siikrii GULER*

Kurumsal éykiler; kurumun kimligini, amaglarini, degerlerini, paydaslarina iletmek istedigi
mesajl aktarmak igin kullanilan yollardan biri olarak agiklanmaktadir. Dijital mecralarin
kurumlar tarafindan etkin bir bicimde kullanilmaya baslanmasiyla kurumlarin Griin
tanitimlarinin yani sira paydaslariyla duygusal ve rasyonel bir bag olusturmaya yonelik
icerikleri de aktarabilmesi miimkin hale gelmistir. Kurumlarin mesajlarini aktardigi bu
icerikler; kutlama, anma, kurumsal reklam mesaji, faaliyetlere iliskin bilgilendirmenin yani
sira galisanlar ya da musteriler gibi paydaslarin kurumla kurdugu iliskiyi aktaran kurum
oykdileri de olmaktadir. Kurumlar éyki anlatimiyla hem mesajin etkililigini artirma hem de
kendilerini Oykudeki yasamin bir parcasi olarak konumlandirma olanagina sahip
oldugundan imaj ve itibar yaratma hususunda iletisim faaliyetlerine katki sunmaktadir. Bu
¢alismada kurumsal 6yki kavramina iliskin literatiirden hareketle Shell'in kiresel ¢apta
diizenledigi ve dijital mecralarindan paylastigi Shell #StationStories kampanyasina iliskin
icerikler incelenmekte ve betimsel bir analiz sunulmaktadir. incelemenin bulgularinda
kurum 6ykisi olarak planlanan kampanyanin kurumsal reklam konusu olabileceginin yani
sira hedef kitlenin farkhliklari, hedef kitlenin kurumla kurdugu iliskinin rasyonel ve duygusal
nedenleri ile kurumun sahip oldugu degerler ve faaliyet gosterdigi Ulkelerin kilttrel
degerlerine iligkin bilgilerin de sunuldugu sonucu ortaya ¢ikmaktadir.

Anahtar Kelimeler: dijital mecra, kurum 6ykis(, kurum mesaji, kurumsal imaj, Shell.

* Arastirma Gérevlisi, Uskidar Universitesi, sukru.guler@uskudar.edu.tr



DiJITAL DUNYADA ILETIiSIM FAKULTESI OGRENCILERININ
TURKCE DiL YETERLILIKLERI VE YAZMA BECERILERININ
GELISTIRILMESI

Nergiz GONDEL*

iletisim fakiilteleri, dgrencilerini Yiiksekdgretim Kurumlari Sinavi (YKS) sonrasinda sozel
puanla almakta ve dolayisiyla bu fakiltelere 6grenci yerlesimleri agirlikh olarak Tlrkge ve
Sosyal Bilimler testleri ile gerceklesmektedir. Olcme, Se¢cme ve Yerlestirme Merkezi
Baskanhg’nin (OSYM) 2019 yilinda yapilan YKS sinavi sonrasinda acikladigi verilere gére,
sinava giren tium adaylarin Tirkge testine verdikleri dogru yanitlarin orani 40 soru
izerinden 14,67 olurken, Turk Dili ve Edebiyati testine verdikleri dogru yanitlarin orani ise
24 soru lzerinden 4,98dir. iletisim fakiiltelerine yerlesen 6grencilerin taban ve tavan
puanlarina bakildiginda da 6nemli puan araliklarinin olustugu ve lise mezuniyet alanlarinda
da ¢ok cesitliligin oldugu gorilmektedir. Bu genel tabloyla 6grencilerini alan iletisim
fakilteleri, Turkge dil yeterlilikleri ve yazma konusunda, 6grencilerinin ortadgretimden
gelen sorunlarini gérmek ve bu sorunlara ¢dziimler aramak, ama ayni zamanda iletisim
alanina iliskin yeni dil yeterlilikleri ve yazma becerileri de kazandirmak durumundadirlar.

Dil kullanimindaki yetkinlikler, bireylerin disiinme bigimlerini ve analiz slreglerini ¢ok
yonli olarak etkilemektedir. Ayrica iletisim fakiltesi mezunlarinin kitle iletisim araglarinda
dilin kullanimi ve yayilimi konusunda etkin konumda olmalarinin beklendigi de agiktir. Bu
baglamda fakiltelerin 6gretim programlarinda kiltlr ve sanat alanina yonelik kuramsal
dersler oldugu gibi, mesleki kazanimlar agisindan Tirkge dil becerilerine dayanan senaryo
yazimi, haber yazimi, reklam ve halkla iliskiler metin yazimi gibi icerikleri olan uygulamali
derslerin de yogun oldugu bilinmektedir. Ayrica O0gretim programlarina, son vyillarda
dijitallesen diinyanin ortaya c¢ikardigi, yeni medya ortamlarina icerik liretmek i¢in de
derslerin eklemlenmesinin gerekliligi ortaya ¢ikmistir.

Bu genel cerceve dogrultusunda yapilan c¢alisma, iletisim faklltelerinde yazim alanina
yonelik derslerde, 6zellikle senaryo boyutunda, Tirkge dil kullanimi ve nitelik sorunlarinin
belirlenmesi, ¢6zUm igin alternatifler gelistirilmesi ve yeni 6nerilerin sunulmasi amaciyla
gerceklestirilmistir.

Anahtar Kelimeler: iletisim fakdltesi, 6grenci, Tlirkce, dil becerisi, senaryo yazimi.

"Doktor Ogretim Uyesi, Aydin Adnan Menderes Universitesi, ngundel@adu.edu.tr



HI1Z KULTURU KARSISINDA AKADEMISYENIN KONUMU:
ILETiISIM/MEDYA ALANINDA ‘YAVASLIK’ MUMKUN/MU?

Mehmet GUZEL*

Neoliberal politikalarin sekillendirdigi piyasa odakli Gniversite anlayisinin dayattigi ve
teknolojik gelismelerle daha da tetiklenen hiz kiltiirii karsisinda bir akademisyenin egitim
faaliyetlerine, ilgi alanlari dogrultusunda nitelikli bilimsel iretime, okumaya ve arastirmaya
gerektigi 0lciide zaman ayirmasi neredeyse insanistil bir caba ve 6zveri gerektirmektedir.
Ogrenci sayisinin hizla arttig), akademik kariyerde yayin, proje ve atif sayilarini dikkate alan
nicelige odakli verimlilik olgttlerinin belirleyici oldugu bir Universite yapilanmasi iginde
akademisyenler, giindelik hayatlarini da olumsuz etkileyen yogun bir zaman ve yayin baskisi
altindadir. Ozellikle iletisim/medya calismalari gibi, disiplinlerarasi, cok dinamik, teknolojik
degisimlerden an be an etkilenen, slrekli olarak yeni konularin, kavramlarin ve
tartismalarin ortaya ¢iktigl bir alana mensup olan akademisyenlerin bu baskiyi daha da
yogun hissetmesi kaginilmazdir. Ote yandan akademisyenlerin hiza ve nicel él¢iitlere dayali
mevcut kosullar karsisindaki tavrinin, egitim ve arastirma faaliyetlerinin niteligini olumlu ya
da olumsuz yonde etkileyecek 6nemli bir etken oldugunu da vurgulamak gerekir. Nitekim
neoliberal politikalarin egitim sistemindeki ve medya enddstrisindeki etkilerinin yogun
sekilde hissedildigi iletisim/medya alaninda, son birkag yildaki akademik Gretim ciktilarina
bakildiginda goriinen tablo, bu anlamda ¢ok da i¢ agici degildir. Alandaki bilimsel dergiler
ve atama/yikseltme/tesvik kriterlerinin de etkisiyle sayisi son yillarda olaganistu artan
derleme kitap ¢alismalari tarandiginda, hizli ve niceliksel tretimin, popiler konulara yogun
ama gegici ilginin, kavramlar hizlica tiketme egiliminin yayginlastigi acikca
gozlenebilmektedir.

Piyasa odakl ve bilimsel Uretimi aragsallastiran anlayisa tepki olarak ‘yavas akademi’
akimini da doguran mevcut lniversite ikliminde, akademik yayinlarda nitelik kaybina yol
acan hiz kalttrine ve bu kaltirin iletisim/medya calismalarindaki etkisine odaklanan bu
¢alisma, alandaki akademisyenlerin sorunlariyla birlikte sorumluluklarini da tartismaya
acmayl amaglamaktadir.

Anahtar kelimeler: iletisim/medya calismalari, neoliberal politikalar, teknoloji, hiz kiiltird,
yavas akademi.

* Doktor Ogretim Uyesi, Sakarya Universitesi, mehmetguzel@sakarya.edu.tr



TUM DEVINIMLI VIDEO (FMV) OYUNLARININ EVRIMi: BIR
INTERAKTIF FILM ORNEGI OLARAK LATE SHIFT

Burcu Nehir HALACOGLU*

izleyiciyi resme dahil etme ¢abasinin tarihten bu yana gerek panoramik resimler gerekse
kamera teknolojileri araciigiyla strdirildugi gorilmektedir. Kamera teknolojilerinin
gelisimiyle birlikte ortaya gikan sinema, tek tarafl bir iletisim aygiti olarak izleyiciyi ekranin
disinda tutmakta ve ®ykiiniin uzaktan seyredilmesini gerektirmektedir. igine-gémiilme
kavramiyla tanimlanan resme dahil olma durumu, izleyicinin pasifize edilmesi nedeniyle
ulasiimasi gii¢ bir hayale donismektedir. Ancak teknoloji ilerledikge, icine-gémilme
olgusuna interaktif anlatilar araciligiyla yaklasilabilecegi tartismalari gliclenmistir. interaktif
anlati araglarinin basinda gelen video oyunlari, izleyiciyi aktif bir katihmcr durumuna
donlstirmektedir. Bu etkilesimin gercgeklesebilmesi icin farkli cihazlar ya da teknikler
kullanilabilmektedir. Yani video oyunlari reel gérint, 2B/3B tasarilar, ¢izgi, fotograf, video,
metin gibi bircok gorsel ve formsal stille tasarlanabilmektedir. Bildiride, video goriintiler
araciligiyla tasarlanan, ilk defa 1980’li yillarda Tim Devinimli Video oyunu (FMV) adiyla
ortaya ¢ikan tiiriin interaktif filme evrimi incelenmistir. interaktif film, interaktif anlatim
bicimlerinin ortaya g¢ikmasinin bir sonucudur. Ancak teori ve uygulama anlaminda dahil
oldugu genel gergeve, video oyunlaridir. Dolayisiyla interaktif film, sinemanin etkisi altinda,
farkli mekansal sunum alanlari da deneyen bir video oyun tiirl olarak degerlendirilmistir.
Sinema ve video oyun dilinin, genel olarak incelendiginde kesme/sinematikler, kamera
kullanimlari, kurgu gibi alanlarda benzerliklere sahip oldugu, her iki dilin birbirinden
beslendigi ya da birbirini besledigi gorilmektedir. Ancak ayni zamanda aralarinda keskin bir
soylem ve retorik farkhhk bulundugu, icine-gdmiilme noktasinda ayristiklari da dikkat
cekmektedir. Bu farkhliklar bildiride, 6rnek olarak segilen, interaktif film tliriinde bir oyun
olan Late Shift (2016) tzerinden agiklanmis, sonug olarak hem sinema hem de video oyun
alanina tiirlin saglayabilecegi katkilar ve gelecek tasarilari ortaya konmustur.

Anahtar Kelimeler: interaktif film, video oyunlari, tim devinimli video, sinema, igine-
goémilme.

*Arastirma Gorevlisi Doktor, Haci Bayram Veli Universitesi, h.nehir@hbv.edu.tr



ORTAOGRETIMDE MEDYA OKURYAZARLIGI

Eda HANSU*

Teknolojideki gelisme, medyanin insan hayatindaki yeri ve 6nemini artirmaktadir. Gelisen
teknolojiyle birlikte insanlarin daha yaygin olarak faydalandigi medya araglari bir yandan
insan hayatini kolaylastirirken bir yandan da insanlar igin zarar verebilecek bir tehdit niteligi
tagimaktadir. Yeni medya araglarinin insanlara verebilecegi zarari 6nlemek icin medya ve
yeni medya okuryazarligi énemli roller Ustlenmektedir. Bu g¢alismanin temel amaci,
ortadgretim seviyesinde egitim gbren geng bireylerin medya okuryazarligini arastirmaktir.
Calismada 100 o6grencinin katihmiyla gerceklesen bir anket uygulamasi yapilmistir.
Ogrencilere medya okuryazarligi dersinin dgrenciler lizerindeki etki derecesini 6lgmek igin
20 adet soru sorulmustur. Elde edilen sonuglara gore 6grencilerin yeni medya okuryazarhgi
seviyeleri yeterli diizeyde degildir. Ogrencilerin yalnizca internet kullanim siiresi, sosyal
medyada tanisilan kisiler ile gercek hayatta gorisiip arkadashk etme, oyunlardaki siddet,
olim, yaralanma gibi durumlarin gergekte ¢ok tehlikeli oldugunu fark etme durumu
acisindan yeterli diizeyde oldugunu gosteren sonuglara ulasiimistir. 100 6grencinin verdigi
yanitlarla bu sonuglara ulagilmasi ¢alismanin sinirliliklarini olusturmaktadir.

Anahtar Kelimeler: medya, yeni medya, medya okuryazarligi, yeni medya okuryazarhgi.

* Lisansusti Ogrenci, Uskidar Universitesi, edahansu@gmail.com



DIJITAL CAGDA YENIi VASIFLAR: iINGILTERE VE TURKIYE’DE
KULTUREL SEKTORLERDE DIJITALLESME

Ezgi KAYA HAYATSEVER*

Bu bildiri, kultirel sektorlerdeki calisma pratiklerini temelden doniistlirdiiglu duslndlen
dijitallesme sireglerinin, farkli medya yapilari gergevesinde kiltiirel Gretim pratikleri
Gzerinde ne gibi etkiler yarattigini incelemeyi amaclamaktadir. Bu gercevede bildiride,
medya yapilari farkli dinamiklere sahip iki 6érnek olusturan ingiltere ve Tirkiye’de
dijitallesme sireglerinin  kiltirel sektorlerdeki isleri hangi bigimlerde yeniden
sekillendirdigini ele alinacaktir.

Yeni teknolojilerin medya ve kiltir alaninda giderek artan ve cesitlenen bigimlerde
kullanilmasi, hem bu sektorlerdeki ¢alisma pratiklerini hem de sektériin ekonomi ve isglici
icindeki payini etkilemektedir. Ancak gelismislik seviyeleri ve ekonomik gostergeleri farkh
olan ulkelerde kiltlrel sektorleri sekillendiren yapisal kosullar da farklhilagsmakta, bu farkl
kosullar gercevesinde yeni teknolojilerin kultirel sektorlerdeki kullaniminin dizeyi ve
bicimleri de degismektedir. Dolayisiyla dijitallesme siireglerinin sundugu olanaklar, farkli
ekonomilerin kiltirel sektérlerine 6zgli yapisal kosullara gore farkli diizeylerde ve
bicimlerde kullaniimaktadir. Dijitallesme slreglerine farkh Ulkelerin kiltlrel sektorleri
arasindaki bu ayrismalar ekseninde bakmak, dijitallesmenin bu sektorlerdeki isleyisi ve
calisma iliskilerini ne ol¢lide donistlirdigini ve ne gibi yeni vasiflara yonelik ihtiyag
yarattigini anlamamiza olanak taniyacaktir.

Bu baglamda bildiri, dncelikle ingiltere ve Tiirkiye’de Kkiiltiirel sektérlerin gelisim
dinamiklerine dair genel bir cergeve c¢izerek iki llke arasindaki temel benzesme ve
ayrismalari ortaya koyacaktir. Daha sonra bu iki tlkenin kiltlrel sektorlerinde serbest
calisanlarin deneyimleri lzerinden, bu sektérlerde dijitallesmenin kullanilma bigimlerinin
bir karsilastirmasi yirdtulecektir. Bu karsilagtirma araciligiyla, dijitallesme sireglerinin bu
iki Ulkede hangi tlirden vasiflari 6ne ¢ikardigi tartisilacaktir. Vasiflara dair bu tartismanin,
dijital cagda iletisim egitiminin yonelebilecegi alanlara dair tartismalara katki saglayacagi
dusinilmektedir.

Anahtar Kelimeler: kiltlrel endustriler, vasif, dijitallesme, iletisim egitimi.

* Arastirma Gorevlisi, Ankara Universitesi, ezgi.ky@gmail.com



BAKU DEVLET UNIVERSITESI’NDE HALKLA iLiSKILER EGITiMi:
ZORLUKLAR VE BEKLENTILER

Pervane iIBRAHIMOVA*

Halkla iliskiler sosyal bir goris, somut bir karisim ve bir iletisim aracidir. Halkla iliskiler
Azerbaycan igin yeni bir alan oldugundan, onun tam 6nemi anlasilamamistir. Sadece son
birka¢ yilda Azerbaycan'da, halkla iliskilerin verebilecegi faydalarin énemi anlasiilmaya
baglanildi. Sivil toplum kuruluslari, yerli ve yabanci kuruluglar uzun zamandir bu alana ilgi
gostermektedir. Son yillarda, kamu sektorl de bu alana biyik ilgi gostermeye basladi ve
hatta sorunun kendisine, mevcut durumuna ve beklentilerine karsi bazi yaklagimlar ortaya
¢ikti. Zaman-zaman, mufavik organlarin kamuoyuna ve medyaya agik olmamasi konusu
tartisma konusu olmustur ve ortaya ¢ikan bazi sorunlar kamuoyu tartismalari ve basin
calisanlarinin midahalesi ile ele alinmistir. Ulkemizde halkla iliskilerin, sivil toplumun
olusumundaki roli ve yerinin anlagsiimamasinin temel nedenlerinden biri de bu alandaki
yetersiz egitim ve 6gretimden kaynaklanmaktadir.

Son 10 yildir, PR dersleri, Bakii Devlet Universitesi gazetecilik lisans bélimiinde secmeli ve
turizm yiksek lisans boélliimiinde zorunlu olarak 6gretilmektedir. Bununla birlikte, uygulama
gosteriyor ki her yil yaklagik 30-40 6grencinin her donem igin PR dersleri almasi yeterli degil.
Bu alanda belirli bir ilerleme kaydetmek ve 6grencilerin halkla iliskiler alanindaki bilgilerini
artirmak icin asagidaki akademik faaliyetlerin bazilarinin uygulanmasi tavsiye edilir:

Halkla iliskiler uzmanlarinin hazirlanmasi igin 6gretim alaninda 6zel derslerin agilmasi;

Tiirkiye dahil yabanci tlkelerin ilgili egitim kurumlarinin deneyimlerini incelemek ve egitim
sirecine entegre etmek;

Bu egitim kurumlarinin 6gretmen ve 6gretim gorevlilerinin konusmalarini dlizenlemek;
Ortak programlar ve mifredat gelistirmek.

Azerbaycan'da genel olarak halkla iliskiler ve halkla iliskiler uzmanlarina talep yiksektir. Bu
ihtiyag; ancak halkla iligkiler egitimi yoluyla giderilebilir.

Anahtar Kelimler: halkla iliskiler, egitim, gazetecilik.

* Dogent Doktor, Bakii Devlet Universitesi, pervanei@mail.ru



DIJITAL CAGDA TELEVIZYON YAYINCILIGINI KAMU HiZMETI
YAYINCILIGI iLKELERI TEMELINDE YENIDEN DUSUNMEK

Stleyman ILASLAN*

Dijitallesme temelinde neredeyse tim medya sektérinin yapisini degistiren teknik
gelismeler bu alanlara yonelik egitim bigimlerini de yeniden tanimlama gerekliligini
beraberinde getirmektedir. Televizyon yayinciligina dair yaklasimlarin da bu cercevede
yeniden sekillendirildigi bir siire¢ yasanmaktadir. Ozellikle farkli medya mecralari arasinda
yasanan yakinsama siireci yayinciligin teknik mantigini kokli bir bicimde degistirmekte, bu
baglamda televizyon yayinlarina erisim bicimleri ve izlenme pratikleri de donismektedir.
Bu yeni ortamda televizyon yayinciligini tanimlama ve ona dair yeni yaklasimlar
sekillendirme gabalari belirginlik kazanmaktadir. Bu gercevede, bu ¢alismada dijital cagda
televizyon vyayinciligina yoénelik yaklasimlarin nasil bicimlendirilmesi gerektigine dair
kuramsal bir tartisma yapilmaktadir. Yayincilik sistemlerinin déniisiminin teknolojik
temellerin Otesinde degerlendirilmesi gerektigi ileri strilmekte ve bu cergevede, dijital
¢agda yayincihgl tanimlama ve anlamlandirmaya dair bir yaklasim gelistirirken teknik
doéntsumlerle yayinciliga dair kamusal temelli yaklasimlar arasindaki baglantinin ihmal
edilmemesi gerektigi savunulmaktadir. Bu anlamda yayincihgin kamu hizmeti modeli
temelinde sekillenen yéniine vurgu yapilmaktadir. Dijital cagda bu modele dair kavramsal
cercevenin iletisim alanindaki egitim mifredatlarinda ihmal edilmemesinin ve yeniden
degerlendirilmesinin 6nemine isaret edilmektedir. Hizli ve kokli bir bicimde doénlsen
televizyon vyayinciligini anlamlandirirken de bu modelin kavramsal temellerinden
yararlanmanin dnemli oldugu ileri sirilmektedir.

Anahtar Kelimeler: iletisim egitimi, televizyon, yayincilik, kamu hizmeti yayinciligi.

" Dogent Doktor, Firat Universitesi, suleyman.ilaslan@gmail.com



DIJITAL CAGDA KITLE iLETiISIM ARACLARI VE DEGISEN HABER
TUKETiIM PRATIKLERI

Cagla KAYA ILHAN*

Bilgisayar ve medya teknolojilerindeki gelismelerin bir sonucu olarak hayatimiza giren yeni
medya, her alana oldugu gibi habercilik alaninda da bir takim koklu etkilere ve donlisiimlere
neden olmaktadir. Charles Babbage’in Analitik Makine’yi, Daguerre’nin ise Dagerreyotip’i
icat etmesiyle baslayan teknolojik gelismeler, glinimiizde bilgiye zaman ve mekan
kisitlamasi olmadan bircok arag ile ulasilabilecek noktaya gelmemizi saglamistir.

Bilginin etkilesimli olarak sayisal veriye donusturilerek, bilgisayar ile tretim, dagitim ve
paylasim saglayan ortamlar olarak tanimlanan yeni medya, haber liretimine ve dagitimina
da dijital bir boyut kazandirmigtir. Yeni medyanin teknolojik bilesenlerinin énemli bir
parcasi olan dijitallesme enformasyonun cesitli iletisim araglarinda dolagimini
saglamaktadir. Bu durum, habere ulagsmayi ve paylasmayi daha hizli ve az maliyetli hale
getirmektedir. Dijitallesmenin sagladigi olanaklardan biri olarak verinin sayisal kodlara
dontstirilerek reticiye ve kullaniciya genis bir depolama olanagi sunmasi ve verilerin
hizini arttirmasi bilginin es zamanli olarak ve mekan kisitlamasi olmadan dolagimini olanakli
hale getirmistir.

GUnUmuzde kitap, dergi, gazete gibi yazili basin Urinlerinin internet araciligi ile tabletlere
ve telefonlara taginarak okuyucuya dijital bir ortamda ulagmasinin yani sira, gorsel
medyanin da ayni sekilde izleyiciye ulasmasi séz konusudur. Diger taraftan, okuyucular,
dinleyiciler ve izleyiciler bu kitle iletisim araglarini kullanirlarken es zamanli olarak yorum
yapabilecek ve gorislerini bildirebilecek duruma gelmislerdir. Ayni zamanda yeni medyanin
sagladig olanaklar dogrultusunda haber Uretim slreclerine katki saglayarak yurttas
gazeteciliginin yayginlagsmasi ve habere ulasmanin daha olanakli hale geldigi gorilmektedir.
Bu gergevede galismanin amaci, geleneksel kitle iletisim araglarinin dijitallesme siirecinde
yasadigl donlisimler ele alinarak yazili ve gorsel medya izleyicilerinin ve okuyucularinin
habere ulasim siirecindeki degisiklikleri ele almaktir.

Anahtar Kelimeler: medya ve iletisim ¢calismalari, gazetecilik, yeni medya, dijitallesme.

“Doktor Ogretim Uyesi, istanbul Gelisim Universitesi, cakaya@gelisim.edu.tr



DIJITAL CAGDA HALKLA iLISKILER EGITIMI VE PRATIGI: GECMIS,
SiMDI, GELECEK

Esra ilkay KELOGLU ISLER*

Halkla iligkiler alani pratik olarak ortaya g¢iktigindan bugiine islev, kimlik, etik, egitim gibi
sorunlarla bogusmaktadir. Pratigin okullasma slirecinde Universitelerin bilimsel 6zerkligi
Ozgiirce bu sorunlari objektif olarak tartisma olanagl sunma olanagi sunmaktaydi. Ancak
ironik bir sekilde halkla iligkilerle ilgili lisans dersleri, miteakiben yiiksek lisansta yapilan
tezler ve arastirmacilarin ilgilendigi konular giderek daha fazla sirket, kisi ya da kurumlari
methetme ve “basaril” halkla iliskilerini betimleyen calismalarla dolmaya baslamistir. Bu
noktada bir "sorun" dan hareket etmeyen insani tarihten ve tarihsel kosullarindan
soyutlama hatasina diigsen, kuramsiz ve akademik degeri stipheli calismalar niceliksel olarak
artmistir. Yonetimsel arastirmalar olarak adlandirilabilecek bu tarz calismalar sirketler ve
kurumlar icin gerekli olmakla beraber bilimin ve epistemolojinin firma cikarlari
dogrultusunda bigimlendirilmesi, bilimin “bilme ve agiklama” amacini en azindan saptirmak
ve kotiye kullanmaktir.

Bu bildiride halkla iliskiler alaninin imaj yapilandirma isinin pazar amaglarini gergeklestirme,
normatif Oneri-receteler sunma, etkili veya basarili halkla iliskiler onerileri Gretmek
cergevesine sikistirilmasi geleneginin nasil icat edildigi ve egemen yaklasim haline geldigi
varsayimindan hareket edilerek sorgulanacaktir. Dijital ¢ag halkla iliskiler alanina, hedef
kitlenin neredeyse tamamen tanimlanabildigi ve 6lgllebildigi bir metot sunsa da ayni
zamanda bilimsel ve akademik etik yoksunlugu konusunda kamu yarari yerine 6zel
cikarlarin, hakikatler yerine 6znel gikarlar igin toplumu yonlendirme girisimlerinin gorindr
oldugu sanal bir mecra da sunma durumu incelenmeye ve sorgulanmaya deger bir
toplumsal durumdur. Bu bildiride gegmisten gelecege dijital ¢agda halkla iliskiler egitimi
yukarida sunulan varsayimlara iliskin somut érnekler izerinden tartisilacaktir.

Anahtar Kelimeler: halkla iliskiler, egitim, dijital cag, gelenegin icadi, etik, kamu yarari
ilkesi.
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DIJITAL CAGDA YALNIZLIK
Burak iYiDIR*

Teknoloji ve teknolojik iletisim araglarinin giderek artan ulasilabilirligi, neredeyse her
alanda kullanilmaya baslamasi yeni bir ¢cagl beraberinde getirmistir. 20. ylzyil itibariyle
daha da hizlanan ve kusaklar arasinda adeta kavramlar bakimindan fark yaratan bu ¢aga
“dijital cag” demek zor olmayacaktir. internet ve ag gibi kavramlar giinimiizde heniiz ¢cok
yeni olmasina ragmen insanin oldugu her yerde etkilesime girmeyi basarmistir.

Bu kavramlarin hayatimiza yeni girmesi sonucunda bazi tartismalar ortaya c¢ikmistir.
Kimileri sosyal medya ve paylasim gibi yeni iletisim aglari Ureten teknolojinin insan
iliskilerini ve iletisimi kolaylastirip ¢ogalttigini dile getirse de teknolojinin ve internetin asiri
kullanimi insan iligkilerini olumsuz yonde etkileyebilmektedir.

Sosyallesme, kendini gergeklestirme ve romantik iliskiler olusturmak igin kullanilan sosyal
aglar uygunsuz veya kontrolsiiz bir bicimde kullanildiginda kisiyi yalnizliga
surtikleyebilmektedir. Birey dijital cagda, iliskilerini genisletmeye ¢alisirken bir anda kendini
yalnizlik icinde bulabilmektedir. Bu bildiride dijital ¢agin insan hayati igin bliylk kolayliklar
sagladigini fakat bu ¢agin temelini olusturan internetin dogru kullaniimadiginda yalnizlik
gibi bazi olumsuz etkilerinin oldugu anlatiimaya ¢aligilacaktir. Nasil ki evimize teknolojik bir
alet aldigimizda kullanma kilavuzunu okuyup ona gore kullaniyorsak, yalnizliga bir ¢6ziim
olarak gozilken sosyal aglarin ve internetin de kullanma kilavuzunu bilip ona goére
kullanmaliyiz.

Anahtar Kelimeler: dijital ¢cag, internet, teknoloji, yalnizlik.
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BAGIMSIZ GAZETECILIGi FINANSE ETMEK: YOUTUBE
KANALLARININ GELIR MODELLERI UZERINE BIR INCELEME

Denizcan KABAS*

GUnumuz kitle iletisiminin merkezi konumunda bulunan ana akim medya, gerek ekonomi-
politik belirleyiciler gerekse de teknolojik gelisimler cercevesinde farkl boyutlarda
doénlsime ugramaktadir. S6z konusu doéntsimler dogrultusunda pek c¢ok gazeteci,
bagimsiz ¢alisma bicimlerine ydnelmek durumunda kalmaktadir. internet ara¢ ve
mecralarinin sagladigi olanaklar dogrultusunda kitleler nezdinde 6nemli bir kullanim
pratigine erisen yeni medya ortamlari da bagimsiz gazetecilerin mesleklerini
surdirebilmeleri adina ¢esitli olanaklar tanimaktadir. Ancak herhangi bir kuruma bagh
olmaksizin gergeklestirilen ¢alisma pratiginin finanse edilebilmesi, bagimsiz gazetecilerin
onlindeki 6nemli engellerden biri olarak degerlendirilebilmektedir. Bu c¢alismada;
“patronsuz bir gazetecilik mimkin mU?” sorunsal, gazetecilik faaliyetlerini YouTube
lizerinden silrdiren gazeteciler Uzerinden irdelenmektedir. Bu kapsamda, YouTube
izerinden bagimsiz gazetecilik yapmakta olan Ciineyt Ozdemir, Caglar Cilara, Emin Capa,
Kemal Oztiirk ve Unsal Unli'niin ilgili kanallarinin finansman modelleri, hem mevcut
acmazlarin ortaya konabilmesi hem de gelecege dair gelistirebilecek sirdirdlebilir finans
modellerinin isaret edilebilmesi adina, betimsel olarak incelenmekte ve ilgili perspektifler
ekseninde tartisiimaktadir. Calismada yayincilarin YouTube reklam geliri, YouTube Katil
hizmeti, Patreon hesaplari ve diger is birlikleri gibi 4 farkli eksende sirdirilebilir bir
finansman saglama gayretinde oldugu; izleyici kitlelerinin bu olusumlara istirak ederek bu
strecin en 6nemli pargasi olma durumuna geldigi gorilmektedir. Bu cercevede izleyici
merkezli bir finansman sistemi tGzerinden islerlik kazanan bagimsiz gazetecilik faaliyetleri,
ilgili kitlelere ulagsabilmek adina kitleyle etkilesimli bir diizlemde gesitli ‘hizmetleri’ sunmayi
da icermekte ve bu dogrultuda hiyerarsik bir gelir modelinin 6tesinde yeni tipte ‘stirekli
dayanisma’ slirecinin saglanmasi adina devinim gostermektedir. Ancak izleyici ile kurulan
finansal iliskinin beraberinde yeni tiirde bagimliliklar ve agmazlar getirdigi de ortaya
¢ikmaktadir.

Anahtar Kelimeler: dijital medya, bagimsiz gazetecilik, finansman, YouTube, Patreon.
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DIJITAL MARKA iLETISIMINDE iCERIK YONETIMININ ONEMI:
NETFLIX ORNEGI
Nida DEMIRBAS KALKAN*, Sefika OZDEMIR**

GUnUmuzde iletisim teknolojilerinin hizli gelisimi medya alaninda da degisimlere neden
olmustur. Geleneksel medya anlayisi ile pazarlama faaliyetlerini ylriten markalar, yeni
kitle iletisim araclari ile pazarlama faaliyetlerini sosyal medya araciligl ile yapmaya
baslamistir. Bu aglari etkin kullanan markalar diger markalara gére ¢cok daha hizli bir sekilde
blylmektedir. Pazarda devamhhligl ve gelir artisini saglamak amaciyla markalarin dijital
ortamlarda markalasma sireglerini tamamlamalari gerekmektedir. Sosyal medyanin
pazarlama agisindan etkin bir giice sahip olmasi markalari dijital d6niisiime yoneltmektedir.
Sosyal medyada kurallari markalar degil, sosyal medya kullanicilari belirlemektedir. Bu
baglamda markalarin dijitallesmesi sosyal medyada var olmasina; sosyal medyada var
olmasi da markalarin bu alana 6zgii zengin igerikleri Uretebilmesine baglidir. Bu siireci
basariyla yoneten bir isletme olarak, 1997 yilinda kaset kiralama sirketi olarak kurulan ve
dijital diinyaya uyum saglayarak dijital bir marka haline gelen Netflix 6rnek olarak verilebilir.
Bu baglamda 2007 yilinda dijital donlisimUni gergeklestiren Netflix, abone sayisi artisi ve
0zglin igerik Uretim stratejileri agisindan arastirmaya konu olarak ele alinmistir. Arastirma
yontemi olarak glincel bir durumu kendi kosullari cercevesinde ele almak amaciyla durum
analizi tercih edilmis ve Netflix dijital markasi derinlemesine incelenmistir. Calismada
Netflix'in sosyal medya hesaplarinda olusturulan mesaj igerikleri, kullanilan dil ve abone
sayisi degisimleri veri olarak degerlendirilmistir. Arastirma sonucunda Netflix'in sosyal
medya kanallarinda kitlelere diizenli igerikler Urettigi, icerik Gretiminde bdlgesel olarak
farkh yaklasimlar sergiledigi ve takipgileri ile samimi iliskiler kurarak bir aile olusturma
¢abasi glittigl, aboneleri ile karsilikli etkilesime girmeye ¢alistigl ve buradan aldig geri
dondsler ile yayin politikasini olusturdugu belirlenmistir.

Anahtar Kelimeler: sosyal medya, Netflix, icerik yonetimi.
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ILETISIM EGIiTiMI UZERINE DUSUNCELER

Hakan KARAHASAN*

iletisim Fakiiltelerinde halihazirda var olan miifredat, giiniimiiz diinyasina ne oranda
cevap(lar) verebilmektedir? iletisim egitimi derken neyi kastediyoruz? iletisim egitimi
derken salt sektoriin ihtiyaglarina cevap verebilecek teknik bilgi sahibi elemanlar yetistirme
amaci mi gidilmeli, yoksa teknik bilgiden ¢ok iletisim denilen alanin kendine 6zgii
barindirmis oldugu konular hakkinda bilgili ve gilindelik yasam arasindaki boslugu
doldurabilecek bilgi birikimine sahip bireyler yetistirmeyi mi amacglamaliyiz? Verilecek
cevaplar sadece bu iki dogrultuda olmak zorunda degil elbette.

GUnUmuzde bir yandan degisen zaman ile birlikte iletisim alaninin kurumsallagsmasi
tartismalari devam ederken, 6te yandan iletisim fakilltelerindeki bolimler de gegen zaman
ile birlikte kendilerini, mifredatlari Uzerinden sorgulamaya baslamislardir. Robot
gazetecilik bu konuda 6rnek olarak verilebilir. 2000’li yillar ile birlikte degisen gazetecilik
anlayisiyla gazeteci denilen kisi sadece basili (kdgida) olan gazetede ¢alisan kisi olmaktan
¢ikip, internetin saglamis oldugu olanaklari bilen ve onlari gazeteciligin ihtiyaclan
dogrultusunda kullanabilen kisi olarak distnilmektedir. internetin sunmus oldugu
olanaklar (ve kisitlamalar) gazeteci denilen kisinin gorev alanini temelden degistirmedi;
lakin uygulamalara bakildiginda, bu araglarin var olusu beraberinde gerek teknik, gerekse
etik olarak bazi diizenlemeleri getirdigi kadar, mecradan kaynakl nedenlerden 6tird, adina
gazetecilik denilen egitimin revize edilmesini bir gereklilik haline getirdi. Boylece, gazeteci
sadece haber yazmayi bilen kisi degil, ayni zamanda teknolojik araglari ne zaman nasil
kullanmasi gerektigini bilmesi gereken bireye dogru evrilmis durumdadir.

Bu calisma, iletisim egitiminin glin gectikce bilgisayar teknolojileri ile birlesmeye (veya
yondesme — convergence) dogru gidip gitmedigini, gidiyorsa da nasil olabilecegine dair

diistinceleri igeriyor.

Anahtar Kelimeler: iletisim egitimi, dijitallesme, iletisim felsefesi.
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GAZETECILIK EGITIMININ YENI GEREKSINIMLERi BAGLAMINDA
DIJITAL CAGDA EGITiM UZERINE DUSUNMEK

Ali KARAKAYA#*

Egitim Uzerine dlslinmek, yalnizca 6gretim, algilama ve sistematiklestirme baglaminda
bilginin aktarimindan ote igeriklerle iliskilidir. En 6nemlilerinden biri egitimin amaci
konusudur: Kim, kimi, hangi amagla, hangi iceriklerle, hangi kosullarda neden ve nasil
egitecektir? Dolayisiyla egitim, belli bir metodoloji Gizerine yogunlagsmaktan 6te belli bir
tarihsel-toplumsal amag {izerine konumlanmaktan hareket etmek zorundadir. ilk egitim
merkezinin olusmasindan, ilk Universitelere, uzmanlik egitimlerinin sekillenmesinden
egitimin pratik karsiligina kadar yayilan bir amag gergevesi s6z konusudur. Bu sunum, egitim
Uzerine diisiinmeyi, s0z konusu gergeve baglaminda tarihsel olarak ele alacak ve 6rnekler
baglaminda buglinki niteligine dair belirlenimler elde etmeye calisacaktir. Egitim
kurumlarinin yapisal degisimi, egitim araglarinin gesitliligi ve niteligi, egitim alan kisilerin bu
kosullardaki durumu da tartismanin vecgheleri olacaktir. Temel dert, egitim kendisine dair
belirlenimlerin, egitim metodolojisini, egitimin ¢iktilarini ve egitilenlerin gelecegini
dogrudan etkiledigine isaret etmek ve klasik metodolojileri dijital ¢agin sunduklari
Uzerinden tartismaktir. Bir diger derdi ise, teknolojik ve dijital olanaklarin sarmaladigi bir
diinyada, gazetecilik egitiminin yeni gereksinimlerinin neler oldugu lzerine konusmaktir.
Teknoloji kullanimi, dijital imkanlara hakimiyet, egitimcilerin ¢agin imkanlarina ve
zorluklarina adaptasyonu ve gazetecilik egitiminin hedefledigi ciktilarin artik neler
olabilecegi belki de olmasi gerektigi temel tartisma olacaktir. Metnin ulasmayr amacladig
temel iddiasi da dijital ¢cagin gazetecilik egitiminden dnce gazetecilik pratigini etkiledigi ve
degistirdigini, dolayisiyla gazetecilik egitiminin bu pratik degisimlere dair farkindalik ve
adaptasyon olmadan kisir bir metodolojik tartismaya sikisacagini ve buna mahkum
olacagini acik kilabilmektir: Dijital cagin gazeteciligi, egitimin kendisine neler sunabilir,
gormeye galismaktir.

Anahtar Kelimeler: dijital cag, gazetecilik, egitim.
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HALKLA ILISKILER UYGULAYICILARI VE SOSYAL MEDYA

Ozgiir KILING*

Dijital iletisim, kisilerarasi iletisimi araciladigi gibi kurumsal alana yonelik iletisim
faaliyetlerini de aracilamaktadir. Kurum ile kamulari arasindaki iletisim ve iliski insasina
yonelen halkla iliskiler, dijital iletisimin gelismesi ile birlikte etkilesim ve icerik Uretimine
zemin sunan sosyal iletisim platformlari temelinde de yiiritilmeye baslanmistir. Kurumlar,
sosyal iletisim platformlarini bilgilendirme, etkilesim ve igerik Uretimi gibi unsurlardan
dolayi kullanmaktadir. Diger taraftan halkla iliskiler uygulayicilarinin da bu platformlari
mesleki anlamda kullanmaya yoéneldikleri belirtilebilir. Dijitallesmenin ve bu kapsamda
sosyal medya platformlarinin halkla iliskiler alaninda bir donlisime yol actigl ifade
edilmektedir. Dijitallesme halkla iliskilerin; sosyal sorumluluk, medya iliskileri, kriz iletisimi,
finansal halkla iliskiler, itibar yénetimi ve kurum ici halkla iliskiler gibi cesitli uygulama
alanlarinin gevrimigi bir sekilde yiritilmesine zemin sunmaktadir. Dolayisiyla halkla
iliskiler uygulayicilarin dijitallesme dogrultusunda sosyal medya platformlarina yonelik
algilari incelenmeye deger gorilmektedir. Bu kapsamda ¢alismanin amaci halkla iligkiler
uygulayicilarinin  sosyal medya platformlarina yonelik algilarini  degerlendirmektir.
Deginilen amag¢ dogrultusunda uygulayicilara yonelik bir soru formu hazirlanmis ve elde
edilen veriler halkla iligkiler ve sosyal medya kesisiminde yorumlanmistir.

Anahtar Kelimeler: sosyal medya, halkla iligskiler uygulayicilari, dijital halkla iligkiler.

* Doktor Ogretim Uyesi, inént Universitesi, ozgur.kilinc@inonu.edu.tr



MARKA-UNLU iS BiRLIGINDE SOSYAL MEDYANIN KONUMU VE
TUKETICININ SATIN ALMA DAVRANISI UZERINDEKI ETKISI

Simge KIRTEKE*, Mevliit AKYOLs

Star stratejisi, tiliketici Uzerinde gliven algisini olusturmak amagl markalarin siklikla
kullanmis oldugu bir pazarlama yontemidir. Markalar, marka/lrtin givenirligi ve kalitesini
vurgulamak amacli hedef kitleye uygun olarak bir inlii segmekte ve reklamlarinda segilen
Unliye vyer vermektedir. Geleneksel medya kanallari igin hazirlanan reklam
kampanyalarinda uygulanan star stratejisi teknolojinin gelisimi ile birlikte sosyal medyada
uygulanmaya devam etmektedir. Artik markalar, reklam is birligi yaptiklari Gnldler yalnizca
reklam filmlerinde oynamiyorlar, ayni zamanda sosyal medya platformlarinda da marka ile
ic ice gozlikerek reklamlarin inandiriciligini daha da artiriyorlar.

Sosyal medya platformlarinin kitle iletisim araglari haline dontismesiyle birlikte markalar da
bu platformlarda kendilerini gbstermeye baslamiglardir. Star stratejisinin insanlar
Gzerindeki olumlu etkilerinden yararlanmak isteyen markalarin reklam kampanyalari
kapsaminda is birligi halinde olduklari Gnlilerin sosyal medya hesaplarinda da gérinir
olmayl amaglamaktadir. Bir marka ile is birligi yapan ¢ogu Unli, sosyal medya hesaplari
Gzerinden marka ile ilgili direkt ya da direkt olmayan reklam igerikli paylagimlar
yapmaktadirlar.

Calisma gergevesinde, Unlilerin is birliginde oldugu markalarin Grlnlerini bireysel sosyal
medya hesaplari Gzerinden (riin yerlestirme yaparak bilingalti reklamciligi ile tiiketicilere
aktariminin tiketici Gzerindeki etkisi arastirilmistir. Bu ¢alisma ile star stratejisinin sosyal
medya kullanicilari {izerinde satin alma davranisini ne derecede etkiledigini arastirmak
amaciyla hedef tiiketiciler tizerinde anket ¢alismasi yapilmistir.

Anahtar Kelimeler: star stratejisi, sosyal medya, tiiketici davranislari, marka, reklam.

* Yitksek Lisans Ogrencisi, indni Universitesi, simgekirteke@gmail.com
** Dogent Doktor, inéni Universitesi, mevlut.akyol@inonu.edu.tr



HAKIKAT SONRASI CAGDA MEDYADA KAMU YARARI iLKESI
Hakan KOLUMAN*

Kamu vyarar ilkesi liberal paradigmada medyaya toplumun gikarlarini gozetmesi
bakimindan biyilk bir 6nem atfetmektedir. Buna gore gazeteci haber yaparken calistig
kurumun ya da kendisinin g¢ikarlarini degil, toplumun yararini diisiinerek hareket etmelidir.
Medyanin ekonomi politik yapisi geregi kamu yarari ilkesinin uygulanabilmesinin oldukgca
zor oldugunu belirten elegstirel duslinlrler ise 6ncelikle s6z konusu yapinin degismesi
gerektigini vurgulamaktadirlar.

Yeni iletisim teknolojilerinin gelismesi ve yayginlasmasi ile birlikte s6z konusu ekonomi
politik yapinin esnetilebilecegi, kendi igerigini Ureten ve dolasima sokan bireylerin
toplumsal sorumluluk anlayisina katki sunacag fikri ortaya ¢ikmistir. Elestirel distintrler
ise belirli alanlarda s6z konusu teknolojilerin olumlu katkilarini yadsimasalar da dijital
iletisim teknolojileri ve dijital medya alanindaki sahiplik yapisinin, ana akim ile benzerlik
tasidigini vurgulayarak elestirilerde bulunmuslardir. Bu dislinlrlerden biri olan Christian
Fuchs’a gore, kisilerin Urettigi iceriklerin 6zglirlestirici potansiyeli onlarin emegi Gizerinden
saglanan karliliga doéntsmistlr. Olusturulan algoritmalar ile insanlar yanki fanuslari
icerisinde dogrulugu tartismal icerikleri paylasarak, yalnizca somiriiniin boyutunu
artirmaktadirlar.

Dijital medyanin s6z konusu kar odakli haber Uretim sireci etik ilkeler ve kamu yarari
anlayisini asindirmis, yerini sansasyon ve dezenformasyon nitelikli haber anlayisina
birakmistir. Gelinen noktada teknolojik gelismelere tezat olarak insanlar gergcege ulasmakta
glclik cekmeye baslamis, hatta gergcek 6nemsiz bir konuma siirtiklenmistir. Hakikat Sonrasi
kavrami ile aciklanan glnimiz toplumsal yasaminda medyanin roli burada ortaya
cikmaktadir.

Tim dinyada gln gectikce artis gOsteren Koronavirls haberlerinde ise bu durum
gbzlemlenmektedir. Bu ¢alismada Koronaviriis konusunda medyanin halkin yararina olacak
bilgileri paylasmaktan ¢ok sansasyon arayisi igerisinde oldugu, dogrulugu tartismali
aciklama ve bilgileri kamuoyuna sundugu vurgulanacaktir. Bu baglamda hakikat sonrasi
gazetecilik pratiginin dijital medyanin kamu yarari ilkesi ile iliskisi ele alinacaktir.

Anahtar Kelimeler: kamu yarari, hakikat sonrasi, dijital medya.
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LEFEVBRE’IN TEMSIL MEKANLARININ DiJITAL SINEMADA
YENIDEN URETIMIi: READY PLAYER ONE FiLMi ORNEGI

Emre KOPARAN*

Gosterilen ilk filmden bu yana sinema perdesi mekanlar ¢ergevelemektedir. Bu mekanlar
fiziksel mekanlardan setlere tasinmis, glinimiizde ise sanal mekanlara doénlismistar.
Mekanin bigimlendirme ve anlamlandirma 6zelliginden hareketle, sinemanin mekanla
kurdugu baglar farkli disiplinlerce yorumlanmistir. Lefebvre mekani yalnizca fiziksel bir yapi
olmaktan ¢ok zihinsel ve toplumsal bir sire¢ alani olarak tanimlamis, mekanin (gli
diyalektigini ortaya koymustur. Mekanin Uretimi noktasinda ise icinde yasayanlarin
karmasik imajlariyla, nesnelerin sembolik kullanimlariyla, hayal giiclyle, anilarla ve
rlyalarla olugsan “temsil mekanlari”na isaret etmistir.

Dijital sinemada Uretilen sanal mekanlari da mekanin gl diyalektigi Gzerinden okumak
mumkindir. Bu anlamda Steven Spielberg’iin Ready Player One (2018) filmi, dijital
sinemada mekan Uretimi konusunda 6nemli bir 6rnek olarak 6ne ¢ikmaktadir. Bliylk
bollimi bir bilgisayar oyununun iginde gecen filmde bu dijital mekan, karakterleri icin bir
temsil mekanina donismektedir. Bu baglamda dijital cagda sinema yapitlarinin mekan
tasarimi ve fiziksel mekan o6zelliklerinin yeniden (retimi konusu bir inceleme alanina
doniisecektir.

Calismanin amaci; Ready Player One filminin dijital olanaklarla Lefebvre’in temsil mekanlari
olarak tanimladigi vyapiyir nasil insa ettigini arastirmaktir. Steven Spielberg’iin
yonetmenligini Gstlendigi en son film olmasi ve tamamina yakini dijital bir diinyada gegmesi
nedeniyle Ready Player One filmi segilmistir. Film Lefebvre’in ve Merrifield’in mekan
tanimlamalari tizerinden okunarak Lefebvre’in tgli diyalektigi cercevesinde incelenmistir.
inceleme sonucunda Ready Player One filminin, OASIS isimli sanal bir diinyay: algilanan,
tasarlanan ve yasanan bir mekan olarak kullandigi saptanmistir. Filmdeki karakterlerin
hayal glcd, anilar, duygusal yasantilar ve insani dirtller dogrultusunda bu dijital diinyay!
bir temsil mekani olarak algiladigi, boylece dijital sinema ile fiziksel mekan o6zelliklerinin
ickin kullanilabildigi sonucuna variimistir.

Anahtar Kelimeler: dijital sinema, mekan, Lefebvre, Ready Player One.
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BUYUK VERi ANLATISININ ELESTIRISi: VERI/ENFORMASYON
TEKNOLOJILERI-ANLAM iLiSKiSi UZERINE TEORIK BiR TARTISMA

Hiseyin KOSE*

Veri, 6zellikle de dijital veri toplumsal deneyimin kiimilatif niteligini yansitmaktan uzaktir;
zira kolektif varolus, veriler lizerinden kavranamaz. Glinimuz dijital kiltir anlatisi nicelin
egemen oldugu bir kiltlrel bicimlenme olup salt mesaj aktarimina kilitlenmistir ve bu,
bizim gercekte kim oldugumuza iliskin somut bir ipucu sunmaz. Istatistiksel
degerlendirmelerin temel agmazi nitel birikim yasasini kusatacak derinlikte olmamasidir,
¢linkli nasil ki istatistik, yasamdan teolojik boyutu kovmussa, dijital verinin yasamsal
gercekligi tanimlayici glicii de hayatin ¢ok boyutlu katmanlarini ylizeysel izlenimden ibaret
kilmistir, vs. Bu ve benzeri kdktenci yargilar, veri ile anlam arasinda indirgenemez bir fark
oldugunu varsayar. Byung-Chul Han"in kritigini yaptig1 “nicelenmis benlik” (quantified self)
kavramindan Jean Baudrillard’in “hipergergeklik” tanimlamasina, Marshall McLuhan’in
“tetrad-dortli” gorisinden Jacques Ellul’ln “séziin  distusl” saptamasina kadar
enformasyon teknolojileri-veri-anlam iliskilendirmesine dair bircok 6ngoriinlin isaret ettigi
sey de 6zlinde budur: Veri artigi, anlamin gézden vyitirilisi pahasina gelisme kaydetmistir
hep. Ozellikle de Han'in dijital kiiltiiriin istatistiksel veriyi kutsayan baskin egilimine karsi
cikarken dile getirdigi “anlam veriye degil, anlatiya dayanir” teshisi, biyik élgiide yasamin
anlamsal derinligini verinin sinirh gergekliginden dislamakla kalmaz, ayni zamanda “biytk
veri” anlatisini butlinltkli ve derinlikli bir yagsamsal deneyim siireci olusturma gliciinden de
feragat ettirir. Zira nitel olana nicelin hilafina yol aldiran climlenin izleyen bolim verinin
ihtiva ettigi gercekligin anlamdan feragati ile sonuglandiriimistir: “Veriler anlam boslugunu
doldurur.” Bu ¢alismada, teorik dizlemde adi gegen disiunirlerin enformasyon
teknolojileri-veri-anlam-enformasyon iliskisi baglaminda dile getirdikleri kavramsal
tartismalara odaklanilacaktir. Calismanin, 6nceligin Byung-Chul Han’a verilecegi analiz
cercevesi ise, yol boyu kavramsal bir tartismayi ylritmemize olanak saglayacak yazili-
gorsel materyal lizerine bina edilmeye ¢aligilacaktir.

Anahtar Sozciikler: veri, dijital kiltlr, anlam, enformasyon teknolojileri, Byung-Chul Han.
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BiLIMSEL iCERIKLERIN BiLiM-SOZDE BiLiM AYRIMI
NOKTASINDA DEGERLENDIRILMESI UZERINE BiR ANALIZ:
KOZMIiK ANAFOR ORNEGI

Aysegiil KOSE*

Gelisen teknoloji ve degisen toplumlar kiresellesmeyi gerekli kilmigtir. Bu durum medyada
da etkisini gostermistir. Kiiresellesen medya, ticari bir boyut kazanarak asli islevlerini ve
hedef kitlesini geri plana itmistir. Kar ve cikar iliskilerinin 6ne ¢iktigi bu yapi medya
temsillerinin diline de yansimistir. Daha cok kazang ilkesiyle hareket eden medya
sektorlinlin tretileri magazinsel bir yapiya blrinmdstir. Bu yapiyi bilimsel igeriklerde de
gormek mimkiindiir. Holdinglesmenin ve magazinlesmenin etkisiyle medyanin bilimsel

temsillerinde; “popdiler bilim”, “s6zde bilim” gibi tlrler ortaya ¢ikmistir. Bu durum nesnel
bilimsel bilginin halkla bulusmasi noktasinda bilimsel iletisimi gerekli kilmistir.

Bu ¢alismada bilim-sézde bilim ayrimi noktasinda bilimsel bilgiye ulasma alanlarindan biri
olan sosyal medya kullanicilari Gzerinden bir dlgimleme yapilmistir. Calismada yontem
olarak nicel arastirma metotlarindan “anket ydntemi” kullanilmistir. Arastirmada
Instagram, Twitter, Facebook sosyal medya hesaplarinda gorece yiksek takipgili ve
astronomi-uzay bilimleri igerikli paylasim yapan “Kozmik Anafor” bilim sayfasini takip eden
kisilerin bilimsel tutumlari karsilastirma modeli ile degerlendirilmistir.

Anahtar Kelimeler: bilim iletisimi, bilimsel okuryazarlik, bilim, s6zde bilim, sosyal medya.
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OSMANLICA KADIN GAZETELERI DIJITAL ARSIVLERININ MEDYA
TARIHi EGITIMINDE KULLANIMI

Aysenur KURTOGLU*

Basin tarihimizin ilk gazeteleri, istanbul’da Fransiz Biyiikelgiligi tarafindan 1795’de Bulletin
des Nouvelles ve 1796’da ¢ikarilan Gazette Frangaise de Constantinople’dur. istanbul
disinda, Alexandre Blacque tarafindan Le Spectateur (Mart 1821) ve Le Courier de Smyrne
(1828) adli gazeteler ise izmir'de yayimlanmistir. Bunlarin disinda Mehmet Ali Pasa’nin
Misir'inda Vakayi Misriyye adli bir gazete ise 1828 tarihinde yayimlanmaya baslanmistir. ilk
resmi Tlrkce gazete ise Padisah Il. Mahmut'un destegi ile 11 Kasim 1831 tarihinde buglinki
resmi gazetenin atasi sayilan Takvim-i Vekayi’dir. Yari resmi nitelikte olan Ceride-i Havadis
gazetesi ise 1840 yilinda; 1860 yilinda ise ilk 6zel Tirk gazetesi sayilan Terciiman-i Ahval
ibrahim Sinasi ve Agah Efendiler tarafindan cikarilmistir. Bu bildiriye konu olarak aldigimiz
eski harfli kadina yonelik yayinlarin ilki olan Terakki gazetesinin eki olarak yayinlanan
Terakki-i Muhadderat ise 1869’da yayinlanmistir. Donemin ruhuna uygun olarak
muhtevada yazilarla ve mektuplarla kadinlarin ilk defa gorinirlGgiini saglayan bu gazete
eki sonrasinda I. Mesrutiyet ve 6zellikle 1l. Mesrutiyet déneminde yayinlar artarak devam
etmistir. 1928 Harf Devrimi’ne kadar eski harflerle 40’dan fazla kadina yonelik sireli yayin,
basin tarihimizdeki yerini almistir. Dénemlerinin orijinal kaynaklari olarak, gérsel ve yazili,
bilgi, belge niteligi tasiyan, icerik ve tasarim agisindan arastirmacilar icin muazzam bir arsiv
olan bu yayinlarin giinimuizde dijital ortama aktariima galismalari ise gesitli sivil toplum
kuruluglari, yerel yonetimler ve devlet destegi ile gerceklestirilmeye baslanmis; hala da
devam etmektedir. Bu arastirmamizda iBB Atatiirk Kitaphg: dijital arsivi (izerinden son
derece kiymetli kaynak 6zelligi tastyan Osmanli kadin gazetelerinin, gorsel sosyoloji disiplini
acisindan igerik ¢ozimlemesi yontemi ile medya tarihi egitiminde kullanimi incelenmistir.

Anahtar Kelimeler: dijital egitim, Osmanl kadin gazeteleri, dijital arsiv.
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ILETiSIM EGITiMI VE ARTIRILMIS GERGEKLIK UYGULAMASI

H. Hale KUNUCEN#*, Asena DEMIRCi##

Artirilmis gerceklik, “gercek diinya” lzerine ¢ok gesitli sanal materyallerin kullaniimasini
saglayan bir teknolojik sistemi olusturmaktadir. Bu teknoloji sayesinde; gorintdler, veriler
ve diger bircok sanal igerik ile “gercek diinya” ayni ortamda bulunabilmektedir.

Dijital ¢ag, egitim alaninda vyeni teknolojilerin kullanimina yonelik beklentileri
arttirmaktadir. Buna bagli olarak bilgisayar, internet, mobil ve buna benzer teknolojiler igin
her gecen giin yeni uygulamalar ortaya cikmaktadir. Bu teknolojilerden “artirilmis
gerceklik” uygulamasinin, egitimdeki kullanimi farkli alanlarda giderek yayginlasmaktadir.
Bu uygulama, 6zellikle 6grencilerin teorik olarak 6grendikleri bilgileri pratige gecirmelerine
olanak saglamistir. Egitim alaninda kullanilan artirilmis gergeklik uygulamalarinda mobil
cihazlarin performanslarinin yiiksek olusu hareket kabiliyetini sinirlamamaktadir. Bu
durum, bilgisayarlar yerine, mobil cihazlarin daha aktif bir sekilde kullaniimasina neden
olmaktadir.

Bu ¢alisma, glinimizde egitim alaninda kullanilan artiriimis gergeklik uygulamalarinin
iletisim bilimi icinde nasil yer aldigini tartismaktadir. Bu amagla, artinlmis gergeklik
uygulamalarinin iletisim biliminin gorsel-isitsel egitim alanlarinda uygulanabilirligi ortaya
konulmaya ¢alisilacaktir.

Anahtar Kelimeler: artiriimis gergeklik, iletisim egitimi, gorsel-isitsel uygulamalar.
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DIJITAL GAGDA GAZETECILIK EGITIMI VE VER GAZETECILIG
Duygu DUMANLI KURKGU*

Dijital ¢agin beraberinde getirdigi yenilikler, medya sektériinde haber hikayelerinin
hazirlanmasindan, haberlerin sunumuna kadar pek ¢ok alanda donlsim meydana
getirmistir. Dijital teknolojilerin medya sektériinde haber Uretim ve dagitim sireglerini
dondstirmesiyle birlikte; okuyucularin haber tiiketim aliskanliklarinda, profesyonel medya
calisanlarinin is slreglerinde ve gazetecilik egitim igeriklerinde de 6nemli degisimler
meydana gelmistir.

Dijital cagda gazeteciler haber ve enformasyon (iretim slreglerinde, blylk 6lgekli veri
setleri ve onlarin koleksiyonlarinin analizi, yorumlamasi ve anlamlandirmasi gibi yeni
mesleki becerilere sahip olmalidir. Dijital cagda teknoloji, hem haber odasinin hem de
haber sektorinin yapisinda glgli bir etkide bulunmaktadir. Haberin Gretimi, dagitimi ve
tiketiminde dijital bir dontsimiin olmasi, medya sektoriine nitelikli eleman yetistirebilmek
icin gazetecilik egitimi mifredatlarinin yeni iletisim teknolojilerindeki degisikliklere cevap
verebilecek diizeyde 6grenci yetistiriimesini zorunlu hale getirmektedir.

Bu calismanin amaci; yeni iletisim teknolojileriyle meydana gelen yeni donem gazetecilik
olgunu irdelemek ve blyilik veri ¢aginda gazetecilik egitiminin nasil olmasi gerektigini
incelemektir. Bu calisma kapsaminda, istanbul ilinde gazetecilik egitimi veren devlet ve
vakif (niversitelerinin egitim mifredatlarn karsilastiriimaktadir. Egitim mifredatlari
karsilastirilirken; teorik, uygulamali, alan uzmanligi, staj veya proje olmak lzere dersler dort
kategori altinda toplanarak degerlendirilmekte, okullar arasinda karsilastirma yapilarak
sonuca gidilmektedir.

Anahtar Kelimeler: dijital donisiim, gazetecilik egitimi, veri gazeteciligi, gazeteciligin
gelecegi.
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DIJITAL CAGDA BARIS VE BARIS GAZETECILIGI EGITIMI

Murat Sinan LACINER*

Bilgi-iletisim teknolojilerindeki kokli déntsimlerle nitelenen dijitallesme ve dijital ¢ag,
yerkiirenin ¢atismalar, yikimlar ve dismanliklarla gevrili bir yer olmasi durumunda
degisiklik yaratmamis gériinmektedir. Hatta s6z konusu dijitallesme, catismanin tarafi olan
aktorlerin bu imkani, siddet yoluyla ¢6ziim ve dismanlastirmaya donik perspektiflerini
mesrulastirarak kamuoyunda savaslarin destekg¢i zeminini genisletmede etkili bir arag
olarak kullanmasina da yol agmaktadir. Dolayisiyla dijital cagda sirdurulebilir bir baris
ortaminin olusturulmasi adina toplumsal c¢evre ve dogayla uyumlu bir anlayisin
yerlestirilebilmesi daha da 6nem kazanmaktadir. Bu gerekliligin bir sonucu olarak diinyada
giderek yayginlasan ve ilkogretim ve liselerde mifredatin pargasi kilinmaya baslanan “baris
egitimi”, barigsin 6niindeki engelleri kaldirmak icin gerekli bilgi ve beceriler kazandirmak ve
bununla ilgili kapasite ve kararlihgi artirmak gibi amaglar ¢ergevesinde tanimlanmaktadir.
Erken yaslardan itibaren barig kiltiirlinl yerlestirmeyi hedefleyen bu perspektifin iletisim
fakiiltelerindeki karsihgi da “baris gazeteciligi” 6gretimi gibi goziikmektedir. Bu ¢alismanin
amaci, iletisim fakiltelerinde bagimsiz bir ders olmaktan cok gazetecilige giris niteligindeki
derslerde veya “iletisim Etigi” ve “Medya Okuryazarlig” gibi derslerin igeriginde yer verilen
Baris Gazeteciligi konusuna verilen agirligin nitel ve nicel olarak saptanmasidir. Bu
dogrultuda hem baris egitimi, hem de baris gazeteciliginin kuramsallastirilmasinda 6nci bir
isim olarak Johan Galtung’un “pozitif baris” kavramsallastirmasi ¢ergevesinde teorik bir
tartisma yapilacak ve alaninda Tirkiye'deki en kokli fakilteler olmalari nedeniyle temsil
edici nitelik tasiyan istanbul, Marmara, Ankara, Haci Bayram Veli, Ege, Akdeniz, Selguk ve
Atatiirk Universitesi iletisim Fakiiltelerinin ders igerikleri karsilastirmali bigimde
incelenerek, goriinen vyetersizliklerin  dijital ortamin aktif kullanimi ile nasil
giderilebilecegine iliskin 6neriler sunulacaktir.

Anahtar Kelimeler: baris egitimi, baris gazeteciligi, medya okuryazarhg, iletisim etigi.
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SINEMANIN OYUNLASTIRILMASI HAKKINDA BIR iINCELEME:
“BANDERSNATCH” FiLM ORNEGI

Mustafa MERDIN*

Sinema, tarihin en eski eglence araglarindan birisidir. Sinema ¢iktigindan bu zamana kadar
teknolojinin gelismesiyle birlikte degisiklige ugramis ve ilerleme kaydetmistir. 2000’lerden
sonra 3D (3 Boyutlu) sinemanin yayginlasmasi sinema alaninda yeni bir ¢ag baslatmistir.
Artik sinema iki boyutlu olmaktan ¢ikmig ve seyircilere sahneleri daha iyi yansitmak amagli
hem gorsel olarak hem de ses olarak ¢ok boyutlu bir asamaya ge¢mistir. 2010’larin
sonlarina dogru ise “etkilesimli film” terimi sinemacilik igin yeni ve merak uyandiran bir tiir
haline gelmistir. Son yillarda dijital oyunlarin popilaritesinin artmasindan dolayi oyun ve
oyunlastirma kavramlari konusulmaya baslanmistir. Yeni deneyimlerin pesinde olan sinema
sektorii oyunlastirma kavramini beyaz perdeye entegre etmeye baslamistir. Bu durumdan
yola c¢ikarak 2018 yilinda Netflix tarafindan yayinlanan Black Mirror:Bandersnatch adli
oyunlastiriimis etkilesimli film tird, seyirciye segenek sunarak ve segilen segeneklerle
hikayenin yoniini degistirerek seyirciye interaktif bir film deneyimi sunmaktadir.

Bu g¢alismanin amaci, sinema sektoriiniin teknolojik gelismeler ile birlikte 6n plana gikan
“interaktif sinema” kavraminin dijital oyun sektoriine girerek interaktif sinemanin
orneklerinden birisi olan Bandersnatch filmi tGzerinden ¢ikarimlar yapmaktir. Calisma nitel
bir calisma olup veri toplama teknigi olarak dokiiman incelemesi teknigi kullanilacaktir. Bu
calismada klasik sinema anlayisinin dijital sinemacilik alanina evrilmesi ve oyunlastiriimasi
hakkinda Bandersnatch filmi Gzerinden bir inceleme yapilacaktir.

Anahtar Kelimeler: etkilesimli film, dijital sinema, oyunlastirma.

* Lisansisti Ogrenci, KTO Karatay Universitesi, mustafa.merdin@karatay.edu.tr



Z KUSAGININ DIJITAL ORTAMLARDAKI DAVRANIS VE
BEKLENTILERI

Miiberra MIZIKACI*

Bu calismanin amaci, 1995-2010 yillari arasi dogan kusagl tanimlayan ve Tirkiye’'de
nifusun %23’Un0 olusturan Z kusaginin dijital ve kitlesel iletisim ortamlarindaki davranis
ve beklentilerini degerlendirmektir. Calismaya, bir 6zel ilkdgretim okulunda 6grenim
goren, 2002-2011 yillari arasi dogumlu 126 6grenci katilmistir. Ogrenciler 31 sorudan
olusan biranket formu doldurmuslardir. Anket formunda Ogrencilere cep telefonu,
bilgisayar, tablet sahibi olup olmadiklari, bunlari kullanma sireleri, bu cihazlardaki
kullandiklari uygulamalar ve televizyon-sinema gibi kitlesel iletisim kanallari ile ilgili begeni
ve beklentileri sorulmustur. Z kusagi biylk oranda dijital iletisim araglari ile iletisim
kurmaktadir. Daha az oranda sinema ve televizyon gibi ortamlarda bulunmaktadirlar. Her
iki ortamdan da beklentileri daha fazla aksiyon ve eglencedir.

Anahtar Kelimeler: z kusag, dijital ortam, kitlesel iletisim, dijital iletisim araglari.
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SUDAN: THE PRESS FREEDOM; DIMENSIONS AND CHALLENGES

Esraa A. MUSTAFA*

Freedom of speech is a principle that supports the freedom of an individual or a community
to articulate their opinions and ideas without fear of retaliation, censorship, or legal
sanction. Theterm "freedom of expression" is sometimes used synonymously but includes
any act of seeking, receiving, and imparting information or ideas, regardless of the medium
used. Therefore, press freedom has been one of the most pressing media issues, so this
freedom has attracted the attention and attention of media professionals and law
enforcement professionals, and this was the result of the convergence of two disciplines
of social science and humanities, namely the communication science and the law.

This article focuses on the study of the legal dimensions of freedom of the press in Sudan
asitis the one that receives more attention from researchers and professionals in the press
and the media. After the constitution recognized the freedom of the media and the written
press, the legislator came to restrict this freedom through the press law, and some other
articles of the criminal law and other laws, not to mention emergency law, therefore the
issue is not only in the articles of the law, but also in its reflection on the freedom of
expression reality in Sudan.

The methods used in this study belongs to descriptive analytical research, which aims to
accurately and comprehensively define the characteristics and conditions of the study
problem and to examine the relationship between the variables. Descriptive research aims
to identify specific phenomena, phenomena or things, researches that paint all realistic
pictures of it by collecting relevant information, facts and observations.

The findings and as conclusion of this study dealt with the difficulties and challenges facing
the media in Sudan, by analyzing the press laws and the articles concerned with freedom
of expression in other laws, in light of one of the longest periods of dictatorships in Africa,
where the government exercised its full legitimacy to suppress freedoms and gagging
mouths and freedom of expression and did not only wanted to hear its voice, in a clear
transgression of the constitution. By analyzing the articles concerned with the press and
freedom of expression in both the criminal law and the personal status law in addition to
the emergency law, it can be said that the previous government in Sudan has spared no
effort in subjecting the media to their full control and went beyond the matter to more
than that so that it deliberately imprisoned journalists and prevented Some of them write
and displace them outside the country. Not only that, but the legislator sought to establish
a law for journalistic work written in its preamble that it is the law regulating the press in
Sudan, but the law, as we saw and analyzed during this article, sought to restrict freedom
of expression through several measures. Pre-censorship of newspapers was the mildest
form of repression in it. The newspapers were closed, the Print copies were confiscated,
and the journalists were imprisoned, using the law regulating publishing and publications.

The situation in Sudan has changed in 2019, which may herald a margin of freedoms for
the media, but the new era is in its beginnings and it is difficult to guess what will happen,

* Grad Student, Kocaeli University, essraimam@hotmail.com



especially in light of the global system after the Corona pandemic, where governments and
regimes confiscated all freedoms, including freedom of movement.
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DIJITAL CAGDA MEDYA OKURYAZARLIGI EGITiMIi VE
SORUNLARI: KOSOVA ORNEGI

Esin MUZBEG*

Dijital ¢cagda, geleneksel ve ana akim medyanin yani sira ¢ok gesitli iletisim platformlari ve
medya mecralari ortaya ¢ikmistir. Bu durum bir yandan 6zgirlikler baglaminda alternatif
medya orgltlenmelerine, yurttas gazetecili§ine ve iktidarin karsisinda sivil vatandasin
glclenmesine imkan tanirken, diger yandan medya karmasasina ve enformasyon kirliligine,
manipilasyona ve egemenligini kurmak veya siirdiirmek isteyen ¢ikar gruplarinin gikar
¢atismasina da benzer bir imkani vermektedir. Bahse konu bilgi ¢oklugunu ve kirliligini
dengeleyebilmek, dogru bilgiye ulasabilmek ve bilissel diizeyde analiz edebilmek igin
medya okuryazarliginin dnemi bir kat daha artmaktadir.

Kosova, nifusunun (cte biri Bati Avrupa Ulkelerinde yasayan genis bir diasporaya sahiptir;
nifus yapisi itibariyle Avrupa’nin en geng Ulkesidir; bu geng ve dinamik nifusun issizlik
orani % 30 seviyelerindedir. Bu durum disa agik ve her tiir medyay! kullanmaya kabil,
dolayisiyla hem ulusal hem de uluslararasi medya platformlariyla igli dishi geng bir
potansiyeli temsil etmektedir. Bu geng niifusun medya okuryazarligi konusunda ¢ok daha
bilingli olmasi elzem bir 6neme sahiptir. Ancak Ulkedeki 6rglin egitim sisteminde medya
okuryazarhigl egitimi verilmemektedir. GoOndlli bazi medya egitimi programlari
uygulanmaktadir.

Bu ¢alismanin amaci Kosova drneginden hareket ederek medya okuryazarliginin dneminin
tartisiimasi, Ulkedeki medya okuryazarligi durumunun tespiti ve destekleyici dnerilerin
sunulmasidir. Literatiir taramasi ile Glkedeki durum tespiti yapilip, akademisyen ve medya
uzmanlari ile mulakatlar gergeklestirilerek tartisilmasi hedeflenmektedir. Kosova’da aktif
ve etkin bir medya okuryazarligi egitiminin bulunmadigi varsayimindan hareket ederek
toplumun bariz bir manipilasyona agik oldugu tartisiimaktadir. Nihayetinde medya
okuryazarhgi egitiminin gliglendirilmesi ve yayginlastiriimasinin énemi vurgulanmaktadir.

Anahtar kelimeler: Kosova, medya okuryazarligi, medya egitimi.

“Doktora Ogrencisi, Pristine Universitesi, muzbeg@gmail.com



DIJITAL CAGDA HAYAT BOYU OGRENME VE HALK EGITiMI
KAPSAMINDA HALKLA iLISKILER

Hilya NARSAP*

Bu ¢alismanin amaci, 1935 yilindan gliniimiize, ivmeyle artan egitim basarisiyla; yalnizca
Kadikdy ve yalnizca istanbul igin degil, lilkemiz egitim sistemi igin de giiclii, etkin, islevsel,
surdlrilebilir bir rol modeli olmayi basaran Kadikéy Halk Egitimi Merkezi ve Aksam Sanat
Okulu olumlu &rneginden hareketle; yaygin egitim olgusunun anlaminin, éneminin ve
degerinin akademik bir platformda, ulusal ve uluslararasi ¢evrelere sunumu araciliglyla
konuyla ilgili farkindalik ve destegin surekliligine katki saglayabilmektir.

Tarihsel derinlik ve cografi genislik baglamlarinda; tlkemizin en etkin ve degerli; egitim,
kilttr, sanat merkezlerinden biri olan ve Milli Egitim Bakanhgi'na bagh olmasindan 6tiirl
ulusal ve uluslararasi akademik isbirliklerinden glic alan KHEM (Kadikdy Halk Egitimi
Merkezi ve ASO (Aksam Sanat Okulu), 1935 yilindan glinUmuize egitim, kultlr ve sanat
yasantilarimiza 1sik tutabilecek, yol haritasi olabilecek bir arsive sahiptir. Bu bildiri
kapsaminda; s6z konusu arsivde yer alan degerli dokiimanlardan segilecek érnekler (gazete
haberleri, videolar vb.) paylasilacak ve ilgili egitimcilerin, yoneticilerin, 6grencilerin, gevre
halkinin géruslerine de yer verilecektir.

Hayat boyu 6grenme ve yetiskin egitimi odakli yaygin egitim kurumlarinin en énemli
Ozelliklerinden birisi, 6grencilerinin ve mezunlarinin; kurum araciligiyla edindikleri
donanimlari, vyasantilarina hangi dizeyde kattiklarini izleyebilme potansiyelinin
yuksekligidir. Bu baglamda; KHEM ve ASO’nun 85 yillik kesintisiz tarihi stirecinde yer almig
ve Ulkemiz kiltlr, sanat, siyaset vb. alanlarinda saygin konumlara erismis, birer marka
olmus referans kisiler hakkindaki veriler de bildiride yer alacaktir.

Yaygin egitimin ve hayat boyu 6grenmenin tim diinyada hizla 6n plana ¢iktigi dijital cagda;
KHEM ve ASO, 85 yillik kurumsal birikimi ve donanimiyla; toplumun dijital cagda egitim
olgusu ile entegrasyonu yoniinde, halkla iliskiler disiplini ¢ergevesinde 6rnek olarak ele
alinmasi, incelenmesi, degerlendirilmesi gereken bir konumdadir.

Anahtar Kelimeler: hayat boyu 6grenme, toplumun dijital ¢ag ile entegrasyonu, halk
egitimi ve halkla iliskiler.

*Bagimsiz Arastirmaci, Kadikdy Halk Egitimi Merkezi ve Aksam Sanat Okulu, hulyanarsap@gmail.com



BAKU DEVLET UNIVERSITESI GAZETECILIK FAKULTESI’NDE YENI
MEDYA OGRETIMI

Gonil NIFTELIYEVA*

Bakii Devlet Universitesi Gazetecilik Fakiiltesi'ne kabul, sadece bir ana bilim dali olan
gazetecilik Gzerine kuruludur. Sadece doért yillik lisans egitimi alan 6grenciler, radyo
televizyon, gazetecilik teorisi ve pratigi, uluslararasi gazetecilik, basin tarihi dersleri
almaktadir. Ulkemizde uzun siire devam etmis (1920-1991) Sovyetler Birligi, gazeteciligi ve
diger bircok alani etkilemistir. Dersler daha ¢ok geleneksel gazetecilige odaklanmaktadir.
Ancak yeni doénem, geleneksel gazeteciligin kademeli olarak ¢dkmesi, Bakii Devlet
Universitesi Gazetecilik Fakiiltesi'nde yeni yaklasimlara yol agmistir. 2012 yilinda Gazetecilik
Fakultesi ABD Biyiikelgiligi ve multimedya merkezi ile “Bilgi Toplumu Gazetecisi” adli bir
proje baslatmistir. Amag, gazetecilik egitimi veren Universitelerde yeni medya dersleri
almakti. Daha sonra Gazetecilik Fakiltesi'nde, yeni medya gazeteciligi ve yayincilhgi (yeni
medyaya giris), segmeli bir ders olarak g¢evrimigi gazetecilik, multimedya gazeteciligi ve
sosyal medyada 6gretilmeye baslanmistir. Proje kapsaminda tim Universitelere egitim
portali saglanmistir. Bsu.yenimedia.az sitesi, internet TV stldyosu Bakii Devlet
Universitesi’nde kurulmustur. Ancak bu alanda bosluklarimiz ve sorunlarimiz var.

Ogretim Uyesi-6grenci degisimi, mifredatlarin uygunlastiriimasi, birlikte kitaplarin
hazirlanmasi, konferanslar, paneller ve sempozyumlar gibi medya ile ilgili yeni konularin
hayata gecirilmesi igin Tirkiye Universitelerinin ilgili fakllteleri ile is birligi yapmak faydah
olacaktir.

Anahtar Kelimeler: yeni medya, dijital ¢ag, gazetecilik egitimi.

* Dogent Doktor, Bakii Devlet Universitesi, knifteliyeva@bsu.edu.az



YAPAY ZEKA TEMELLI SISTEMLERIN GELISTIRILMESINDE
SOSYAL BILIMLERIN ROLU

Ceren BILGICI 0GUZ*, Ozge OZKOK**

Glinimuzde yapay zeka teknolojilerinde yasanan hizli gelisim toplumsal ve profesyonel
yasamda kullanilan pek ¢ok sistemin donlisiminde 6nemli bir rol oynamaktadir. Bu
baglamda, bireylerin glnlik hayatlarinda kullandiklari pek ¢ok cihaz ve uygulamanin
altyapisinda yapay zekanin bulunmasi, yapay zeka ile iliskili konularin etik cercevede ele
alinmasi gerekliligini ortaya koymaktadir. Bireyin sosyal yasam pratiklerine odaklanan
sosyal bilimlerin inceleme alanina dahil olan kisilerarasi iletisimi saglayan araglar
mihendislik temelli bir Gretim sonucu ortaya ¢ikmistir. Bu ¢ercevede glinimizde, yapay
zeka teknolojilerine iliskin gergeklestirilen arastirmalar gdz oniline alindiginda, sosyal
bilimler alaninin teknik anlamda miihendislik alanina duydugu ihtiyaca paralel olarak
mihendislik alaninin insana iliskin etik tartismalar gergevesinde sosyal bilimler alanindaki
arastirmacilarin  bilgilerine ihtiyag duydugu bir durum ortaya c¢ikmaktadir. Buradan
hareketle yapay zeka alaninda gergeklestirilen ¢alismalarda, gelistirilen teknolojik triinlerle
iliskili olarak sosyal bilimler ve miihendislik alanlarina iliskin bilgilere ayni anda ihtiyag
duyulmaya baslanmistir.

Bu calismada, profesyonel ve toplumsal yasam pratiklerinde kullanilabilecek yapay zeka
temelli sistemlerin gelistirilmesi ve bu sistemlerin etkili ¢alisabilmesi igin sosyal bilimler ile
mihendislik alanlarinin bir araya geldikleri bitiinlesik yapi ve bu baglamda ortaya ¢ikan
disiplinlerarasi yaklasim incelenmektedir. Bu ¢ergevede gerceklestirilen arastirma, sosyal
bilimler ve mihendislik altyapisina sahip, yapay zeka ve yeni medya alanlarinda galisan
akademisyen ve profesyonellerle gergeklestirilen yari yapilandirilmis derinlemesine
gorismeler sonucunda olusturulan verilere dayanmaktadir. Elde edilen bulgular farkh
disiplinlerden yaklagimlarin karsilagstirmali olarak derinlemesine incelenmesine olanak
saglamasi agisindan 6nem tegkil etmektedir.

Anahtar Kelimeler: yapay zekd, yeni medya, sosyal bilimler, iletisim bilimleri,
disiplinlerarasi yaklagimlar.

“Doktor Ogretim Uyesi, istanbul Kiltir Universitesi, c.bilgici@iku.edu.tr
™ Arastirma Gorevlisi, istanbul Kiltir Universitesi



PANDEMI SURECINDE SOSYAL MEDYA KULLANIMI

Feride OKTAY*

Diinyayi kisa stirede pandemi seklinde etkisi altina alan COVID-19 nedeniyle normallesme
surecinin yakin bir tarihte mimkiin olmayacagini kabul etmis bir sekilde kisitlanmis yasam
alanlarimizda hayata devam ediyoruz.

Sosyal izolasyonun uygulandigi, bircok kisinin evden galisarak islerini devam ettirdigi,
egitim, turizm ve benzeri bir¢ok alanda siiresiz karantina altinda oldugumuz bu dénemde,
insanlarin evde yogunluklu olarak iletisim araglari ile vakit gegirdigi tartisilmaz bir gergektir.
Yapilan birgok arastirmada ozellikle sosyal medya aglarinda normal dénemlerde harcanan
siirenin, pandemi déneminde iki katina ¢iktigi gdzlemlenmistir. insanlar, pandemi siirecini
genellikle givenilirligi tartisilan ancak hizli haber yayini olarak kabul ettikleri sosyal medya
lizerinden takip etmektedir. Bu durum, sosyal medya kullanim siirelerinin artmasina neden
olmustur.

Sosyal medyanin yogun kullanildigi bu dénemde haber kirliligi de artmis, insanlarin
pandemi konusunda panige kapilmasina yol agilmistir. Bunun yani sira bazi firmalarin

verdikleri reklam ve tanitimlardan (st diizey fayda saglanmigstir.

Bu galismada pandemi siirecinde sosyal medyanin nasil kullanildigl, fayda ve zararlari gibi
konulara deginilmis, arastirma érneklerine yer verilmistir.

Anahtar Kelimeler: pandemi, COVID-19, sosyal medya, sosyal medya kullanimi, iletisim.

* Lisansusti Ogrenci, Girne Amerikan Universitesi, feride3444@icloud.com



CONTESTS FOR STUDENTS AS A PART OF PR EDUCATION

Olesia GORBUNOVA ONER*

Russian Association of Public Relations (RASO) has worked out a professional standard for
PR specialists; a document where all necessary qualifications and their essence are
described. These requirements include but are not limited to organizing different types of
communications (B2B, B2C, digital, etc.), managing projects, analysis of information,
implementing of a strategy of personal professional development and participation in
professional community activities. Universities’ educational programs for bachelors and
masters are based on the state requirements. Most of the practitioners in the field are not
satisfied with the level of knowledge and skills with which alumni start to work in the field.
Students have an opportunity to develop their knowledge and skill under the supervision
of practitioners during internships and special contests for PR students. The objective of
this research is to summarize the experience of contests for PR students in Russia and to
find out what skills can be developed due to participation in them. Methods we use are the
analysis of documents of the contests, analysis of information about contests placed in
open sources and reflection on the personal experience of the author. Interim results of
this ongoing research show that most of the contests do not live long due to different
reasons; one of the oldest contests is a contest of PR students projects Crystal Orange,
contests organized by universities mostly come and go. The most widely spread task given
is to create or describe a real PR project on the given topic. Contests usually give young
people the opportunity to get acquainted with nowadays practitioners as well as to catch
up with other students — so future PR practitioners. Contest also give an opportunity to get
some assessment and critics of the project, albeit limited.

Keywords: education, contest, public relations, PR education.

* Grad Student, Ankara University, olesiaoner@gmail.com



YENi MEDYA EGITiMi VE iLETiSIM SEKTORU

irem ORAN*

Yeni medya bolim, bilgi-iletisim teknolojilerindeki gelisim ve Web 2.0 ile birlikte degisen
iletisim pratiklerinin bir sonucu olarak iletisim fakiltesi boélimleri arasina girdi. Ancak
Universitelerde hizla yayilan yeni medya egitim mifredati her Universitede farkhhk
gostermektedir ve belli bir standardi yoktur. internet gazeteciligi egitimini yeni medya
bolimi mufredati olarak giincelleyen iletisim fakilteleri de vardir, dijital medya ve
pazarlama iletisimi Uzerine hazirlanmis yeni medya bolimi mifredatlari da vardir.
Dolayisiyla heniiz bu alanda standartlar belirlenememistir.

Sektorde dijital cagda dijital iletisimi yonetebilen kisilere yonelik ihtiya¢ her gegen giin
artmaya devam etmektedir. Kariyer sitelerinde de bu artisi gdzlemlemek mimkiindir. Ayni
zamanda gelisen teknoloji iletisim sektorlini hizla degistirmeye devam etmektedir.
Ornegin; giinimiizde dijital iletisim pratiklerine hakim olmak yeterli olmamaktadir. Veri
caginda veri okuryazari olmak artik ayri bir nem tasimaktadir. Verilerin inanilmaz bir hizla
kayit altina alindigl bu donem, iletisim sektoérinde ¢alisanlara daha 6nce hi¢ olmadigi kadar
hedef kitle iletisimlerinde nokta atisi firsati vermektedir. Bu alanda ihtiyacin her gegen giin
arttugl bir donemde iletisim fakiilteleri ve 6zellikle yeni medya &6grencilerinin pratik
kazanmasi 6nemlidir.

Bu calismanin temel amaci; yeni medya bolimi mifredatlarinin iletisim sektériinde
ozellikle dijital iletisim wve veri alanindaki c¢alismalar igin yeterli olup olmadigini
arastirmaktir. “Dijital iletisim alaninda ¢alismak icin hangi 06zelliklere sahip olmak
gerekmektedir? Akademik miifredatlar olusturulurken sektor ihtiyaglari Gnemseniyor mu?”
sorulari  kapsaminda iletisim fakiltelerinin yeni medya bolimi miufredatlan
degerlendirilecektir. Yari-yapilandirilmis gorisme teknigi ile sektér calisanlar ve
akademisyenlerle gorisulecektir. Son olarak, mifredat olusturmada standartlar belirleme
konusunda onerilerde bulunulacaktir.

Anahtar Kelimeler: yeni medya egitimi, iletisim sektoril, mifredat, dijital iletisim.

* Ogretim Gorevlisi, istanbul Kiltar Universitesi, i.oran@iku.edu.tr



BAUHAUS OKULU’NDAN DIiJiTAL FOTOGRAFA MIRAS: YENI
GORUS
Suzan ORHAN*

Modernizmin gorsel sonuglarindan biri olan tasarim hakkinda kapsamli egitim veren ilk
kurum Alman Bauhaus Okulu’dur. Walter Gropius onciliginde 1919 yilinda Weimar’'da
kurulan okulda fotograf egitimi ise 1929-1933’te, Joost Schmidt'in yoneticiligindeki
Tipografi/Reklam/Sergi Tasarimi kursu kapsaminda, Walter Peterhans tarafindan verilmisti.
Ldszlo Moholy-Nagy’nin ‘yeni goris’ (new vision) kavrami bu siiregte olgunlasti. Kus bakisi
ve dinamik solucan bakisiyla olusan yeni gorus, fotografcilikta, deneysel tekniklerle birlikte
dinamik perspektif kullanimiyla yeni modern goriisiin insasina olanak vermisti.

Konstriiktivist Alexandr Rodchenko’nun 1920’li ve 30’lu yillarda gektigi alt, Gst ve yamuk
acili propaganda fotograflari modernist yeni gorisiin Rusya’daki eszamanl sonuglaridir.
Bireysel yargidan arindiriimis gergeklik temsilini savunan ‘yeni nesnellik’ yaklasimiyla ayni
siregte olgunlasan ‘yeni gorls’, avangardin yeni ve deneyseli yicelttigi strecte gelisti.
Moholy-Nagy’'nin dislincesinde fotografik yeni goris, beklenmedik ¢ergeve kullanimi, 1s1k
ve formda karsitlik arayisi ile yiiksek ve disiik kamera agilarini kapsamaktadir. Moholy-
Nagy ve Peterhans'in yani sira Gertrud Arndt'in aksesuar kullanarak cektigi
otoportrelerinden olusan ‘Maske Portreleri’ ve Lucia Nagy, Herbert Bayer, Marianne
Brandt, Iwao Yamawaki, Moses Bhelfer'in deneysel fotograf ¢ekimleri Bauhaus’un yeni
gorisund yansitir.

Dijital donem fotografcilikta yeni goris kavrami evrilmis ve gelistirilen yazilim
programlariyla kolayca uygulanabilir hale gelmistir. 360 derece sanal tur, dijital haritalama,
zaman atlamali cekim, cifte/coklu pozlama, foto-mozaik, fotomontaj ve sinemagraf benzeri
bircok yontemin temeli yeni goristlr. Bauhaus’un dijital fotografa etkilerinin yeni goris
kavrami baglaminda incelenecegi calismada, gorsel iletisim tasarimi okullarinda da
Ogretilen cagdas fotograf uygulamalari gorsel olarak analiz edilecektir. Yeni goris
yaklasiminin yaygin olarak kullanilan dijital fotograf uygulamalarina nasil kaynaklik ettigi
karsilagtirmal 6rneklerle ortaya konulacaktir.

Anahtar Kelimeler: Bauhaus, yeni gorus, yeni nesnellik, deneysel fotograf, dijital fotograf.

* Doktor Ogretim Uyesi, Sakarya Universitesi, suzano@sakarya.edu.tr



IRKCILIK, IDEOLOJI VE TANIKLIK: BASKALARININ HAYATI (2006)
FiLMi UZERINE BIR ANALIZ

Melek OZAT*, Eren Ekin ERCAN**

ideoloji, toplumda siyasal bir 6greti olusturan, toplumsal sinif davranislarina yén veren
politik, hukuksal, dinsel, estetik dislincelere dair yanlis bir bilincin Gretimidir. Kapitalizmin
asiri milliyetgilikle birlesmesi sonucunda ortaya ¢ikan politikalar yalnizca disa yénelimli bir
irk¢iliga degil -ayni zamanda ve bundan belki de daha ¢ok- ice déniik bir irk¢iliga da kapi
aralamaktadir. Il. Dlinya Savasl siirecinde bilhassa Almanya’da yasanan trajedilerin ise bu
baglamda basat bir tarihsel rol oynadigi asikardir. Holokost Gizerine pek ¢ok film bulunsa
da, bunlar genellikle trajik unsurlarin 6n plana ¢ikarildigi ve konunun daha makro bir
boyutunun odaga alindigi filmlerdir. 2006 yapimi Baskalarinin Hayati (Das Leben der
Anderen) filmi, glindelik yasam igerisindeki 6znelerarasi irkgiliga/iliskilere odaklanmasi
nedeniyle ayriksi bir yerdedir. Filmin temel baglamini ise bir baskasinin yasamina taniklik
ya da tanik olamama arasindaki gerilimde agiga ¢ikan dramatik unsurlar olusturmaktadir.
Erlebnis ve erfahrung kavramsallastirmalari bu noktada énemlidir. Ozetle; bu ¢alismada
Alman yapimi Baskalarinin Hayati filmi belirtilen boyutlariyla irdelenmistir. Calismada
soylem analizi yontemiyle film agimlanmaya galisiimistir. Calismada ortaya ¢ikan en 6nemli
bulgu, taniklik ve asiri milliyetgilik arasinda zithik igeren bir iliski oldugudur.

Anahtar Kelimeler: ideoloji, milliyetgilik, taniklik, sinema, Il. Dlinya Savasi

" Yiiksek Lisans Ogrencisi, Uskiidar Universitesi, melek.ozat@uskudar.edu.tr
" Doktor Ogretim Uyesi, Uskiidar Universitesi, erenekin.ercan@uskudar.edu.tr



TELEVIZYONCU OLDU, YASASIN “YENI” TELEVIZYONCU

Onur ONURMEN*
“Televizyon Programciliginda Dijital Déntsim”

icat edildigi tarihten bu yana televizyon ve dolayisiyla televizyon yayinciligi her teknolojik
gelisimiyle birlikte izleyicisine de yeni beceriler ve aliskanliklar kazandirmistir. Siireg
icerisinde teknolojik altyapinin internetle kesismesi sonucu yayincilik kitlesel temelli bir
faaliyet olmaktan cikip, bireysel temelli hale gelmistir. Bu durumun kaynagi ise izleyicinin
teknoloji ile birlikte elde ettigi bu yeni beceriler sayesinde artik etkin bir konuma geg¢mesi,
izleme segeneklerinin ve hizmet saglayan kanallarin, platformlarin sayisinin giderek
artmasidir. Dogal olarak bu durum yayincilik agisindan da rekabeti ortaya ¢ikarmigstir.

izleme eyleminin bitmedigi ancak mecrasinin giderek sekil degistirdigi giiniimiizde, bu
izleyici psikolojisini bilen ve buna gore icerik Gretecek sektoriin ve zamanin beklentilerine
uygun televizyon programcilarinin, habercilerinin yetistirilmesi hem niteligin artmasini hem
de kisith televizyon kanallari yerine internet ortami Gzerinden yayin yapilan platformlar
vasitasiyla izleyicinin ilgisini ¢ekecek, ona yeni deneyimler sunacaktir. Bu baglamda
¢alismada YouTube Uzerinde yayin yapan 196sekiz kanalinin bigimsel yapisi ve icerikleri
betimsel analiz yontemi ile incelenmistir. Bu dogrultuda kanalda ne tir iceriklerin yer aldigi,
s6z konusu igeriklerin izlenme, begenme ve yorum sayisi gibi nicel verilerin yani sira bu
iceriklerin bigimsel yapisi ve ele aldigi konular galismanin ana zeminini olusturmaktadir.
Calisma sonucunda profesyonel bir bakis acisiyla televizyonculuk mesleginin YouTube ve
benzeri video paylasim siteleri tizerinde nasil sirdirilebilecegine iliskin bulgular tartisiimis,
geleneksel yayincilik pratiklerinin  dénlsime ugradigi saptanmis ve dijital ¢agda
televizyonculuk mesleginin bu dénlisiim slreglerine iliskin 6neriler ortaya konmustur.

Anahtar Kelimeler: televizyon programciligi, yeni medya, YouTube, teknoloji.

* Doktor Ogretim Uyesi, Erciyes Universitesi, onurmen@erciyes.edu.tr



ANIMASYON SINEMASININ DOGUSUNA TARIHSEL BIR
YAKLASIM: ONCU iSIMLER

Huri OZBAYRAM*

Animasyon, hareketsiz nesnelere hareket 6zelligi verilerek yansitma sanati, “canlandirma”
olarak tanimlanmaktadir. ilk olarak 3 bin yil énce ilk insanlarin yasadigi magara duvarlarinda
hayat bulan bu sanat, daha sonra eglence sektériinde kullanilan goriintiyl yansitan
oyuncaklarda serlivenini devam ettirmistir. Cogunlukla eglence sektdriinde kullanilan
animasyon yapimlari, dénemin tarihi olaylari ve kuiltiri hakkinda bilgi vermektedir.
Sinematografin icadindan sonra farkli animasyon sanatgilarinin da sektdre girmesiyle
birlikte animasyonun tarzi ve teknikleri, sanatgilarin bakis agilarina ve teknolojinin
gelisimine gore degisiklik gostermistir. Bu c¢alismada, animasyonun dogusu hakkinda
tarihsel bir yaklasim izlenecektir. Animasyonun ilk zamanlarindan 6rnekler verilerek
incelemeler yapilacak daha sonra animasyon kelime kékeni izerinde durulacaktir. Bununla
birlikte animasyon sanatinin ortaya c¢ikisinda dnemli rol alan animasyon sanatgilarindan
Emile Cohl, Winsor McCay, Lotte Reiniger, The Fleischer Kardesler, Walt Disney ve UPA
incelenecektir. Calismada animasyonun dogusunda bulus ve icadlarin dneminin anlasiimasi
bakimindan yarar saglamasi beklenilmektedir.

Anahtar Kelimeler: animasyon, canlandirma, Disney, UPA, Fleischer Kardesler, teknoloji.

" Yiksek Lisans Ogrencisi, istanbul Ticaret Universitesi, huri_oz@hotmail.com



DIJITAL CAGDA FAKULTE: ILETISIM EGITIMINDE
KALEYDOSKOPIK KIRILMALAR

Gamze YUCESAN OZDEMIR*

Bu calisma, iletisim egitiminin ekonomi politigine donik bir incelemeyi amaglamaktadir.
Ekonomi politik perspektif, iletisim egitiminin, icine gdmull oldugu iktisadi, siyasal ve
ideolojik yapilar icinde degerlendirilebilecegini varsayar. Diger bir deyisle, iletisim
egitiminin ardindaki gergeklikler medyanin, ekonominin ve toplumun o6rgitlenmesinin
analizi ile agiklanabilir. Bu galisma, iletisim egitiminde gesitli kirllmalar olarak ortaya gikan
kimi celiskili ya da tartismali durumlari medyanin, ekonominin ve toplumun
orglitlenmesine yonelik farkh teorik ve kavramsal gelenekler iginde tartismayi
amaclamaktadir.

Bu noktada kapitalizmin son donemini agiklamak Gzere g farkh yaklasim 6ne ¢ikar; ana
akim yaklasim, bilissel kapitalizm ve dijital kapitalizm. Bu (g farkli gelenegin, farkh
yontemsel ve teorik avadanhgl nedeniyle, iletisim egitiminin glinimlz kapitalist Gretim
iliskileri icinde ne ifade ettigi ve yeni donemde nasil islevsellestirildigi sorularina yanitlari
farklilasmaktadir. iletisim egitiminin ydnelimlerini, amaglarini ve igerigini tartisirken, ana
akim yaklasim enformasyon devrimi, tekno-bilimsel bilgi ve bilgi iscileri gibi kavramlari,
biligsel kapitalizm biyopolitika, gayri maddi emek, genel zeka tartismalarini, dijital
kapitalizm ise yeni iletisim teknolojileri ile kapitalist Gretimin donlsimiind, UGretim
zincirlerini ve dijital aglari merkeze almaktadir. Bu ¢ercevede galismanin temel sorusu,
iletisim egitiminde kaleydoskopik kirilmalarin neler oldugu ve bu kirilmalari ortaya ¢ikaran
tarihsel-toplumsal bitiinlGgln, bu farkh yaklasimlarca nasil analiz edildigidir.

Anahtar Kelimeler: dijital kapitalizm, bilissel kapitalizm, iletisim egitimi.

* Profesér Doktor, Ankara Universitesi, yucesangamze@gmail.com



YENi YONETIM YAKLASIMLARININ iLETiSIM ANLAYISI

ilker OZDEMIR*

Yeni liberal anlayis, eski yonetim ve insan anlayisina alternatif olma iddiasiyla yeni bilgi
dallarini ortaya gikarmistir. Gliniimizde yonetim alaninda stirekli yeni kavram ve teknikler
gelistirilerek etkinlik ve verimliligi artiracak kilavuzlar hazirlanmaktadir. 1980’lerden
itibaren yeni yonetim teknikleriyle ilgili kitaplarda biyik bir gesitlilik saglamis ve bu yeni
bilgi dallari akademide de birer bilim dal olarak 6rglitlenmeye baslamistir. En ¢ok satan
kitap grubu olarak ©6ne g¢ikan kisisel gelisim kitaplari ile yonetim yazini arasindaki
farkliliklarda belirsizlesmeye baslamistir. Daha ¢ok deneyim aktarimiyle pratige ydnelik
dneriler iceren bu kitaplarin bilimsel niteligi tartismahdir. Ote yandan gegmisin
otoriter/blrokratik modellerine karsitlik ekseninde olusturulan yeni yénetim retoriginin
one cikardigl butlin yaklasimlarin her birisi daha 6zgiirlikel, demokratik ve katimci
modeller olduklarini 6ne stirmektedirler. Birer yeni yonetim teknigi ve bilgi dali olarak
kuramsallastirilan bu yaklagimlarin basinda toplam kalite yonetimi ve insan kaynaklari
yonetimi gelmektedir. Bu yaklasimlarin Urettigi kavramlar arasinda vizyon, misyon,
karizma, liderlik, guru, vb. kavramlar 6ne c¢ikmaktadir. Liderlik Ogretilerinde de
gorilebilecegi gibi, bu kitaplar siradan insanlara degil siradisiliga, olagan niteliklere degil
olaganistii niteliklere vurgu yapmaktadir. Bu kavramlarin bilimsellikten uzak mitsel
nitelikleri modernlik 6tesini degil, daha ¢ok modernlik dncesini isaret etmektedir ve
ozglirlik soylemi ile birlikte herkesi baglayiciligi olan rasyonel kurallar geride birakilarak
keyfi yonetim bicimlerinin 6nl agilmak istenmektedir. Kuralsizlasmaya ve kurallara bagh
olmama hali ile birlikte yonetimde hizli karar verme ve etkin bir yénetim saglama amacina
hizmet edildigi 6ne surilmektedir. Calisanlardan kendini ¢alistiklari kuruma adamalarini
bekleyen bu vyaklasimlar, calisanlari topluma eklemlendikleri organlardan yoksun
birakirken, bir yandan anti-politik tutumu ile c¢alisanlarin hak arayislarini
degersizlestirmeye, 6te yandan ise bireyci ideolojisi ile ¢alisanlarin arasindaki dayanismayi
¢6zme amacina hizmet etmemektedir. ideolojik bosluk kariyerizm ve kisisel gelisim
Ogretileri ile doldurulmaya galisiimakta ve bu 6gretilere gegerlilik kazandirmak iginde anti-
rasyonel, anti-entellektiiel ve anti-politik bir sdylem yeni yonetim retoriginin dolagima
soktugu “yeni” kavramlar ile zihinlerde hakhlastiriimaya ¢alisilmaktadir. Karizma ve liderlik
ogretileri ile beslenen bu “yeni” yonelimler, mizakere edilebilir rasyonel kurallar yerine
kisisel deneyimleri 6ne g¢ikarmakta ve hakikati arama anlaminda “yararsiz” entelektiel
¢abalar ile olusturulan kuramsal bilgi yerine pratik amaglar igin kullanilmak Uzere bilgi
Uretimini (pragmatizmi) 6ne almaktadir. Bu bildiride yeni yonetim yaklasimlarinin ortaya
cikarmis oldugu yeni bilgi dallarinin 6gretilerinin mistik boyutlari ele alinmis ve buna ek
olarak bu yaklasimlarin 6ne ¢ikarmis oldugu vizyon, misyon, kariyer, karizma, liderlik, guru
ve ceo kavramlarinin kullanilis bigimi ve etimolojik kdkenleri analiz edilerek bu kavramlarin
iletisim anlayisi ortaya koyulmustur. Bu ¢ercevede yeni yénetim retoriginin dne ¢ikardig
bilgi dallarinin ve bunlarin tizerinde yikseldigi “yeni” kavramlarin iletisim anlayisi ile birlikte
insan ve toplum anlayisini ortaya koyabilmek amacglanmistir.

Anahtar Kelimeler: toplam kalite yonetimi, insan kaynaklari yonetimi, kurum kaltirg,
vizyon, misyon, karizma, liderlik, guru, kariyer.

" Dogent Doktor, Cukurova Universitesi, ilkerozdemir@cu.edu.tr



ILETISIM EGITIMININ GORUNMEYEN YUZU: MESLEK
YUKSEKOKULLARINDAKI ILETISIM ILE ILGILI BOLUMLERIN
SORUNLARI

Mehmet OZDEMIR*, Halime Sultan KARAHAN**

Turkiye’de egitim sistemi her donem tartisilan bir konu olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Egitim
sistemi Tirkiye’'nin genel bir sorunu olmakla birlikte, 6zelde de iletisim egitimi alan
ogrencileri ve iletisim egitimi veren akademisyenleri derinden etkilemektedir. Endistrinin
hizla gelisip cesitlenmesi, gazetecilig§in degisime ugramasi ve sirekli yeni beceriler
gerektiren bir meslek haline gelmesi, bunun yaninda reklamcilik ve halkla iliskiler
sektorlerinin gelismesi gibi olgular iletisim egitimine de yansimaktadir. Surekli gelisen bir
alanda nasil bir egitim verilecegi tartisma konusu olurken, sayilari giderek ¢ogalan iletisim
egitimi almis mezunlarin istihdam sorunu da giderek artmaktadir.

Literatirde iletisim egitimine yonelik akademik ¢alismalarin genel olarak iletisim fakdiltesi
mezunlari ve bunlarin istihdami (zerinde yapildigi gorGlmugstir. Tirkiye'de iletisim
fakiltelerinin disinda iletisim egitimi veren farkh akademik yapilarda bulunmaktadir.
Bunlardan birileri son dénemde vyayginlasmaya baslayan sosyal ve beseri bilimler
fakiltelerinde ve uygulamali yiksekokullarda (4 yillik) agllan ‘Medya ve iletisim’
bollimleridir. Bu bolimlerde lisans diizeyinde iletisim egitimi verilmektedir. Bu durum
iletisim fakdltelerinin yapisinin sorgulanmasina neden olmaktadir.

iletisim egitimi veren diger dnemli akademik yapilanma ise meslek yiiksekokullarinda
bulunan iletisim ile ilgili béltimlerdir. Tlirkiye’de 207 Universitede 1016 meslek yiiksekokulu
bulunmaktadir. Bu 1016 meslek yiksekokulunun yarisindan ¢ogunda iletisim ile ilgili 6n
lisans programi bulunmaktadir.

Bu ¢alismada Tirkiye’deki iletisim egitiminde yasanan sorunlar tartisilmakla birlikte 6zelde
meslek yliksekokullarinda bulunan iletisimle ilgili 6n lisans programlarinin durumu ele
alinmistir. iletisimle ilgili n lisans programlarinin miifredatlari, 6gretim elemani yapilari,
uygulamaya yonelik faaliyetlerini gibi cok sayida konu Gizerinde durulacaktir.

Anahtar Kelimeler: meslek yiksekokulu, iletisim, egitim, istihdam.

* Ogretim Gérevlisi, Kirsehir Ahi Evran Universitesi, mehmet255@gmail.com
" Ogretim Gérevlisi, Kirsehir Ahi Evran Universitesi



DIJITAL CAGDA iLETiSIM EGITIMiI KAPSAMINDA; ‘MUZIK VE
ILETiSIM’ ALT BASLIGININ YERI VE ONEMI

Alp OZEREN*

Muzik ve iletisim disiplinlerinin glglQ, planl, programh isbirligine ve etkilesimine duyulan
ihtiyag; 6zellikle dijital ¢agda, hayli artmis bulunmaktadir. Mizik endistrisinin kesintisiz bir
bicimde blylimeye devam etmesi; sanat kaygisi tasimayan tecimsel miizik Gretiminin dahi
insanin moral degerleri Uzerindeki olumlu etkileri; muzik alanindaki bireylere iletisim
donanimi ylklemenin, iletisim alanindaki bireylere miizik donanimi yiklemekten daha
pratik olusu gibi duslinceler esas alinarak; bu bildiri araciligiyla, iletisim ve muzik
profesyonellerinin dikkatlerini, iki disiplinin isbirligine duyulmus, duyulmakta ve duyulacak
olan ihtiyaca gekilebilmesi; konuyla ilgili olarak stirdUrilebilir, islevsel diizeyde farkindalik
yaratilabilmesi amaglanmaktadir.

Tarama, degerlendirmeye dayali bildiride, miizik ve iletisim disiplinlerine ait mevcut veriler;
hem birbirinden bagimsiz hem de birbiri ile baglantili olarak ele alinacak olup; her iki
disiplinin dogalar, 6zglin yapilari korunarak azami isbirliginin, bireysel ve toplumsal
ihtiyaglar da g6z onlnde bulundurularak nasil gelistirilebilecegi yoninde o6nerilerde
bulunulacaktir.

Her iki disiplin de; insanlk kadar eski birer bilim, dil ve sanattir; neredeyse tim disiplinleri
blinyelerinde barindirmalarina karsin, kendi aralarinda yeterli dizeyde disiplinler arasi
isbirligi yapilabildigini sdyleyebilmek ise oldukca giictiir. iletisim ve miizik, birey ve toplum
yasantilarinda etkin olarak yer alabildiginde; bireysel ve toplumsal yasam kalitelerinin
artisina (gorgu kurallari, trafik kurallari, gevre bilinci vb.) somut katkilar sunmaktadir.
Miizik ve iletisim disiplinleri arasinda olusturulup gelistirilecek strekli ve yaygin isbirligi; her
iki disiplinin galisanlari agisindan, liyakate dayali, ciddi istihdam olanagi da sunabilecektir.
Onerilen isbirligi, dijital c¢agin olanaklari sayesinde; gecmise kiyasla, ¢ok daha kolay
gerceklesebilecektir.

Anahtar Kelimeler: miizik ve iletisim, toplumsal yasam kaliteleri, moral degerler.

*Doktor, Kadikdy Halk Egitim Merkezi,
Doktora Ogrencisi, istanbul Universitesi, alpozeren@gmail.com



CEVRIMICi DEZENFORMASYONLA MUCADELEDE OYUN
KULLANIMI: TROLL FACTORY ORNEGI

Cigdem OZKAN*

Bilgi ve iletisim teknolojilerinde yasanan gelismelerle birlikte internetin insan hayatinin
neredeyse her alaninda biyik degisiklikler yaratmasi, kiiresel bir ag ekosistemi olusturmus,
“bilgi” ise bu ekosistemin en temel 6gesi haline gelmistir. Bilgi ¢agl denilebilecek bu
dénemde insan hayatini kolaylastiran ve insanin giinlik yasam pratiklerini degistiren,
donlstiren pek ¢ok gelisme yasanmakla birlikte, ¢evrim ici ortamda ¢ok sayida bilginin
dogru ya da yanlis oldugu bilinmeksizin dolagsima girmesi, bu yeni toplumun en énemli
problemlerinden biri olan “bilgi krizi” sorununu meydana getirmistir. Mevcut ¢evrimigi
ortamdaki bilgi kirliligi, ayrimcihig1 pekistiren, nefret ve siddet 6geleri iceren sdylemler,
toplumun yanhs yoénlendirilmesine sebebiyet vermekte, bu durum saglkh bir dijital
kamusal alan olusturmanin 6niine gegmektedir. Bu sorunun dniine gegmek ise, bireylere
cevrim i¢i ortamda saghkli bir diyalog ortaminin nasil kurulacagini 6gretmekten, yani
egitimden gegcmektedir.

Bu calismada ¢evrim i¢i ortamda yanhs bilginin Gretimi ve dolasimi konusunda temel
aktérlerden biri olan “troller” ile micadele amaciyla, kar amaci glitmeyen bir kurulus
tarafindan tasarlanan “Troll Factory” adli oyun incelenmektedir. Calismada ayni zamanda
oyunlarin egitici birer enstriiman olarak kullanimina dair ge¢cmis ¢alismalara deginilmekte,
kiiresel bir sorunun ¢6ziimiine yonelik tasarlanan Troll Factory adli oyunun, bu baglamda
analizi ile oyun ve oyun tabanli stratejilerin kullanim alanlari ve potansiyel faydalarina
yonelik yeni tartismalar ortaya koymak amaglanmaktadir. Calismanin bulgulari
gostermektedir ki, oyun tabanli stratejiler 6zellikle genclerin egitiminde ciddi faydalar
saglamakta, s6z konusu vakada ise, troll davranis kaliplarini anlama ve bu baglamda
cevrimici ortamda yanlis bilgilendirme ve kamusal tartismayl kutuplastirmaya karsi
bilinglenmeye yardimci olmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Troll Factory, cevrimici dezenformasyon, oyun, oyun tabanli stratejiler.

*Arastirma Gorevlisi, istanbul Arel Universitesi, cigdemozkan@arel.edu.tr



YENi MEDYA CAGINDA KISISEL MARKALAMA, DIJITAL AYAK
IZLERI VE EGITIM

Saha BAYGUL OZPINAR*

Kisisel markalama, bireylerin kendi bilgi, beceri, deneyim ve gigli yonleri hakkinda
bagkalarinin sahip oldugu izlenimleri planli ve devamli olarak yénetme ¢abasidir. Yeni
teknolojiler kisisel markalarin bilinirligini saglamak ve artirmak igin 6nemli araglar
sunmaktadir. internet diinya istatistiklerine gére giinimiizde cevrimici etkilesim, tim
dinyada 4 milyarin Ustlinde internet kullanicisinin giinliik yasaminin bir pargasi haline
gelmistir. Yeni medya olarak adlandirilan, tamamen iki yonld, interaktif, dijital medya
insanlarin iletisim kurma bigimlerini bliylik dlciide degistirmistir. Dijital olarak olusturulan
metin, resim, ses ve videoyu kapsayan igerik yine dijital olarak saklanmakta ve
paylasilmaktadir. Bilginin bu sekilde saklanmasi ve biylik bir hizla yayilmasi 6nemli
avantajlari ve dezavantajlari beraberinde getirmektedir. Bu ¢alismanin amaci yeni medya
¢aginda 6grenciler igin kisisel markalarini yénetmenin dnemini tartismak ve dijital ayak
izleri konusundaki farkindaliklarini artirmak Gzere 6nerilerde bulunmaktir. Bu 6nerilerin
olusturulmasinda kurumsal iletisim ve insan kaynaklari alaninda ¢alisan uzmanlar ile
yapilan derinlemesine gériismelerden faydalanilmistir. Ogrencileri kisisel markalari
konusunda bilgilendirmek, 6zellikle sosyal medyada yaptiklari eylemlerin, paylagsimlarin ve
aciklamalarin, kisaca biraktiklari dijital ayak izlerinin geleceklerini nasil etkileyebilecegini
anlamalarini saglamak 6nemlidir ve bu konuda egitimcilere dnemli bir rol dismektedir.
Basarili bir kisisel marka olusturabilmeleri igin imajlarini sosyal medyada en iyi nasil
yoneteceklerine dair ipuglari vermek sadece kariyer planlarina degil kisisel itibarlarina da
katkida bulunacaktir.

Anahtar Kelimeler: kisisel markalama, yeni medya, dijital ayak izi, egitim.

* Doktor Ogretim Uyesi, Uskiidar Universitesi, saha.ozpinar@uskudar.edu.tr



ILETiISIM FAKULTESI OGRENCILERININ DiL YETERLILIKLERININ
ARTIRILMASINA YONELIK FAALIYETLER: ATATURK UNIVERSITESI
ORNEGI

Duygu OZSOY*

Bu calismanin konusu; iletisim fakiiltesi 6grencilerinin yabanci dil (ingilizce) dgrenme
kapasitelerinin artirilmasini saglamak igin planlanan ve dil 6grenimini sinif ortamindan
¢ikararak dijital 6grenme edimi olarak genisleten proje faaliyetlerinin paylasiimasidir. Bu
inceleme baglaminda s6z konusu projenin dijital yerlilerin kendi kusaklarina 6zgii 6grenme
yatkinlklari baglaminda nasil tasarlandigini ve ne kadar efektif oldugunu anlayarak
disiplinler arasi bir bakisla etkin bir 6grenme modelinin nasil ortaya koyulabilecegini
anlamak amaglanmistir.

Yabanci dil yetersizligi hem yiksekogretimde kalite artisini yavaslatmakta hem de mezun
dgrencilerin istihdaminin éniinde engel yaratmaktadir. iletisim alaninin hizla yéndesen;
yerel ve kiresel 6lgekteki, kiltlrel ve politik degisimlerin en somut sekilde yasandigi;
teknoloji yogun alanlardan biri oldugu distnildigiinde bu alandaki dil 6gretiminin 6nemi
daha da artmaktadir.

Atatiirk Universitesi 2019-2023 Stratejik Planinda “yabanci dil egitiminin yetersizligi”
Universitenin zayif yonlerinden biri olarak tespit edilmistir. Bu kosullar géz oniinde
bulundurularak iletisim akademisyenleri, Egitim Fakiltesi’nden hem dil 6gretme hem de bu
sireg icin materyal tasarlama alaninda deneyimli olan 6gretim elemanlari, tasarimcilar ve
Ogrenciler ile isbirligi yapilarak disiplinler arasi bir yaklasimla dil 6greniminin sinif
ortamindan g¢ikarilarak yeni neslin 6grenme motivasyonunu artiracak sekilde tasarlanmasi
planlanmistir. Bu dogrultuda interaktif yontemlerle ve teknoloji destekli dil 6gretimi igin
fakiiltede bir mekan tasarlanmasi ve bu mekdnin gereken teknoloji ve dil 6gretim
materyalleriyle dizayn edilmesi planlanmistir. Bu ¢alisma araciligiyla, yabanci dil egitimi
yetersizligi sorununun ¢O6zimine katki sunmayr hedefleyen sz konusu projenin
bulgularinin paylasiimasi ve tartismaya acilmasi hedeflenmekte, deneyim aktariminin
sirece ve uzun vadede iletisim egitimine somut katkilar sunacagi disiiniimektedir.

Anahtar Kelimeler: iletisim fakultesi, yabanci dil egitimi, dijital yerliler.

* Doktor Ogretim Uyesi, Atatiirk Universitesi, duyguozsoy @gmail.com



USKUDAR UNIVERSITESI YUKSEK LISANS OGRENCILERININ YENi
MEDYA VE GAZETECILIK EGITIMINE iLISKiN BEKLENTILERI VE
GORUSLERi UZERINE NiTEL BiR ARASTIRMA

Sena OZSIRIN*, Eda GEDIKOGLU**

Dijitallesme ile birlikte ayri alanlarda varligini stirdiiren bilgisayar ve medya teknolojileri bir
aradaislev gostermeye baslamistir. Yasanan bu teknolojik yenilikle birlikte ortaya ¢ikan yeni
medya, glindelik hayatin en énemli araglarindan biri haline gelmistir. Yeni medyanin sik
kullanimi bazi ihtiyaglari da ortaya ¢ikarmaktadir. Bunlarin basinda ise yeni medya egitimi
gelmektedir. ihtiyaglara yénelik hazirlanan plan ve program dogrultusunda alinan yeni
medya egitimi sonucunda araglar daha verimli ve dogru bir sekilde kullanilabilmektedir.
Universiteler ise yeni medya egitimini gereksinimlere gére vermek igin cesitli lisans ve
yiiksek lisans programlari agmaktadir. Bu ¢alismada Uskiidar Universitesi’nin Yeni Medya
ve Gazetecilik ylksek lisans béliminde okuyan 12 6grenci ile derinlemesine goriisme
yapilarak konu tartisilmaktadir. Bu 6grencilerin 6‘si kadin 6’si erkek olarak segilmektedir.
Arastirma kisminda ise istanbul’da bulunan Universitelerin Yeni Medya Yiiksek Lisans
bolimU ders izlenceleri karsilastirilmakta, benzerlik ve farkliliklarinin ortaya ¢ikarilmalari
hedeflenmektedir.

Anahtar Kelimeler: yeni medya, yeni medya egitimi, dijital medya, egitim, mifredat,
syllabus, ders izlencesi.

LisansUstt Ogrenci, Usktdar Universitesi, senaozsirin@hotmail.com
* % . .. Ay . " . l . . .
LisansUstt Ogrenci, Uskidar Universitesi



ALTERNATIF MEDYA KURULUSLARINDA HABERCILIK EGITIMi *

Serife OZTURK**

2000’li yillardan itibaren, dijitallesmenin toplumsal alanlari degistirmesiyle, gazetecilik
alani da gesitli ugraklarda donlisiime ugramistir. Dijital kiltirde haberin retimi, temelde
degismeyen pratiklerle; ancak web 2.0 temelli uygulamalarla gergeklestiriimektedir.
Dolayisiyla gazetecilerden haberin lretimi siirecinde hem habercilik pratigi hem de dijital
kiltlrtn gerektirdigi uygulamalara iliskin pratikler beklenmektedir. Bu baglamda, dijital
dogan alternatif medya kuruluslarinin gazetecilerden ne tiir beklentileri oldugu,
gazetecilere hangi konularda egitim verdigi, bu egitimleri nasil gerceklestirdigi ve
gazetecilerle kurulus yetkililerinin bu egitimleri nasil degerlendirdigini ortaya koymak
doktora tezinden lretilen bu ¢alismanin amacidir. Bu amag dogrultusunda, dijital dogan
bes alternatif medya kurulusunda toplam 29 giin siiren ¢alisma kapsaminda, bu
kuruluslarda calisan, gesitli unvanlara sahip (genel yayin yonetmeni, muhabir, kurucu,
editér, metin yazari vb.) 25 kisi ile gérismeler (yari yapilandiriimis) gergeklestirilmis, bu
kuruluslarda gozlem yapilmistir. Calisma sonucunda, dijital dogan alternatif medya
kuruluslarinin, yeterli denebilecek diizeyde olmasa da, gesitli sekillerde gazetecilere egitim
verdigi ortaya ¢ikmistir. Gazetecilere verilen egitim, sadece klasik ders seklinde olmayip
glindem toplantilarindan habere iliskin editéryal tartismalara kadar farkh bigimlerde
gerceklesmektedir. Egitimin igerigini ise temel gazetecilik pratikleri yaninda dijital arag
kullanimi, haber dili vb. konular olusturmaktadir. Gazeteciler ve yayin kurulusu yetkilileri
bu egitimleri farkh goéruslerle degerlendirmektedir. Calismada, dijital dogan alternatif
medya kuruluslarinda gazetecilere cesitli sekillerde verilen egitimler kapsamli olarak
incelenmektedir.

Anahtar kelimeler: habercilik, dijitallesme, egitim.
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SANAT DENEYIMINDE ONLINE SERGILER: ESER, SANATCI,
iZLEYICi ETKILESIMININ DENEYIM TASARIMI ACISINDAN
INCELENMESI

Hatice OZ PEKTAS*

Sanat Uretiminde; sanat nesnesi, sanatgi ve izleyici sanat olayini ortaya ¢ikaran lg¢ etmen
olarak bulunurlar. Glinlimizde sanatgi izleyici deneyimi tzerine en 6nemli etkenlerden biri
teknolojidir. Sanatta, perspektifle derinlik ve mekan kazanan iki boyutlu dizlem, simdi
digital ekranlarda, birgok boyutta imkan sunmaktadir. Artik sanat ¢alismalari, izleyicilerin
ve sosyal medyanin etkisiyle aninda ulasilabilen unsurlara donlismustir. Glinimizde sahip
oldugumuz internet ve kitle iletisim araglari bize genisletilmis bir zaman sunmaktadir. Bu
teknolojiler, ag tabanli yapilar, hem sanat ve kiltir alanlarini hem de bu alanlarin isleyis ve
anlam iretme bigimlerini sekillendirme konusunda belirleyici bir rol oynuyorlar. Ozellikle
internet, yeni deneyim ve “sahte-mevcudiyet” bigimlerine imkadn veren daimi bir
yersizlesme hissi vermistir. "Sahte mevcudiyet" bigimleri, artik Uretici ve alimlayici
arasindaki dengelerin ¢ok kolay degisebilecegi bir kanalda bulunmaktadir. Bu anlamda
gorintiler ve imgeler her yerdedir ve 6zelliklerini kolayca yitirebilecekleri icin aslinda hicbir
yerdedirler. Teknolojinin sanatginin Uretimine ve izleyicinin deneyimlemesine dayanan
sekilde kullanilmasini dair orneklerin yani sira, deneyimin sayisal ve gorsel haritasiyla
mekan ziyaretlerinin seffaflagmasi da izleyicinin ziyaretine etki eden etmenlerin dogrudan
gorilmesini saglamaktadir.

Sergilemek kelimesinin kokid sunmak, gostermek, teshir etmek anlamindadir. Gorsel
kelimesi ise; diger duyulari disarida tutmaz, tim duyulara hitap eder, yalnizca gériintl 6n
plandadir. Sergileme, iletisim ve gorselligi arttirarak ¢ogu kez sunulana olan ilgiyi ylkseltir
konu hakkindaki duygulari, degistirir, gliclendirir. Sergi gesitli eser, trin, fikir ya da teknigin
tanitim araglari ile birlikte hedef kitleye sunmak, satmak, tanitmak amaci ile dnceden
belirlenmis alanlarda olusturulan bir tanitim isidir. Sergi, tasinabilir ya da tasinamaz
boyuttaki sanat eserlerinin bir mekanda topluca goriilmesi amaci ile kamuya sunulmasidir.
Sergilerde calismalarinin timu ziyaretgi odaklidir. Sergilerde ziyaretin asil amaci orijinal
eserleri gormektir. Miuzelerimizde teshir edilen, depolarda korunan eserlerin
envanterlerinin ve katalog bilgilerinin gortintileri ile beraber bilgisayar ortamina aktarilip,
ziyaretgilere ve arastirmacilarin hizmetine elektronik ortamda sunulmasi sanal sergileme
olarak adlandirilir.

“Sanat Deneyiminde Online Sergiler: Eser, Sanatgl, izleyici Etkilesiminin Deneyim Tasarimi
Acisindan incelenmesi” baslikli arastirma Haziran 2020’de gerceklestirilen Engarvist
Uluslararasi Online Baskiresim Bienali'ne katilan sanatgilar, izleyiciler ile bienal
kiratoriinln goruslerine dayanmaktadir.

Anahtar Kelimeler: sanal sergi, sergileme tasarimi, deneyim tasarimi, teknoloji.
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[ZLENCE KULTURUNDE PASIFiZE OLAN COCUK: OYUN
KANALLARI UZERINE DRAMATURJIK BiR ANALIZ

Tugce Esin PINARBASI*, Fatma Kiibra ASTAM**

Evrensel bir kavram olan oyun, topluma ve zamana goére degisim gostererek varligini her
¢agda surdurmektedir. Oyun kiltlrl araciligiyla; 6grenme, paylasma, karar verme, is birligi,
yardimlagsma, baskalarinin haklarina saygi gosterme gibi pek ¢ok beceriler ¢ocuklara
aktarilabilmektedir. Egitim modellerinde 6nemli bir 6grenme araci olarak birgok alana
uyumlastirilan oyunlar, dijital ortamlarda da varlik goéstermektedir. Kullanicilarin birer
katilimci olarak dahil oldugu dijital oyunlarin yani sira oyun oynarken cekilen videolar da
oldukga popilerdir. Bu alanda igeriklerin Gretimi ve paylasiminda ise YouTube, islevsel
olarak kullaniimaktir. iceriklerin farkhlastigi bu platformda, gocuklarin oyun oynama
videolari da bir tlrt temsil etmektedir. Bu ¢alismada, ¢ocuklarin ‘oyun oynama’ videolari
cercevesinde ebeveynlerinin onayi ve kurgusu dahilinde sosyal medyada benliklerini nasil
sunduklari, oyunun &znesi konumundan nesnesi haline doénisme siregleri, dijital
mecralarda bir meta, kazang ve pasifize olma durumlari sorunsallastiriimistir. Bu baglamda,
calismada YouTube’da aktif paylasim yapan ve takipgi sayisi yliksek c¢ocuk kanallari
dramaturjik analiz yontemiyle incelenmistir. Dijital cagda oyunun nasil bir doniisim
gecirdigini ortaya koymak amaciyla Goffman’in dramaturiji teorisi kapsaminda, ¢ocuklarin
videolarda sergiledikleri performanslari siiresince kisisel vitrinlerine ait 6geleri kullanarak
ag olusturma pratikleri degerlendirilmistir. Analiz sonucunda, gosteri diinyasinin bir pargasi
haline déniisen oyun alaninin paylasmaya acik kolektif bir alan olmaktan uzaklastigi tespit
edilmistir. Bu durumun gocuklari izlence kiiltliriintin pasif bir nesnesi haline déntstlrdtgu
saptanmistir. Cocuklarin kanallarinda sergiledikleri performanslarin abone sayilari, begeni
ve yorumlarla 6lgllmesi de dijital okuryazarlik bilincinin yayginlastiriimasinin 6nemine
isaret eder niteliktedir.

Anahtar Kelimeler: ¢ocuk, oyun, sosyal medya, YouTube, dramaturjik analiz.
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DIGITAL PRODUCTION AND FLOW ON UNIVERSITY OUTREACH
AND CULTURE: THE EXPERIENCE OF THE UNIVERSITY OF
CAMPINAS IN BRAZIL

Marilisa ROSSILHO*, Gabriela VILLEN**

Science and universities are facing aggressive attacks across the world that question their
value and significance. Digital production and circulation multiplied producers and reach
of science communication. But, at the same time, played a major role in spreading
misinformation, damaging the image of research and university. Outreach programs and
cultural productions are key in bridging the gap between university and society. In order
to address this challenge, the Department of Communication of the Office of Extension and
Culture, of the University of Campinas, has developed creative strategies that range from
video-making to journalistic text production, including a growing space in social media. One
of its highlights is the Extension48, which puts together outreach projects from the 24
unities of learning and research of the University, in documentary format. Besides
informing the internal community and promoting students, faculty and staff engagement,
the program deliveries to society some payback, justifying the importance and value of
public investment. The year 2020 emphasis, in its turn, is culture and the flow of
knowledges it promotes, locally and regionally, by two programs: Works Culture and Other
Latinamerics. The demand here is expanding the performance on digital platforms, keeping
in mind the plurality of cultural identities involved. This work provides a good example of
how the use of digital communication can substantially improve the relationship between
university and society as a role.

Keywords: digital communication, science communication, higher education, university
and society.

* Director, Department of Communication, Office of Extension and Culture, University of Campinas,
marilisa@reitoria.unicamp.br
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GERCEK ZAMANLI PAZARLAMA YAKLASIMI: UYGULAMA
ORNEKLERI

Sevgi N. SADEDIL*

Sosyal bir varlik olan insanlarin birbirleri ile etkilesim ihtiyaglari hep var olmustur. Bu
ihtiyaci karsilayan araglar gegmisten giinimuze degisiklik gostermeye devam etmektedir.
internetin icad, teknolojinin gelisimi gibi nedenler insanlarin etkilesim kurdugu ortamlari
fiziksel ortamlardan dijital ortamlara tasimistir. Kendi igeriklerini Greten, kendisi gibi
diisiinen, hisseden, ayni zevklere sahip kullanicilarin bir arada oldugu Facebook, Instagram,
Twitter gibi uygulamalar gelistirilmistir. Bu uygulamalarin gelismesi ile beraber kurumlar
yapmis oldugu pazarlama iletisimi faaliyetlerini geleneksel ortamlardan bahsi gegen dijital
ortamlara tasimiglardir. Gergek zamanli pazarlama kavrami, kurumlarin pazarlama
mesajlarini hedef kitleye duyurma ihtiyacindan dogmustur. Bu ¢alismada, gercek zamanli
pazarlama uygulama 6rneklerinden 10.000 Uzerinde etkilesim saglamis olan paylagimlar
“ornek olay” olarak ele alinmigtir. Bu galismanin amaci, tiketici odakh pazarlama
déneminde ortaya c¢ikmis olan gercek zamanl pazarlama kavramini tanimlamak ve
uygulama orneklerini ortaya koymaktir.

Anahtar Kelimeler: gercek zamanli pazarlama, real time marketing, pazarlama iletisimi.
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AZERBAYCAN’DA YENiI MEDYA EGITiMi: TARIHSEL GELISIM,
TEORIK CALISMALAR VE PRATIKTEKI YANSIMALARI

Nurlan SALAMOV*

Dijital ¢agda gazetecilik egitimi, kendi goriinimini formile ederek yeni teknolojilerle
desteklenmekte ve gazeteciligin modern tiri olan dijital medya gelisimini yasamaktadir.
Azerbaycan Cumbhuriyeti’nde internet ve yeni medya araglarinin ilk kullanimi 90°l yillara
denk gelmistir. ilk kez 1991 yilinda Azerbaycan Ulusal Bilimler Akademisi’nin Enformasyon
Teknolojileri Enstitlisti tarafindan internet global agina erisim saglanmis, 1995’te ise
Akademinin ilk internet sitesi faaliyete baslamistir. Gazetecilik alanindaysa dijital medyanin
ilk temsilcileri Yeni Miisavat ve Rusga basilan 3epkano (Zerkalo) gazeteleri olmustur.
GUnUmuizde Azerbaycan’da dijital kiiltiir kavrami, akademik literatiirde kendine pek fazla
yer bulamamaktadir. Bu alandaki arastirmalar ve akademik kitaplar donemin ¢agrilarina
zayIf bicimde ayak uydurmaktadir. Dijital medya, yeni medya, internet gazeteciligi, sosyal
medya vs. konulari ele alan kitaplarin nicel ve nitel agidan birgok kusurlari géz 6niinde
bulundurulmalidir. Bunlara hem akademisyen-arastirmaci toplumunun kisisel sorunlari
hem de kisitlamalar seklindeki objektif nedenler dahildir. Ornegin, ilkede gazetecilik
egitiminin merkezi olarak bilinen Bakii Deviet Universitesinde 2011-2019 yillari arasinda
onaylanmis doktora tezleri konulari igerisinde 37 basliktan yalnizca 11’i internet, yeni
medya, sosyal medya, multimedya ile baghdir. Ayrica tezlerin ¢ogunun Uzerinden yillar
gegmesine ragmen savunmasi yapimamistir. Azerbaycan’daki gazetecilik egitiminin
kisitlanmasi, yalnizca 5 Universitede (bagimsiz olarak bir tek Bakii Devlet Universitesi’nde
fakilte seklinde) gazetecilik béltiimlerinin faaliyeti, lisans ve lisansiistii egitim kademelerinin
hepsinde, gosterilen 5 (niversitenin herbirinin yer almamasi dijital medya ile alakali
derslerin de programlarda az sayida bulunmasina neden olmustur. Arastirmanin amaci
Azerbaycan’da yeni medya ve onun egitimde yer bulmasi sorunlarini tartismaktir. Burada,
ilgili kitap ve tezlerin bilimsel agidan yorumlanmasi izerine kurulu belge taramasi ve kismen
icerik ¢ozimlemesi yontemine basvurulacaktir.

Anahtar Kelimeler: dijital medya, internet, egitim, Azerbaycan.
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ALGORITMALAR, ARAMA MOTORLARI VE GAZETECILIK:
TURKIYE’DE HABER SITELERI, KULLANICI ETKILESIMi VE HABER
URETIM SURECLERI

Ceren SARAN*

Dijital medya kullanicilarinin davranislarini analiz etmeye olanak veren araglar ile igerige
erisimin kurgulanmasini saglayan algoritmalar, giinimuiz gazeteciliginin ele alinmasinda
gbdz ardi edilemeyecek temel faktorlerdir. Kullanici verilerinin gozetimi, toplanmasi ve
islenmesi, etkin bir siyasi ve ticari gzetimi isaret etmektedir. Ote yandan, dijital mecrada
iceriklerin gorundrligl, ginimiizde derin 6grenme algoritmalariyla ¢alisan arama
motorlari ve platformlar tarafindan kurgulanmaktadir. Medya endistrisi tarafindan
Uretilen haber ve igerikler, diinyanin 6nde gelen ekonomik gézetim aktorlerinin basi ¢ektigi
platformlar aracihigiyla kullaniciyla bulusmaktadir. Gazetecilik ve kullanicinin haberle
kurdugu iliski, bu platformlarin belirledigi kosullar altinda gerceklesmektedir.

Bu calisma, gazeteciler tarafindan Uretilen igerigin dagitiminda ve okurla bulusmasinda rol
oynayan algoritmalar ve kullanici davranigi 6lgiimleme araglarinin isleyisini, gazetecilik
pratikleri ve habercilik agisindan sonuglarini tartismaktadir. Okurun habere ulastigi
mecralarin olusumu ve calisma prensipleri irdelenirken, dinyanin en karh sirketleri
arasindan vyer alan platformlar tarafindan gelistirilen algoritmalarla igeriklerin
gorindrliginin nasil kurgulandigi sorgulanmaktadir. Bu dogrultuda, Tlrkiye’'de gesitli ana
akim ve alternatif medya kuruluslarinda calisan gazetecilerle bir dizi yari-yapilandiriimis
derinlemesine goriismeler gerceklestirilmistir. Gorlismelerde, haber lretim ve editoryal
sureglerde kullanici analiz araglarinin  kullanimi, arama motoru optimizasyonu ve
platformlarin algoritmalarina goére igerik liretme pratikleri sorgulanmistir. Arastirma
sonucunda, ana akim medya blinyesindeki haber sitelerinde dolasima giren igerigin,
kullanici davranislarindan alinan geri bildirimle sekillendigi, kullanicinin etkilesime girdigi
iceriklerin 6ne gikarildigi ve icerige erisimi belirleyen algoritmalarin isleyis mantigina paralel
icerik Uretildigi ortaya konmustur. Buna karsilik alternatif medya igin ise bu algoritmalarin,
okurla etkilesimi arttirmak ve goérlinmeyen igerigin gorinir kiinmasi igin avantaj
olusturabildigi gorilmustar.

Anahtar Kelimeler: arama motoru optimizasyonu, algoritmalar, kullanici davranigi
Olgimleme.
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GORSEL ILETiSIM TASARIMI VE FiLM TASARIMI LISANS EGITiM-
OGRETIM SURECLERINDE ACIK KAYNAK KODLU YAZILIM
KULLANIMININ OGRENCILER TARAFINDAN ALGILANMASI

Ozge SAYILGAN=*

Dijital teknolojinin glindelik yasamda neden oldugu donistimlerin bir bolimi de egitim
kurumlari icinde gerceklesti. Ozellikle sanat ve gdrsel tasarim alanlarinin lisans diizeyinde
egitim veren kurumlarda, proje bazli egitim sireci iginde uygulama materyalleri de
dijitallesti. Bunun sonucunda, bir lniversite 6grencisi olarak sanatgi ve tasarimci adayinin
kalem, firga, boya ve kagit gibi malzemelerin hem analog hem de dijital olan bigimlerini
tutmayi, kullanmayi ve olanaklarini arastirmayi 6grenmesi gerekti. Egitim sirecleri ve
programlari ile derslikler bu gereksinime gore giincellenmek, bu yonde donanim ve
yazilimlari satin alarak, kurarak, giincelleyerek egitim icin gerekli kosullari saglamak
durumunda oldular.

Bu nedenle pek ¢ok kurum, kaynaklarinin 6nemli bir bolimiini dijitallesen donanim,
yazihm, goriintiileme ve kayit cihazlarini yenilemeye ayirdi. Bununla birlikte, acik kaynak
kodlu yazilimlarin iretildigi, internet lizerinden paylasilabildigi, bu yaziimlarin kullanici
katilimi ile de donUsup gelistirilebildigi bir alt kiltir var olan egemen yazilim sirketlerine bir
alternatif olarak ortaya ¢ikti. Bu kapsamda, Tiirkiye’de (ic kamu Universitesinde (istanbul
Medeniyet Universitesi, Sakarya Universitesi ve Marmara Universitesi) sanat ve tasarim
alaninda (Gorsel iletisim Tasarimi / Film Tasarimi) lisans diizeyinde egitim alan 6grencilerin
guincel yazihm kullanimlari ile agik kaynak kodlu yazilimlar Gzerine algilari anket teknigi ile
veri toplanarak arastirilmistir.

Bilinirligi fazla fakat lcretli olmalari nedeniyle 6grenciler tarafindan erisilmesi zor olabilen
yazilimlara bir alternatif yaratsalar da, agik kaynak kodlu yazihmlarin; kurumlar tarafindan
egitim programlarina dahil edilmelerinde ve egitimin bir pargasi haline gelmelerinde bu
yazihmlar Gzerine olan algiya dayali bir kisithlik bulunmaktadir. Bunlarin bir bolimu
kurumsal, ekonomik veya glivenlik benzeri nedenlerle iligkili oldugu gibi, bir bélimi de
markalar Gizerine kurulu ortak bir alginin stirdiriilmesinden kaynakhdir. Bu algl kurumsal
tercihler ve egitim planina dahil edilen siiregler araciligi ile 6grencilere de ge¢cmektedir.
Buna karsin acik kaynak kod, belirli bir kodlama egitimi ile gliclendirilen 6grenci-egitimci
icin gereksinimler dogrultusunda gelistirilebilme ve dijital kiltlrin icinde paylasimci,
katihmci, tiiketimden Uretime ydnelmis bir kiltlirl yayginlastirma olanagini tasimaktadir.

Anahtar Kelimeler: sanat, tasarim, iletisim, egitim, agik kaynak kod, dijital kultdr.
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DIJITAL CAGDA iLETiSIM EGITIMI TARTISMALARI VE BIR
ORNEK: MSU COLLEGE OF COMMUNICATION ARTS AND
SCIENCES

Gulcan SECKIN*

Turkiye’de ve diinyada iletisim egitiminin nasil yapilmasi gerektigi sorusu, her alandaki
degisimi izlemeye acik olan iletisim fakultelerinin degismez bir konusu durumundadir.
Genel anlayisa gore, insani ve sosyal bilimlerin bulustugu genis, genel bir egitimle
Ogrencilerin, iletisimi zengin, kapsaml, akademik bir kavrayisla kavramasina yardimci
olmaktir. Akademik egitim boyutu mu énde olmalidir, daha ¢ok zanaat mi 6gretmelidir, ya
da bu ikilik asilmal ve pratik, pratige iliskin yenilikler, kuramsal bakis acilariyla
iliskilendirilerek mi 6gretilmelidir? Yeni teknolojiler; dijitallesme, karmasiklasan,
bltlnlesen, cesitlenen medya alaninin, tiim sektorlerin ve glindelik hayatin dijital iletisimin
konusu olmasi, yeni yaratici disiinsel agilim ve pratikleri gergeklestirmeyi imkanli-zorunlu
kilmaktadir. Gazetecilikte ise, gelecegin gazetecileri artik bilgisayar programcilari ile
¢alismali ya da en azindan JavaScript Gzerine bir kurs almali, istatisikten anlamali gibi yeni
gazetecilik egitim modelleri 6nerilmektedir. “Software diinyayi yiyor, bigisayar kodlari her
seyin, kullandigimiz her hizmetin bir pargasi” soylemi, iletisim egitimine yaklasimlari stirekli
gdzden gecirmeyi gerekli kilmaktadir. Ote yandan “dijitallesme ile gelen her tiirlii
uygulama, kuramsal bakis acilariyla iliskilendirilerek iletisim egitimi sekillendirilmelidir”
temel yaklasimi ile birlikte bu duslinsel agilimlar, dnermeler sirdlrilmektedir. Bu
¢alismada en 6n siralarda gosterilen ComArtSci'nin politikasi ve uygulamalarinin ne oldugu,
yuratilen programlar, ders mifredatlari inceleme konusu edilecektir. Reklamcilik
programlari, medya ve enformasyon, iletisim sanatlari, gazetecilik programlari, gazetecilik
okulu tarafindan yonetilen medyada animasyon ve ¢izgi roman hikaye anlatimi, belgesel
yapimi, tv gazeteciligi, halkla iliskiler gibi blylk ve kiiglik programlar incelenerek, kuram,
pratik, yeni kusak teknolojiler, dijital ¢caga, cesitli sektorlere yonelik bakis agisini kavramak,
bir genelleme ¢abasinin 6tesinde, bir 6rnegi tartismak agisindan yararl olacaktir.

Anahtar Kelimeler: iletisim egitimi, akademi, dijitallesme, ComArtSci, MSU College,
mifredat, ders igerigi.
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PELIKULDEN DIJITAL URETIM DONEMINE SINEMADA SERI
FILMLERDE URETIM VE TASARIMIN DONUSUMU: YILDIZ
SAVASLARI (STAR WARS) FILMLERI ORNEGI

Emre Ahmet SECMEN*

Sinema, bilimsel ve teknolojik gelismelerin neticesi olarak ortaya ¢ikmis bir sanat dalidir.
Belli bir doneme kadar kendi gorsel tasarim unsurlarini ve formlarini olusturan sinema, ayni
zamanda kendi igindeki teknik gelismelerle bir 6grenme ve donilsim sireci iginde
olmustur. Dijital teknolojinin, film yapiminda kullaniimasiyla birlikte sinemanin gorsel
tasarim unsurlari basta olmak (zere filmlerin iceriklerinde de bir degisim meydana
gelmistir. Bu ¢alismanin amaci; gelisen ve dijitallesen sinema teknolojisinin, bir film serisi
olan “Star Wars” filmlerinin igeriklerini nasil degistirdigini ve bu degisimin, film serisinin ilk
cikisindan glinimize filmin ana yapisinda genel bir déniisiime sebep olup olmadigini ortaya
cikarmaktir. Arastirmanin evreni olan Star Wars filmleri 1. Ucleme (1977-1980-1983), 2.
Ug¢leme (1999-2002-2005) ve 3. Ucleme (2015-2017-2019) seklinde gruplandirilarak;
‘Gorlintu Teknolojileri’, ‘Karakter ve Irk Tasarimlarr’, ‘Gezegenler ve Mekanlar’, ‘Makineler
ve Uzay Gemileri’, ‘Savunma Teknolojileri’, ‘Yaratiklar, Hayvanlar ve Droidler’ kategorileri
altinda analiz edilmigtir. Arastirmanin yontemi ‘Gémuli Teori Yaklagsimi’ olarak belirlenmis;
‘Acik’, ‘Eksen’, ve ‘Segici’ Kodlama tiirleri kullanilarak ‘Sistematik Desen’ Gomuli Teori
kategorisinde incelemesi yapilmistir. Bu analiz sonucunda dijital dncesi bir donemde
Uretimi yapilan ilk Giglemeye gore, tamamen dijital olarak Uretilen ikinci Gglemenin igeriksel
ve Uretimsel olarak ilkinden tamamen ayrildigi; yakin zamanda tamamlanan liglinci Ggleme
ise yapim pratikleri ve icerik olarak geg¢mis kokenlere bagh kalmak amaciyla dijital
teknolojiden, igerige midahale etmeyecek sekilde yararlanmis bir yapim pratigiyle
Uretildigi saptanmistir.

Anahtar Kelimeler: dijital sinema, gorsel tasarim, Yildiz Savaslari, George Lucas, bilimkurgu,
gorsel efekt, teknoloji, gdmili teori.
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RETHINKING THE IMPORTANCE OF DIGITAL CITIZENSHIP
EDUCATION: MAIN CONCEPTS, ISSUES AND SUGGESTIONS

ligar SEYIDOV*, Ozlen OZGEN **

The emergence of the Internet and information technologies have led to formation of new
communication tools and media platforms, which are widely being used by the individuals
worldwide. In this context, appropriate use of digital platform and digital literacy have
become important issues that needs to focus on comprehensively and meticulously. To
understand and know how to use online tools have become the primary requirements
within the fast-growing digitalization process. Since it is unavoidable to keep up with the
digital world, it is necessary to follow the appropriate guide for being digital citizen
properly. In this vein, the current study aims to analyze the main concepts, and issues of
digital citizenship. It will be focused on the related studies by literature review to
comprehend the term digital citizenship in detailed way.

Consequently, it will be focused on the outlining of the general framework of digital
citizenship education that can be applied at bachelor level at universities. The main
components and overall content will be discussed comprehensively.

Keywords: digitalization, digital communication, digital citizenship, digital citizenship
education.
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GORUNTUYU OKUMAK, GORUNTUYLE YAZMAK

Esennur SIRER#

Gorsel okuma ve yazma insanlik tarihi kadar eski ama teknolojik olarak degerlendirilmesi
baglaminda ¢ok yenidir. Gorsel anlamda akigskan bir anlati olusturulma sireci sinema ile
baslamis, ardindan kitle iletisim araci televizyonla yolculuguna devam etmistir. Televizyon
kolay ulasilabilir olmasi ve ¢ok izlenmesi nedeniyle gorsel okuryazarligin artisinda etkin rol
oynamigtir.

Christian Metz, goruntinin anlaminin kiltirel kodlardan, metinsel dizgelerden ve
cikarsamalardan olustugunu soylemektedir. Gorsel iletileri anlamlandirma siirecinde;
gostergeler, toplumsal bellek ve deneyimler 6ne ¢ikmaktadir. Gérsel okuryazarligi arttirma
konusunda 6nemli bir enstriiman olan televizyon, tanidigimiz bir diinyay: bize gosterdigi
icin gérintilerin anlamlandiriimasini ve okunmasini kolaylastirmaktadir. izleyiciler farkli
ortamlarda ama ayni  goriinti  dilinde olusturulan igerikleri  zorlanmadan
okuyabilmektedirler.

2000’li yillardan itibaren internet ortaminda video akis hizinin artisi ile birlikte gérintiler
yeni medya ortamina da tasinmistir. Daha 6nce profesyoneller tarafindan (Uretilen
goruntull metinler, Web 2.0 dénemi ile birlikte bireysel olarak da Uretilmeye baslamistir.
Teknolojik gelismeler sonucunda; gerek profesyonel olarak, gerekse de bireysel olarak
cekilen goriintilerin kamera tarafindan kolaylikla kaydedilmesi, kurgulanip anlamli gorsel
bir metin olugturulmasi slirecinde, yani goriintii ile yazma sirecinde ileri diizeyde yaratim
yapilabilmektedir. Bu durum medya igeriklerini arttirip ¢esitlendirmektedir.

Calismada; gorsel metinlerin algilanmasi; yani bu metinlerin okunmasi, Uretilmesi ve
yazilmasi siirecine teknolojik agidan bakilacaktir. Bu kapsamda; gorintiyld okumak ve
gorintiyle yazmak Uizerine argiimantatif bir calisma gergeklestirilecektir.
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DRONE GAZETECILIGI EGITIMI

Muzaffer SAHIN*

insansiz Hava Araglari (IHA) diger adiyla drone’lar son yillarda birgok alanda yaygin olarak
kullaniimaktadir. Buna bagl olarak drone ve ehliyetli drone pilotu sayisi her gegen giin
artmaktadir. Tirkiye’de 2019 sonunda IHA sayisi 32 bini asmis, sertifikali IHA pilotu sayisi
50 bine vyaklasmistir. Medya sektoriinde gazeteciler, haberin destek unsurunu
zenginlestirmek ve haberi ilgi cekici kilmak i¢in drone’larla fotograf ve video ¢ekimine sik¢a
basvurmaya baslamistir. Deprem, sel, su baskini gibi dogal afetlerde; savas ortaminda;
doga, turizm, arkeoloji haberlerinde; kus bakisi cekilen goriintiler editorler tarafindan daha
cok tercih edilmektedir. Basta ii¢ biiyiik haber ajansi AA, DHA, iHA’nin yani sira TRT gibi
diger bazi medya kuruluslari ile serbest gazeteciler nezdinde yapilan arastirmada haber
Uretiminde aktif olarak drone kullanildigi anlasiimaktadir. Medya sektoriinde drone
kullaniminin yogunlagsmasi ona nitelikli is glcl saglayan iletisim fakiiltelerinin egitim
programini da etkilemektedir. Gazeteci yetistiren iletisim fakiltelerinde drone egitiminin
uzmanlik alani dahilinde; havacilik ve gazetecilik disiplinlerinin birlestirilerek verilmesi
kaginilmaz hale gelmistir.

Bu c¢alismada drone gazeteciliginin giderek ihtiya¢ duyulan bir brans haline gelmesi
nedeniyle alana egitimli is glicli saglayan iletisim fakiltelerinde neler yapildigi ve neler
yapilabilecegi lizerinde durulmaktadir. Bu amagla diinyada ve Tiirkiye’de Universitelerde
drone gazeteciligi konusu arastiriimis, Ozellikle ABD’de bazi Universitelerde drone
gazeteciligi dersi verildigi belirlenmistir. Turkiye’de ise ilk defa Ankara Haci Bayram Veli
Universitesi iletisim Fakiltesi’nde, 2019-2020 giiz ddneminde “Drone Gazeteciligi” dersi
baslatiimistir. Ders icerigi ana hatlariyla; havacilik temel bilgilerinin verilmesi, 6grencilerin
amator/ticari IHA kullanim sertifikasi edinmesi, drone’un habercilikte tamamlayici unsur
olarak kullanimi ve ugus pratigini icermektedir. Calismada iletisim fakiltelerinde drone
gazeteciligi dersi nasil yayginlastirilabilir konusu da tartisilmistir.

Anahtar Kelimeler: insansiz Hava Araci (iHA), drone, drone gazeteciligi.

“Dogent Doktor, Ankara Haci Bayram Veli Universitesi, muzaffer.sahin@hbv.edu.tr



DIJITAL CAGDA BILIM GAZETECILIGI EGITIMININ ONEMI

Meltem SAHIN*

Bilim gazeteciligi, bilimle ilgili konularin kamuyu ilgilendiren yonlerini arastiran, takip eden
ve bunlari tartismaya agan, kamu adina sorulmasi gereken sorulari soran ve bilimsel bilgileri
kamunun anlayacagi bir dile donistiren gazetecilik tlirtidir. Genel olarak; teknoloji, saghk,
tip, iklim, mihendislik gibi alanlarinda yogunlasan ancak bilimin tim alanlarinda insanhgi
ilgilendiren konular bilim gazeteciliginin ilgi alanina girer. Diinyada yasanan Covid-19
pandemisinin gosterdigi gibi bilimsel glivenilir kaynaklardan gelen bilgilere kamunun ¢ok
ihtiyaci vardir ve bu bilgilenme de kitle iletisim araglari araciligiyla saglanmaktadir. Bu
noktada, konuya hakim, dogru sorulari sorabilen, haberi dogru kaynaklardan derleyen,
bilimsel konulari siyasallastirmadan haberlestirebilen, gercek bilgileri sunabilen bilim
gazetecilerine ihtiyag¢ vardir. Bilim gazetecileri, iklim degisikligi, kiresel 1sinma, salgin,
toplum saghgi, insan hayatini etkileyebilecek teknolojik yenilikler, astronomi, arkeoloji gibi
birgok konuda kamu ile bilim insanlari arasindaki iletisimi saglayabilir. Kitlelerin bu
konulardaki sorunlarin farkinda olmalarini ve sorunlarin ¢éziimlerine katkida bulunmalarini
mumkiin kilabilir. Kamunun hayatini etkileyecek yalan haberlerin, yanlis bilgilendirmenin
sahte hesaplar lzerinden oldukga hizli bir sekilde milyonlarca kullaniciya ulastigi dijital
platformlarda bilim gazeteciligine ¢ok daha fazla ihtiyag oldugu disiintiimektedir.

Bu ¢alisma, dijital hayatta bilim gazeteciliginin 6nemine deginerek, iletisim fakiltelerinde
bilim gazetecileri yetistirmenin neden 6nemli oldugunu aciklama cabasi tagimaktadir.
Literatlir tarama yontemiyle bilim gazeteciliginin 6nemini anlatan ¢alisma, 6zellikle sosyal
medya ortamlarinda dolasima giren sahte bilim haberlerinden 6rnekler sunarak bilim
gazeteciligi egitiminin 6nemini vurgulamaya ¢alisacaktir.

Anahtar Kelimeler: bilim gazeteciligi, bilim gazeteciligi egitimi, dijital cag.
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HALKLA ILiSKILER VE TANITIM PROGRAMLARINDAKI DERS
ICERIKLERININ DIJITAL ILETiSIM CAGINA ENTEGRASYONU

Mehmet Sinan TAM*

Yasadigimiz ¢agin gereklilikleri duslnildiginde sadece bireyler degil ayni zamanda
kurumlarin da dijital iletisim c¢agina uyum saglamasi beklenmektedir. Ozellikle bu isi
yonetecek olan kisilerin diger bir ifadeyle ara elemanlarin (teknikerlerin) yetismesini
saglayan (niversitelerin, buna uygun egitimler vermesi blylik bir éneme sahiptir. Bu
baglamda; Turkiye’de halkla iliskiler ve tanitim egitimi veren Universitelerin ve meslek
yuksekokullarindaki (MYQ) ders igeriklerinin, dijital ¢caga uygun bir bicimde hazirlanip
hazirlanmadigi giincel ve elzem bir sorun olarak karsimiza ¢ikmaktadir. S6z konusu egitim
programlarindaki ders iceriklerinin dijital gagin gerekliliklerine ne diizeyde adapte edildigini
ortaya koymayi amaglayan bu ¢alismada; nitel yontem ve igerik analizi teknigiyle, bu egitimi
veren kurumlarin ders igerikleri kodlanarak SPSS 25.0 programi araciligiyla istatistiksel
testlere tabi tutulmustur. Arastirmanin &rneklemini; Tirkiye istatistik Kurumu (TUIK)
tarafindan belirlenen 12 bdélgenin, en yiiksek giris puanina sahip halkla iligkiler ve tanitim
programlari olusturmustur. Sonug olarak; her bolgede, halkla iliskiler ve tanitim
programlarinin onlarca sayida bulundugu ve bunlarin cogunda; dijital gagin iletisim egitimi
gereksinimlerinden ziyade, klasik anlamdaki iletisim egitimini iceren ders igerikleriyle
Ogrencilerin yetistirildigi tespit edilmistir. Arastirma ayni zamanda ulusal ve uluslararasi
anlamda 6ne ¢ikan halkla iliskiler temsilcilikleri, Yiiksekdgretim Kurumu (YOK), paydaslar,
iletisim sektori ve ilgili akademisyenlerce gergeklestirilecek bir konsorsiyumla, 6grencilerin
ihtiyaglarina uygun bir ders igerigi dlzenlemenin zorunlulugunu da gilindeme
getirmektedir.

Anahtar Kelimeler: halkla iliskiler ve tanitim egitimi, dijital iletisim c¢agi, meslek
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WEB 1.0’DAN WEB 4.0’A EMEGIN DONUSUMU VE DIJITAL
KOLELIK

Cihan Emre TANC*

Web 1.0’dan Web 4.0’a Emegin Dénlisiimii ve Dijital Kélelik bashkh arastirma kapsaminda
internetin ortaya ¢iktigi tarihten giinimuze kadar ve giinimizden de web 4.0’a gegcilecek
tarihe kadar olan siireg, emegin donlsimu ve dijital kélelik baglaminda incelenmistir.
Arastirmayi alandaki diger ¢alismalardan ayiran noktalardan en énemlisi, bu alanda yapilan
calismalara ek bir katki sunmak amaciyla uzun bir sireci kapsayan dijital emegin
donlsimini ve bu donlsimin nerelere evrilecegini belirtmektir. Bunun yani sira
Castells’in yukarida belirtilen (2005, 2006) kitaplari da yine arastirmanin kavramsal
cercevesini olusturmasi agisindan basvurulacak kaynaklar arasindadir. Castells’in bu
kitaplarinda formile ettigi “enformasyon toplumu” ve “enformasyonel kapitalizm”
kavramlarindan yola g¢ikilarak, emegin déntsimii web 1.0 ve web 4.0 baglaminda ele
alinmistir.

Arastirmanin amaci web 1.0'dan web 4.0’a kadar olacak olan sirecte emegin
donlsiminin nasil olacagini ve dijital kdleligi ortaya koymak ve web 4.0’da devam edecek
olan siirecte dijital koleligin yerine alternatif dijital iletisim siireglerinin nasil olabilecegine
dair 6neriler sunmaktir.

Arastirmanin 6nemi, Tlrkge literatlirde web 4.0’a dair kaynaklara tarihsel ve ekonomik bir
perspektifle bakan bir arastirma olmasindan kaynaklanmaktadir. Bunun yani sira, problem
kisminda da belirtildigi gibi, dijital koleligin evrilecegi noktada hangi alternatif dijital iletisim
yaklagimlarinin ortaya konulmasi gerektigi hem gliniimiiz hem de gelecek agisindan 6nemli
bir katki olarak goziikmektedir.

Arastirmanin yéntemi olarak, betimsel ydontem; veri toplama teknigi olarak ise arsiv tarama
teknigi kullaniimigtir. Literatlirden toplanan veriler belirli kategoriler altinda analiz
edilmistir. Analizin sonunda Henry Jenkins’in goriugslerine yer verilmis ve Jenkins’in,
Christian Fuchs ile kiyaslandiginda, dijital ortama dair iyimser bir tablo ¢izdigi
gbzlemlenmistir.
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DUJITAL CAGDA KURESEL MEDYA SEKTORUNUN GORUNUMU

inci TARI*

Uzun yillar boyunca toplumsal ve sosyal yonti ile 6ne ¢ikan medya kuruluslarinin ticari yoni
1970’lerden baslayarak glindeme gelmis, dijitallesmenin ivme kazandigi son on yilda ise
medyanin toplumsal rollini tehlikeye atacak kadar 6n plana ¢ikmistir. Medya endiistrisinin
en 6nemli gelir kaynaklarindan biri olan reklam gelirleri teknoloji ve internet devlerine
akarken geleneksel medya sirketleri var olma miicadelesi vermektedir. Bliylik bir sirketler
grubu veya kamu destegi almaksizin salt bir ticari isletme olarak varligini siirdiren bir
medya sirketi icin yenilik¢i olmaksizin varligini stirdirmek miimkin gériinmemektedir.
Medya sektori denildiginde en kapsamli raporu hazirlayan diinyaca taninmis denetim ve
danismanlik firmasi PricewaterhouseCoopers’a gore 2020 yilinda 2.3 trilyon dolar
blylklige ulasacak olan sektor icinde 6nemli bir kisim internetle ilintilidir. Rapor medyaya
erisimi sagladig! icin internet erisimini de medya gelirlerinin bir pargasi saymaktadir.
internet erisim harcamalarini medya endiistrisinin parcasi olarak saymak tartismali olsa da,
dijital reklam gelirlerini medya endustrisinden ayirmak mimkin degildir. Clinki okuyucu
tercihi her gecen glin geleneksel medyadan dijital medyaya dogru yonelirken
reklamverenlerin tercihi de bu yonde degismektedir. Bu gelismelerin isiginda, bu
¢alismanin amaci dijital ¢agda medya sektorinin finansal anlamda bir fotografini
¢ekmektir. Bu amagla medya sektorini ilgilendiren akademik ve sektérel c¢alismalar,
sektoriin onde gelen sirketlerinin faaliyet raporlari, gazete haberlerinden yararlanilarak
sektorliin  blylkligli, medya mecralari arasinda dagilimi ve o6nde gelen sirketleri
belirlenecek gelecege yonelik dngorilerde bulunulacaktir.

Anahtar Kelimeler: dijital ¢cag, dijitallesme, medya.
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YENi MEDYA EGITIMINDE MOBIL TEKNOLOJILERIN KULLANIMI:
MERSIN UNIVERSITESI iLETiSIM FAKULTESI ORNEGI

Canan DURAL TASOUJI* , Ahmet TAYLAN**

“Yeni medya” kavraminin genel anlamda medyanin gazete, radyo, televizyon gibi
geleneksel platformlardan internet ve mobil gibi yeni platformlara gegisi ifade ettigi
soylenebilmektedir. Bu tanima katki saglayacak olan ise yeni medya kavramiyla medya ve
enformasyon teknolojileri arasindaki yakinsamaya dikkat ¢ceken gorislerdir.

Geleneksel medyadan dijital teknolojilere gegiste enformasyon teknolojilerinin kullanimi,
kiresel olgekli doénlsim sirecine adapte olmak igin hayati 6nem tasimaktadir.
Enformasyon ve iletisim teknolojilerinin 6zellikle geng nlifusun glindelik hayatina hizla dahil
olmasiyla, mobil teknolojileri iletisim Fakiiltesi dgrencilerinin uygulama pratiklerinde
ozellikle icerik Gretimi kapsaminda nasil kullandiklarina dair bir tartisma yiritmek bu
¢alismanin konusunu olusturmaktadir.

Lisans dizeyindeki iletisim egitiminde, yeni medya alaninda kuram ve pratikleri tanima
sansina sahip iletisim fakiltesi 6grencilerinin, giindelik hayatlarinda mobil teknolojileri
o6grenme ve kullanma hizlari degisen ve doniisen teknolojilerin hizli gelisimini yansitacak
nitelikte iken, bu teknolojileri kullanim pratiklerini, aldiklari egitim kapsaminda edindikleri
alan bilgisine ve uygulamalarina nasil dahil ettikleri anlasiimaya ¢alisiimaktadir.

Gunumuzde mobil teknolojiler icerik Uretimini mekdna ve zamana bagimli olmaktan
kurtarmistir. Bu durum da geleneksel iletisim egitiminin 6tesinde 6grencilerin farkl beceri
ve bilgiler edinerek, gelecekteki yeni gazetecilik tarzlarina hakim olacak bir donanima sahip
olmalarini elzem kilmaktadir.

Bu c¢alismada, mobil teknolojileri 6grenmenin gelecegin habercilik bigcimlerine adapte
olmayi kolaylastiracagi gorlisiinden hareketle mobil teknolojilerin, haber Uretim siirecinde
Mersin Universitesi iletisim Fakiiltesi dgrencilerine sagladiklari olanaklara dikkat gekmenin
yani sira yeni medya egitimlerinde Ogretilen dijital ve mobil teknolojileri aktif kullanma
pratiklerinin, 6grencilerin igerik Uretme siireglerine nasil yansidigina 1sik tutmak
amaglanmaktadir. Bu amaca ulasmak Uzere farkli bolimlerden kota 6rnekleme ile
belirlenen 150 6grencinin beceri diizeyleri dl¢imlenecek ve elde edilen veriler nitel bir
analizle degerlendirmeye tabi tutularak, iletisim egitiminde mobil teknolojilerin
kullanimina dair tespit ve ongoriilere ulasilacaktir.
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DIJITAL CAGDA KULTURLERARASI YONETiIM: BARCELONA
FUTBOL KULUBU UZERINDEN BIiR DEGERLENDIRME

Yasar Onur TATLICIOGLU*

Calisma kapsaminda kiltirlerarasi etkilesimin dijital c¢agdaki yansimalari (zerinde
durulmaktadir. Bu baglamda; farkli toplumlardan, farkli dini inanglardan ve farkli ulusal
kimliklerden degerler tasiyan ¢alisanlari biinyesinde barindirmasi ve kurulus éykisiinde ¢ok
kilturlGluk yer almasi nedeniyle Barcelona futbol kuliibii Gzerinden bir degerlendirme
yapilmasi gerektigine inanilmaktadir. Bu ¢alismada farkh kiltiirlerden ¢alisanlara yonelik
kaltlrler arasi yonetim uygulamalarinin nasil somut olarak hayata gecirildigi Barcelona
Futbol Kuliibiiniin dijital mecralari kapsaminda incelenmektedir.

KulGbin; farkh dini inanglara sahip sporcularina saygiyla yaklasmasi ve ilgili 6zel glinlerde
tebrik paylasimlari yapmasi 6rnek uygulamalar olarak galisma kapsaminda ele alinmistir.
Buna ek olarak; Barcelona Futbol Kuliibiiniin, binyesinde yer alan sporcularin ulusal
kimlikleri nedeniyle farkh ulusal dillerde kurumsal sosyal medya hesaplari agmasi da
kaltarler arasi yonetim uygulamalari baglaminda degerlendirilmektedir. Diger yandan;
farkh dil ve kilturin etkilesim halinde oldugu farkh galismalarda belirtilmektedir. Bu
nedenle; kiltiirler arasi yonetim uygulamalari kapsaminda ulusal dil farkindaligini 6n
planda tutan uygulamalar 6zellikle incelenmistir. Calismanin ortaya ¢ikmasinda, kuramsal
tabanin olusturulmasinda ve arastirma bélimu baglaminda Burggraaf’in (1958: 6) “ulusal-
bolgesel kulturler; sirketleri ve kurumlari etkiler” tezi mantalite belirleyici olmustur.

Anahtar Kelimeler: kiltlrlerarasi yonetim, kiltirler arasi iletisim, spor iletisimi, sosyal
medya, Barcelona futbol kullibd.
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TURKIYE’DE MOBIL GAZETECILERIN PERSPEKTIFINDEN MOBIL
GAZETECILIK: MOTIVASYONLAR, OLANAKLAR, SINIRLILIKLAR

Duygu TEMEL*

Mobil gazetecilik, gazetecilerin haber Uretim silreglerinde tamamen mobil ve 6zerk
olduklari yenilikgi bir haber verme pratigi olarak medya sektériinde hizla buylyen bir
egilimdir. Bu arastirma Turkiye’de profesyonel mobil gazetecilerin deneyimleri ve
perspektiflerini odak noktasina alarak mobil gazetecilik pratiginin olanaklarini, sinirhlklarini
ve gazetecilerin motivasyonlarini incelemektedir. Arastirma boyunca “mobil gazeteci”
kavrami, bir haber paketini olusturmak icin akilli telefonlariile diger yardimci mobil cihazlar
kullanan ve genellikle tek basina calisan profesyonel gazeteciyi tanimlamak igin
kullaniimistir. Arastirmada derinlemesine goriisme yontem ve teknigi uygulanarak 6
profesyonel mobil gazeteci ile gorlistlmustir. Derinlemesine gorlismelerden elde edilen
nitel verilerin analizi, mobil gazetecilik pratiginin gazeteciler igin bir zorunluluk veya ihtiyag
olarak ortaya ¢iktigini géstermektedir. Yalniz calisma egiliminde olan, teknolojik agidan usta
ve haber paketini tek basina hazirlayabilen mobil gazetecilerin Tlrkiye’de yayginlasmasi
medya sektoriiniin beklentileriyle dogru orantilidir. Mobil gazetecilik pratiginin en énemli
avantajinin ise gazetecilik uygulamalarina getirdigi esneklik/hiz, haber sahasina
erisilebilirligi arttirmasi ve 6zerk ¢alisabilme oldugu tespit edilmistir. Bununla birlikte mobil
cihazlarin teknik yetersizlikleri, is yUkinin getirdigi stres ve mesleki profesyonelligin
sorgulanmasi temel sorunlari olusturmaktadir.

Gazeteciligin “mobil” hali; dagitim tekelinin, biylik medya gruplarinin, yiiksek prodiksiyon
maliyetlerinin Uzerinden atlayarak sadece bir cep telefonuyla hepsinin toplami kadar etki
yaratabilmektedir. Arastirmanin bulgulari da gostermektedir ki mobil gazeteciligin diisik
maliyeti ve sagladigi kolayliklar tekellesmeye karsi bagimsiz gazetecilere alan agmakta ve
gazetecilik faaliyetlerini demokratiklestirmektedir. Bu demokratiklesme profesyonelligin
azalmasi anlamina gelmemektedir. Aksine bu kisith imkanlarla yapilan gazetecilik hem
ilkesel olarak daha yuiksek bir gazetecilik motivasyonu gerektirmekte hem de gazeteciligin
niteligine iliskin devaml bir gelisim beklentisini de iginde tasimaktadir.

Anahtar Kelimeler: mobil gazetecilik, MoJo, mobil cihazlar.
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GAZETECILIK BOLUMU OGRENCILERININ UZAKTAN EGITiM
DENEYIMLERI

Faruk TEMEL*

Tirkiye’de COVID-19 viriisii sebebiyle yasanan salgin siirecinde, 16 Mart 2020 tarihi
itibariyle ylksekogretim kurumlarinda yiz ylize egitime son verilirken, egitim-6gretim
dénemi uzaktan egitim ile tamamlandi. Tirkiye’de orglin Ogretim 6grencilerinin
cogunlugunun ilk kez deneyimledigi uzaktan egitim slirecinde 6grencilerin; ylz ylze egitim
ve uzaktan egitim arasindaki farklara iliskin bakislari dnemli géziikmektedir. Ogrencilerin,
ylz ylze egitime ve uzaktan egitime olumlu ya da olumsuz bakislari ¢ercevesinde her iki
egitim modelinin karsilastirillmasi arastirma sorusu olarak karsimiza g¢ikmaktadir. Bu
dogrultuda égrencilerin uzaktan egitim deneyimleri, Erciyes Universitesi (ERU) iletisim
Fakultesi Gazetecilik Bolum{’'nde egitim goren 6grenciler 6zelinde incelenmistir. Yz ylize
egitim ve wuzaktan egitim arasindaki farklar c¢ergevesinde Ogrencilerin; 0Ogretim
elemanlariyla ve sinif arkadaslariyla iliskileri, teknik imkanlari, ders notlarina erisimleri,
derslere ve sinavlara iliskin motivasyonlari, arastirma kapsaminda tespit edilmeye
calisiimistir. Anket uygulamasi ile gerceklestirilen arastirmanin evrenini ERU iletisim
Fakiltesi Gazetecilik Bélimi’nde birinci 6gretim ve ikinci 6gretim programi olmak lizere
egitim géren toplam 829 6grenci olustururken, 54 6grenci érneklemi olusturmaktadir. 37
sorudan olusan anket calismasi ile 6grencilerin, uzaktan/yiiz ylize egitim modellerine iliskin
ifadelere katilim dilizeylerinin besli likert 6lgek ile belirlenmesi amaglanmistir. Arastirmadan
elde edilen bulgular; 6grencilerin yiiz ylize egitim sireglerinde derslere odaklanmalarinin
ve Ogretim elemanlariyla iliskilerinin uzaktan egitime goére daha verimli oldugunu, uzaktan
egitime iliskin yalnizca ders notlarina erisim bakimindan olumlu bir yaklagim oldugunu
gostermektedir. Bu kapsamda arastirma, gazetecilik bolimi 6grencilerinin deneyimleri
cercevesinde, uzaktan egitimin; 6grenci-egitmen iliskisi, 6grencilerin ders ve sinavlara
iliskin motivasyonlari agisindan sorunlar barindirdigini ortaya koymaktadir.

Anahtar Kelimeler: COVIiD-19, uzaktan egitim, yiiz yiize egitim.
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GELECEGIN ILETiISIMCILERINI YETISTIRMEK: DIJITAL CAGDA
ILETISIM EGITIMI NASIL OLMALI?

Erkam TEMIiR*

Hz. Ali'ye atfedilen “Cocuklarinizi yasadiginiz ¢aga gore degil, yasayacaklari ¢aga goére
yetistirin” 0zdeyisi dijital teknolojilerin hizla gelistigi ve bugilinin teknolojisinin kisa bir
sirede eski sayllmaya baslandigi bir donemde o6nemli bir aforizma olarak ortaya
¢ikmaktadir. Egitimin tim alanlarinda bu ruhu yakalamak 6nemli olmakla birlikte, teknik ve
teorik olarak bilisim teknolojilerinden ayri duslinilemeyecek iletisim bilimleri agisindan
dzel bir dneme sahiptir. iletisim egitiminde, egitiminin ¢cagdas olmasi yeterli olmayip ¢ag
otesine hitap etmesi gerekmektedir.

iletisim egitiminin gelecege adaptasyon saglamaya vyarayacak temel normlari
belirlenmelidir. Gelecegin iletisimcilerini yetistirmek igin glinlin teknolojilerine odaklanmak
yeterli degildir. Nitekim bu teknolojiler hizla eskimekte hatta 6grencilerin egitim gordikleri
zaman zarfi bile bu teknolojilerin kékten degisimine yeten bir siire olarak karsimiza
cikmaktadir. iletisim egitiminde sadece giiniin dijital teknolojisinin nasil kullanildigini
ogretmek ve bugiiniin teknolojileri Gzerinden sosyolojik ¢ikarimlar yapmak yeterli degildir.
Kadim sosyal bilimler egitiminin saglam bir bilisim temeli olusturacak teknoloji egitimi ile
birlikte verilmesi 6nemlidir. Ogrencileri yarina hazirlayan bir egitim bicimi benimsenmeli ve
surekli 6grenmeyi gaye edinen iletisimciler yetistirilmelidir.

Ornegin; yakin gecmiste iletisim fakiltelerinde web tasarim, mizanpaj ve kurgu derslerinde
ogretilen yazilimlarin ¢ogu artik neredeyse hig¢ kullanilmamaktadir. Oysa temel bilisim
konularina hakim 6grenciler yeni gelisen teknolojilere ve yazilimlara kolayca uyum
saylayabilirler. Nitekim yeni teknolojilere adaptasyon saglayacak sekilde temel bilisim
konularina hakim olan (6rnegin Java, Python, C++, C#, PHP, JavaScript vb. bir programlama
dili bilen) ve insan davraniglarini gézlemleme ve g¢ikarim yapma yetenegine erismis kisiler
bugliniin iletisim dinyasinin basat araglarini (sosyal medya uygulamalari vb.) ortaya
koymuslardir.

Anahtar Kelimeler: iletisim egitimi, bilisim, dijital cag.
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SOSYAL MEDYA REKLAM ICERIGININ YENI BiIR MARKANIN
TANITIMINA ETKISI

Osman TOKER*

Sosyal medya platformlari, insanlarin ortak ilgi alanlarina ve hedeflerine gore birbirleriyle
iletisim kurmalarini ve gesitli paylasimlarda bulunmalarini saglayan yazilim uygulamalaridir.
Bu platformlarin, mobil cihazlarla birlikte tasinir hale gelmesiyle kullanici sayilarinda 6nemli
derecede artis gbzlenmistir. Bu artis beraberinde sosyal medya platformlarinin biytimesini
ve her kesimden insan tarafindan kullanilmasini saglamistir. Genis kitleye hitap eden sosyal
platformlar, reklam ve pazarlama icin de gbz ardi edilemez noktaya gelmistir. Yapilan
calismada, yeni marka olarak ele alinan, daha 6nce reklam ya da tanitim faaliyetleri
yapilmamis bir internet sitesi (www.gununokuzu.com) igin, istatistiki verilere gére sosyal
medya pazari liderlerinden olan Facebook platformu tizerinden, kullanicilara sergilenecek
reklamlarin, belli periyotta icerikleri degistirilerek, kullanici Gzerindeki etkisi arastiriimistir.
Her reklam igerigi ayni slire boyunca, ayni hedef kitleye Facebook hesaplari lizerinden
ulastirilmis ve reklamlarin, hedef kitle Gizerindeki etkileri gercek verilere dayanilarak analiz
edilmistir. Bu arastirmada sadece Facebook Reklam Yéneticisi Gzerinden sergilenecek
veriler baz alinmistir.

Anahtar Kelimeler: dijital pazarlama, sosyal medya, Facebook, yeni marka tanitimi.
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JAPONYA’DA KOLEKTIF BELLEK CALISMALARININ
KARAKTERISTIK OZELLIKLERI

Hasan TOPACOGLU*

En genel anlamiyla bireysel ve toplumsal hatirlama (ve unutma) slireglerini inceleyen bellek
calismalari, birgok llkede ozellikle 1990’li yillardan itibaren giderek popilerlesen bir
arastirma alani olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Arastirma konularina gére sosyal bilimlerde
ozellikle tarih, antropoloji, edebiyat ve psikoloji gibi disiplinlerin agirhkli olarak egildigi, son
yillarda da kendi disiplinlerarasi alanini olusturan bellek ¢alismalari yeni nesil arastirmacilar
tarafindan buyik bir ilgi ile takip edilmektedir. Kdiltlrel ¢alismalar ile ilgilenen
arastirmacilarin da 6zel 6nem verdigi bu alanin arastirma konulari, tlkelerin gegmise dair
sahip olduklari tarihsel tecrubeleri, kiltlrel kokenleri ve toplumsal yapilarina goére
degisiklik gosterebilmektedir. Bu karakteristik egilimlerin diger (lkelere oranla agikca
farkhhk gosterdigi Glkelerden birisi, Uzakdogu Asya’nin gli¢lli, ancak bir o kadar da tarihsel
gegmisi ve toplumsal yapisi itibariyle dinyanin diger pek ¢ok tlkesinden farkli olan
Japonya’dir. Hem vyerli hem de vyabanci arastirmacilarin Japonya ile ilgili olarak
gerceklestirdikleri toplumsal bellek galismalari incelendiginde, Il. Diinya Savasi'na dair
yapilan calismalarin niceligi gdze carpmaktadir. Ozellikle Japon arastirmacilarin
¢alismalarinda, Il. Dinya Savas’nin kaybeden (Ulkelerinden olan Japonya'nin savas
sonrasinda yasadigi zorluklara, tlkelerinin isgal doneminde maruz kaldiklari uygulamalara
ayrica vurgu yaptiklari gozlemlenmektedir. Azinliklar, gog, toplumsal cinsiyet vb. birgok
konuyu toplumsal bellek agisindan oldukga sinirli sayida ele alan Japonya’nin, savasin
magdur tarafi bakisiyla gergeklestirdigi calismalar, ancak Japon toplumuna 6zgl baz
tarihsel ve kiltiirel dinamikler ile agiklanabilmektedir.

Dolayisiyla bu c¢alismada, Japonya’nin toplumsal bellek c¢alismalarinin karakteristik
ozellikleri, tarihsel ve kultirel kékenleri ve muhtemel sebepleri betimleyici arastirma
yontemi ile agiklanmistir.

Anahtar Kelimeler: Japonya, kolektif bellek, kiltirel ¢calismalar, 1. Dlinya Savasi.
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KUTSAL AILENIN ENDUSTRILESTIRILMESi: TUKETIM VE TESHIR
TOPLUMUNDA INSTAGRAM AILELERI

Aytiil TAMER TORUN*, Ece Nur SURUCU**, Hande CEBI KARGILI***

iktidarlar, toplumun ve/veya devletin yapi tasi olarak gérdiikleri aileye her zaman 6nem
vermislerdir. Muhafazakar ya da liberal ideolojileri farketmeksizin tim siyasal iktidarlar
“vaat edilen gelecegi taclandiracak” bir aile kurgulamaya calismislardir (Ozbay, 2015: 18).
Devletin ideolojik aygitlarindan din —semavi veya batil veya pagan vb.- kurumlari da
iktidarlarini aile tizerinden bigimlendirerek hem aileyi hem de anneligi kutsallastirmiglardir.
Kapitalist ekonominin iktidarlar da pazarin ve/veya tiiketim ana unsuru olan aileyi hedef
kitle olarak 6n planda tutmuslardir. Cografi, demografik ve sinifsal ayrimlarin tamamen
Otesinde evrensel olarak tiiketim toplumunun en genis tiiketim yelpazesine sahip stabil
unsuru ailedir (Baudrillard, 1997). Bu bildiride G. Ritzer’in kavramlarindan faydalanarak
“dinyayr blylleyen” internetin “tUketim katedrallerinden” sosyal medyanin yaygin
uygulamalarindan Instagram baglaminda bir analiz yapilacaktir. Elestirel internet kiltiiri
¢alismasi olarak tasarlanan bu bildirinin temel amaci Instagram’da “fenomen” olmus
cocuklu aileleri tiikketim toplumu (Baudrillard) ve teshir toplumu (Byunchu Han) ekseninde
analiz ederek ailenin endistrilesmesini ortaya koymaktir. Bu galismada biyiik cogunlugu
Tiirkiye’den olmakla birlikte Avrupa ve ABD’den &rnekler de segilmistir; yaklasik on ailenin
Instagram paylasimlari  Netnografi ydnteminden (Kozinets, 2010) faydalanilarak
incelenmistir. iktidarlarin tamamen faydaci yaklasimla idealize ederek insa ettigi “kutsal
aile” illizyonu sosyal medyada gergekligini nasil kurgulamakta ya da teshir etmektedir?
Calismanin temel bulgularina gore “endistrilesmis” ailelerin Instagram paylasimlari tim
aile bireylerini “emtia” olarak gosterisci tiiketim, medya enddstrisi ve teshir kiltliriiniin
parcasi olarak insa etmektedir.

Anahtar Kelimeler: aile, tiketim, teshir, Instagram, endistrilesme.
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ILETiSIM FAKULTESI OGRENCILERININ BILGISAYAR
OKURYAZARLIK DUZEYLERININ BELIRLENMESI

Hikmet TOSYALI*

Bilisim c¢aginda yasanan teknolojik gelismeler nedeniyle sosyal bilimlerin her alaninda
oldugu gibi iletisim alaninda da dikkat cekici degisimler yasanmaktadir. Bu degisim
strecinde toplumsal yapinin ve iletisim slreglerinin ¢aga uygun yaklasimlarla yeniden ele
alinmasi gerektigine iliskin soéylemler, yeni bir paradigmanin gereklili§i noktasinda
bulugmaktadirlar. Bu paradigmanin ne olduguna iliskin cevabin verilebilmesi i¢in zamana
ihtiyac oldugu belirtilse de, s6z konusu paradigmanin temel bilesenlerinden birinin veri
(data) oldugunu séylemek miimkiindir. Dijital uygulamalar nedeniyle miktari giderek artan
bilylk veri setlerinin toplanmasi, islenmesi, saklanmasi ve paylasiimasina iliskin kapasite
artisi bir taraftan iletisim alanina yonelik, hesaplamali (computational) bilim ve miihendislik
uygulamalarini da kapsayan, yeni bakis acilarinin ortaya ¢ikmasina sebep olurken diger
taraftan da iletisimcilerin bilgisayar destegine olan ihtiyaglarini artirmaktadir. Bu bakimdan
mesleklerin ve c¢alisma bigimlerinin dontsime ugradigi glniumizde, iletisimcilerin
bilgisayar kullanimi konusunda gerekli bilgi, beceri ve yetkinlige sahip olmalari zorunluluk
haline gelmistir. Ote yandan, giinimiizde egitim-dgretim siireglerinde kullanilan en &nemli
araclardan biri de yine bilgisayar ve internet teknolojileridir. Bu nedenle, gerek alana
yonelik mesleki uygulamalarda gerekse iletisim egitiminde, bilgisayara dayali teknolojilerin
verimli bir sekilde kullaniimasini saglayabilmek amaciyla dncelikle 6grencilerin bilgisayar
okuryazarlik diizeylerinin belirlenmesine ihtiyag vardir.

Bu dogrultuda arastirmanin temel amaci iletisim fakiltesi 6grencilerinin bilgisayar
okuryazarlik dizeylerinin belirlenmesidir. Bu kapsamda oncelikle, siklikla birbirlerinin
yerine kullanilan ancak aslinda anlam ve kapsamlari farkli olan “dijital okuryazarlk” ile
“bilgisayar okuryazarligl” terimlerine iliskin kavramsal bir alt yapi olusturulmustur.
Arastirma bolumuinde ise kisisel bilgi formu ve Geger ve Dag (2010) tarafindan gelistirilen
bilgisayar okuryazarlk 6lgegi kullanilarak toplanan veriler yorumlanmis, yapilan analiz ve
degerlendirmeler sunulmustur.

Anahtar Kelimeler: bilgisayar okuryazarligi, dijital okuryazarlik, bilgisayar 6gretimi.
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PUBLIC RELATIONS AND ADVERTISING STUDENTS’ ATTITUDE
OF MOODLE: OPEN-SOURCE LEARNING PLATFORM

Eda TURANCI*

The “Moodle” system can be explained as an open-source educational platform or learning
system used by many institutions for distance education and online course management.
This learning module, used for supporting formal education and it allows students to access
resources and lecture notes outside the specified course hours. The system, which has
many different submodules such as “lesson, homework, chat, forum, database, dictionary,
exam, feedback”, offers personalized learning environments for students and has many
different functions for lecturers. Moodle, which has many advantages for both students
and lecturers, could be considered as the reflection of digitalization, internet and
technological developments in the education system.

Nowadays, since access to information gains importance, it is necessary to explore the
effects of digital systems on educational tools and techniques. On the other hand, the
changes caused by digitalization in the field of communication are observed both in public
relations and advertising practices and in educational strategies related to the field. In this
regard, in order to find answers to questions as “how students use online learning
systems?”, “what advantages and disadvantages the system provides to students?” and
“how the system contributes to lessons and learning processes?” will be explored through
conducting in-depth interviews with the students of the Public Relations and Advertising
department. The sample of the study consists of 16 students studying at the Atilm
University Department of PR and Advertising. Through the interviews, it is aimed to reveal
students' attitudes towards online digital learning platforms in general and to the
“Moodle” learning system in particular.

Keywords: Moodle, digital education platform, public relations, advertising.

* Research Assistant PhD, Ankara Haci Bayram Veli University, edaturanci@hotmail.com



KADIN HALKLA LISKILER PROFESYONELLERI: HALKLA iLISKILER
MESLEGI VE PROFESYONELLERININ SAHIP OLMASI GEREKEN
OZELLIKLER UZERINE BiR DEGERLENDIRME

Begiim EKMEKGIGIL TURKMEN*

Halkla iliskiler alani hakkinda genel bir yargi olusturma egiliminde bulunuldugunda,
diyalogun ve iliski kurmanin halkla iliskiler mesleginin temelini olusturan 6zellikler
oldugunun unutulmamasi gerektigine vurgu yapilmaktadir. Kiltirel olarak gelisen ve
bireyin kendi deneyimleri ve toplumdaki konumuyla sekillenen iligkilerin insasi stireci her
bireyin kendine 6zgli deger ve varsayimlariyla karsilikli iletisim kurmasini saglar. Sonug
olarak, her ne kadar temel kavramlar sabit kalsa da, halkla iliskiler faaliyetleri uygulandigi
yerdeki kiiltiirel ve tarihsel gelisime gore farklilik gosterecektir (Hodges, 2006). Meslegin
dogasi halkla iliskiler uygulayicilarinin “yasam dlnyasi (life world)” tarafindan sekillenir ve
uygulayicilarin ortaya koyduklari deneyimleri meslegin yapisinda ve genel olarak toplumun
gegirdigi degisimlerden ve bireyin hem toplumdaki hem de meslekteki konumundan 6tiri
deneyimledigi sartlar dahilinde sekillenir (Hodges, 2006).

Yiritllen bu arastirmanin amaci, Tirkiye’de halkla iligskiler alaninda faaliyet gosteren
ajanslardaki kadin profesyonellerin halkla iliskiler meslegini, bu alanda egitim almanin
meslege yansimalarini ve bu alanda calisan profesyonellerin sahip olmasi gereken
ozellikleri kariyer deneyimleri lzerinden ortaya konmasidir. Calisma kapsaminda ajans
bagkani, genel middr, genel midir yardimcisi ve orta diizey halkla iliskiler profesyonelleri
olarak ajanslarda calisan toplamda 23 kadin profesyonelle yiiz ylize gorismeler
yuratllmuastir. Milakat sorulari dort ana basliktan olusmaktadir; kadin halkla iligkiler
uygulayicilarinin meslege baslama hikayeleri, kariyer deneyimleri, halkla iliskiler meslegine
dair gorisleri ve kariyer hedefleri. Kadin halkla iliskiler uygulayicilari halkla iliskilerin
Turkiye'de ilk faaliyet alanlarinin daha ¢ok basin ve etkinlik isi olarak gériildugini fakat
halkla iligkilerin sadece bunlardan ibaret olmadig ve halkla iliskilerin tarihsel gelisim
strecinde isin stratejik kisminin 6nemli hale geldigini dile getiriyorlar.

Kadin halkla iliskiler uygulayicilari halkla iliskilerin bir meslek olarak tanimlanip
tanimlanamamasi konusunda ise farkli gorusleri dile getiriyorlar. Kimi halkla iliskilerin
kesinlikle bir meslek oldugunun altini kalin harflerle gizerken, kimi meslek olmaya yakin
olarak gorirken kimi de meslekten ziyade bir sektor olarak tanimliyor. Kadin halkla iligkiler
uygulayicilari, bir halkla iliskiler uygulayicisinin sahip olmasi gereken 6zellikleri ise su sekilde
tanimlamaktadir. ilk olarak lisana vurgu yapan profesyoneller, lisana sahip olup, diinyayi ve
glindemi takip etmeyen bir halkla iliskiler profesyonelinin meslek adina herhangi bir katkida
bulunamayacagl, gindemi bilmeden vyaratici olunamayacagini  belirtmektedirler.
Turkiye’nin ve Dinya’nin glindemi, gelisen olaylar, neyin icinde yasandigi, nasil bir beklenti
icinde olundugu, yani kiiresel isinmadan okyanuslarin temiz tutulmasi gerektigine kadar
halkla iliskiler profesyonelinin her seyi bilmesi gerekmektedir. Bunlarin yaninda, halkla
iliskiler profesyonelinin etik anlayisa sahip olmasi ve evrensel etik degerlere ve bunlarin da
surekli degistigine hakim olmasi gerekmektedir.

Anahtar Kelimeler: halkla iligkiler uygulayicilari, kadin, halkla iliskiler meslegi.
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DIJITAL CAGDA TIKTOK UYGULAMASI KULLANICILARININ
VIDEOLARININ POPULER KULTUR ACISINDAN iNCELENMESI

Stilleyman TURKOGLU*, Hiilya SEMiZ TURKOGLU**

Mobil internet teknolojisinin ylikselisiyle birlikte cesitli kisa video yazilimlari gelistirilmis,
izleyici igin kisa bir video donemi baslatarak videolu yeni bir uygulama ortaya ¢ikmistir.

Tiirkiye'de ve diinyada milyonlarca kullanicisi olan TikTok, kullanicilarin 6nemli anlarini kisa
video olarak paylastigi platformdur. insan bedeninin yeni medya araciligyla performansi,
vicudunun ¢ogunlukla erkeklik ve kadinlik gérintilerinin cinsel gekiciligin bir gostergesi
olarak algisal glizellik kavramlarinin tartisiimasina imkan vermektedir.

Dijital iletisim teknolojilerinin bir sonucu olarak gelistirilen TikTok uygulamasi kullanicilarini
populer kiltirde tipik fenomenler haline getirmistir. Bu fenomenler ve diger kullanicilar
sosyal medyada TikTok toplulugu olarak adlandiriimakta ve sadece Uretici olarak degil ayni
zamanda popduler kiltirin yayginlastiricilari ve tiketicileri haline de déntsmuslerdir.
TikTok kullanicilarinin paylastig videolarin incelendigi bu ¢alismada kullanici davraniglari,
kimlik bunalimlari, grup davranislari ve kiltirel kimligin popiler kiltir tGzerinden yeniden
insa edildigi ortaya ¢iktig goriilmektedir.

Arastirmada TikTok kullanicilarin paylastiklari videolar eglence, cinsiyet ve gilizellik
kavramlari kapsaminda popiler kiltir Gzerinden incelenmistir. Bu incelemede, TikTok
videolari, uygulamanin &zellikleri kapsaminda ele alinarak eglence, cinsiyet ve gizelligin
cesitli yonlerini kapsayacak sekilde kategorize edilmistir. Boylece paylasilan videolarin
temel oOzelligi olan cinsellestirilmis glzellik, cinsellestirilmis eglence &zellikleri
degerlendirildiginde popduler kiltlir Grani olarak goérilen bu kisa video uygulamasinin
toplumun deger yargilarina olan etkisi ortaya konulmaya ¢alisiimistir.

Bu calisma, viicut gorinirligine dayanan ve eglence kultUrinin cinsellik ve ¢esitli
kusurlarin kiiglimsenerek eglence konusu haline getirilmesinde sosyal aglarin rollini
incelemeyi amaglamaktadir. Arastirma metodolojisi, kendini temsil etmeye odaklanan
ornek videolara yonelik inceleme ydntemini igermektedir.

Anahtar Kelimeler: popdler kiltir, TikTok uygulamasi, eglence, cinsellik.
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DIJITAL ILETiSIM ORTAMINDA REKLAM UYGULAMALARI:
PEGASUS HAVAYOLLARI ORNEGI

Sevilay ULAS*

Dijital donusim slrecinin yasandigl glnimdiz iletisim ortaminda marka iletisim
sureglerinde de degisimler goriilmektedir. Bu siirecte etkin olan iletisim araglarindan biri
olan reklam uygulamalarinda da dijital dénlsimin yansimalari dikkat ¢ekmektedir.
Dolayisiyla reklam uygulamalarinda ve vyaklasimlarinda da dijital ¢agin varlig
yadsinamamaktadir. Gergeklestirilen reklam kampanyalarinin, hedef kitle ile iletisim
sirecinde etkilesim saglayan ve iletisimi daha etkin kilan dijital reklam uygulamalarina
yonelik tercihleri dikkat ¢ekmektedir. Reklam uygulamalarinda Uretilen igerikler ve mecra
secimlerinde dijital uygulamalar ayri bir yerde konumlanmaktadir. Bu noktada dijital cagda
reklamcilik anlayisi ve uygulamlarininda dijital iletisim stirecine evrildigi séylenebilir.

Bu ¢alisma ile dijital iletisim strecinde reklam uygulamalarinin tanimlanmasi ve s6z konusu
degisimin ortaya konmasi amaclanmaktadir. Calismada 6rnek olay olarak Altin Mixx 2018
Yeni Nesil Dijital Kampanya kategorisinde ilk sirada yer alan Pegasus dijital reklam
uygulamasi ele alinacaktir. Pegasus havayollarinin “Tirkiye’nin dijital havayolu” mesajinin
yer aldigi reklam filmi 6rnegi ile dijital reklam uygulamalarinin betimlenmesi
amagclanmaktadir. Calismanin amaci dogrultusunda nitel arastirma yontemi uygulanacaktir.
Markanin kampanyasi dahilinde gergeklestirilen reklam kampanyasi lizerinden dokiiman
incelemesi gergeklestirilecektir. Bu noktada, galisma iki ana boélimden olusmaktadir.
Birinci bolimde, dijital iletisim slreci ve bu ortamda reklam uygulamalarinin neler oldugu,
nasil uygulandiklari yer almaktadir. ikinci bélimde ise, bu literatiir cergevesinde reklam
uygulamalari 6rnek olay incelemesi ile desteklenerek reklam, ¢alismanin amacina yonelik
aciklanacaktir.

Anahtar kelimeler: dijital iletisim, dijital reklam, dijital reklamcilik.
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DIJITAL CAGDA FEMVERTISING: ELIDOR (PEMBEYE BIR DE
SiIMDI BAK) VE ATASAY (BiLIYOR MUSUN PIRLANTA NE
DEMEK?) ORNEKLERI

Gurdal ULGER*, Nur Gdzde TAYFUR**

Sanayi devrimi ile baslayan makinelesme siireci bircok gelisim ve degisimi beraberinde
getirmistir. Kiresellesme, artan rekabet ortami ve internet kavraminin ortaya ¢ikmasi;
glinlik hayatta ve toplumsal cinsiyet normlarinda degisimlere sebebiyet vermistir. Endistri
4.0 olarak kabul géren yeni donem ile beraber dijitallesme ivme kazanmistir. Sanallik olgusu
Uzerine kurulan dijital ¢agda toplumun hayat tarzi ve beklentileri degisime ugrayarak
evrilmistir. Pazarlama aktorleri de dijital ¢caga uyum saglayarak, tiriin reklamlarini degisen
beklentilere cevap verecek sekilde dizayn etmektedir. Klasik reklam anlayigsinda kadinlarin
edilgen bir konumda, cinsellik objesi olarak yahut bir erkegin hegemonyasi ile simgelenerek
nesnelestirilmesi feminist gruplarin tepkisine sebebiyet vermistir. Dijital ¢agin iletisim
diinyasina sundugu hiz ve ulasilabilirlik bu tepkinin hizla yayilmasina olanak saglamistir. Bu
durum reklamlara da yansimistir; reklamlarda nesne olarak konumlandirilan kadin figird,
O0zne olarak konumlandiriimaya baslanmistir. Boylece reklam sektériine, Femvertising
olarak ifade edilen ve feminist reklamlari temsil eden bir kavram girmistir. Femvertesing
anlayisi, kadinlarin nesne olarak konumlandirilmasina karsi ¢ikarak, onlari 6zne olarak
konumlandirmistir. Bu sebeple; feminist reklamlar cinsiyet esitsizliginin karsisinda bir durus
sergilemektedir. Feminist reklamciligin ilk 6rnegi, 2004 yilinda Dove markasi tarafindan
gerceklestirilmistir. Buglin birgok marka Femvertising’i kullanmaktadir. Arasgtirmanin
amaci, dijitallesme ile sekillenen reklam anlayisina ve mesajlarina ¢alismanin sinirhlhklari
dahilinde dikkat g¢ekmektir. Arastirmanin orneklemini Elidor ve Atasay markalarinin
‘Pembeye Bir De Simdi Bakin’ ve ‘Biliyor Musun Pirlanta Ne Demek?’ isimli reklamlari
olusturmaktadir. Calismada yontem olarak vaka incelemesinden faydalanilimistir.
Arastirmada; dijital platformlarda viral olarak yayilan Elidor ve Atasay reklamlarinin
Femvertising baglaminda gostergebilimsel olarak ¢oziimlemesi ele alinmaktadir.

Anahtar Kelimeler: dijital cag, Femvertising, géstergebilim.
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DIJITAL CAGIN YENi MECRALARI

Filiz BILGIN ULKEN*, Onur AYTAG**

iletisim tarihi teknolojik gelismelere paralel bicimde ilerlemistir. Teknolojik gelismeler de
kendisini aygitlarin icadi seklinde gostermistir. Bu baglamda; gazete, radyo, televizyon,
sinema ve tim bunlarin endustri tarafindan icerilmesiyle beraber aragsallastiriimasi
sonucunda reklam ve halkla iliskiler ortaya ¢ikmistir. Bu gelismeler stirerken ayri ayri
belirtilen tim alanlarin dijitallesmeden etkilendigi ve buna uygun bir bigimde
giincellemelerin gergeklestigi sdylenebilir. internet gazeteciligi, dijital sinema gibi alanlar,
bu adaptasyonun drnekleri olarak gosterilebilir. Dijital cagin hikiimranligini siirdirmesiyle
beraber dijitallik temelinde entegre edilebileceginden s6z edilebilir. Bu baglamda, iletisim
alanindaki kompartimanlagmanin vyerini dijital ¢agin ortak paydalarindan hareketle
butlincil bir sisteme birakmasi gerektiginden bahsedilebilir.

Bu c¢alismada, butlinclllesmenin bir 6rnegi olarak “yenilmecra.com” sitesi ve geleneksel
gazeteden kimi yonleriyle ayrilan “gazete pencere” incelenecektir. “yenilmecra”,
konvansiyonel gazetecilik biciminin 6tesinde, video odakli bir yayin anlayisini benimseyerek
“YouTube” altyapisini aktif bir sekilde kullanmaktadir. Bu durum da melez bir yapi ortaya
koyarak dijitalligin ana eksenini olusturdugu farkh bir zemin sunmaktadir. Bir baska form
olan “gazetepencere.com” ise, matbu bir gazete tasarimiyla értiismekle birlikte finansman
bakimindan bu gazetelerden ayrismaktadir. Zira, yazar ve yorum odakli bir yayin anlayisi
benimseyen bu gazete, abonelerine gazeteyi PDF formatinda mail yoluyla ulastiriimaktadir.
Bu cercevede, “yenilmecra” ile “gazete pencere” karsilastirilarak dijital cagda iletisim
egitimi tartismasina farkl bir boyut katmak amaglanmaktadir.

Anahtar kelimeler: dijital, medya, internet gazeteciligi, dijital ¢cag, iletisim egitimi.
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TURKIYE VE GUNEY KORE’DEKi UNIVERSITE OGRENCILERININ
SOSYAL MEDYA BAGIMLILIGININ KARSILASTIRILMASI

Aylin TUTGUN UNAL*

Dijitallesen ¢agda, yeni medya ile pek ¢ok alanda déniisen is yapis sekilleri sayesinde zaman
ve mekandan bagimsiz yasam strdirilirken, beraberinde birtakim sorunlarin da gindeme
gelmesi kaginilmaz olmustur. Yeni medyanin getirisi olarak ortaya ¢ikan sosyal medya
aglarina olan talebin her gegen giin artmasi ve diinya genelinde iletisim imkani sunarak
sagladigl pek cok cazip Ozellikleri barindirmasi, her kusaktan insanin ilgisini ¢ekmekle
kalmamis, sosyal medya neredeyse bir ihtiyag haline gelmistir. internetin bulundugu mobil
telefonlar ile erisimin saglandigi kiresel ¢evrimici aglar olarak ifade edilen sosyal aglar
iletisim aliskanhklarimizi donistirerek iletigsim, egitim, saglik, pazarlama gibi pek cok alanda
fayda saglarken diger yandan sosyal medya bagimliligi sorununa zemin hazirlamistir. Sosyal
medya bagimliliginin diger bagimhhk tirlerinde oldugu gibi kisinin yasaminin her alanina
zarar vermesinden dolayl arastirmalar Ozellikle meslek hayatlarina heniiz baslamayan
genglerin bagimliik durumlarinin tespit edilmesi yoniinde yogunlagmistir. Teknolojinin
farkli Glkelerde, farkh boyutlarda kisilerin hayatina dahil oldugu disiintldiginde dijital
bagimlilik arastirmalarinda llke karsilastirmalari 6nemli goriilmektedir. Bu arastirmada
Tiirkiye ve Gilney Kore'deki Universite 6grencilerinin sosyal medya bagimliliklarinin
karsilastirilmasi amaglanmistir. 270 Universite 6grencisi ile ylrtilen arastirmada Tutgun-
Unal ve Deniz (2015) tarafindan gelistirilen “Sosyal Medya Bagimliligi Olgegi” kullanilmistir.
Karsilastirmali tarama modelinin kullanildigl arastirmada elde edilen bulgularin bazilari su
sekildedir: (a) Her iki tilkede de sosyal medya bagimliigi dusik diizeyde olsa da Gliney
Kore’deki dgrencilerin orta bagimlilik diizeyine daha yakin oldugu bulunmustur, (b) Ulke
karsilagtirmasinda Gliney Kore’deki 6grencilerin sosyal medya bagimliligi Tirkiye’dekilere
gore daha yiliksek diizeyde bulunmustur, (c) Gliney Kore’deki 6grenciler sosyal medyadan
daha ¢ok duygusal destek almaktadir, (d) Gliney Koreli 6grencilerin ¢atisma boyutundaki
bagimhhgi daha yiksek bulunmustur, (e) Tirkiye’de sosyal medyada devamh g¢evrimigi
bulunanlarin daha az kullananlara gore sosyal medya bagimliligi yiksek bulunurken, Giiney
Kore’de giinliik kullanim siiresine gore farklilik ortaya ¢gikmamistir.

Anahtar Kelimeler: sosyal medya, sosyal medya bagimliligi, Giney Kore, Tiirkiye, Universite
Ogrencileri.
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DONUSUMUN YENI HALI; ALGORITMALAR VE NETFLIX ORNEGI

Yusuf URKEK*

Yeni medya araglarinin kullanimi artmaya baslamasiyla teknoloji alt yapisindaki
algoritmalar daha hizli ve profesyonel bir ¢alisma sistemine dogru evrilmis ve evrilmeye
devam etmektedir. Bu evrim silirecinde bireylerin, internet ortaminda daha fazla vakit
gecirmeye basladigi gorilmektedir. Algoritmalarin bireylerin Uzerindeki etkileri devam
ederken, ayni zamanda sirketlerde bu algoritma sistemlerinden yararlanmakta ve birbirleri
ile rekabet etmektedir.

Netflix algoritmalarinin kullaniciya gore igeriklerinin, onerilerinin, ana sayfada bulunan
kategorilerin ve kapak resminin degistigi ve kullaniciya uygun igerikler ile egslestirdigi

gozlemlenmektedir. Bu eslesmeyi oransal olarak belirtiimektedir (%98 eslesme gibi).

Bu galismada, genel anlamda yeni medyanin dijital donlisim ele alinarak, Netflix calisma
mantigl Uzerinden algoritma 6rnekleri incelenmeye calisilacaktir.

Keywords: yeni medya, seri programlama, paralel programlama, algoritma.
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DiJITAL CAGDA REKLAM iLETiISIMINDE DONUSUMLER: ANLATI
REKLAMCILIGI VE ETKILESIMLI REKLAMCILIK

Belgin YAZICI*

Gegmisten ginumuze teknolojideki tim gelismeler bireylerin yeni bilgiye ulasma
yontemlerinde 6nemli rol oynamistir. Matbaadan radyoya, televizyona ve glnimizde
internete, birbirini takip eden her bir yenilikle birlikte, bireylerin yeni kavramlar, Griinler,
sirketler ve markalarla etkilesime girme bi¢imi degisime ve donlsiime ugramistir.
Teknolojik gelismelere ragmen, 1990'larin ortalarina kadar ¢cogu sirket, marka tiiketicilerine
ulasmak icin geleneksel reklam yéntemlerini tercih etse de teknolojik gelismelerin hizi ve
tiiketiciler tarafindan benimsenmesi bu kékli reklamcilik normlarinin ortadan kalkmasina
yol agmistir. Sosyal medya araglarinin artan kullanimi insanlarin bilgiye yeni yollarla
erisebildigi gercegini gdstermekle birlikte artik insanlarin geleneksel ortamlar araciligiyla ya
da geleneksel yontemlerle bilgi almaya da bagimli olmadiklarini gostermektedir.
Tiketicilere ulagsmanin yeni yollarinin yayginlasmasi ve tiketici aliskanliklarinin degismesi
nedeniyle sirketler, markalar, reklam firmalari ve medya kuruluslari izleyicilere ulagmak igin
yeni yollar uyarlamak ve gelistirmek zorunda kalmistir. Reklamcilik alanindaki bu degisimde
dijitallesme ile daha belirgin hale gelen pasif tiketiciden lreten-tiiketiciye (proconsumer)
dénidsmenin etkisi biylktir. Glinimuzde tlketicilerin tamami igerik Gretim ve dagitim
giicline ya da olanagina sahip olmakla birlikte kisisellestiriimemis, etkilesime giremedigi ya
da deneyimleme imkani bulamadigi higbir iletisim yontemine ilgi géstermemektedir. Bu
baglamda dijital ¢cagin reklamcilik alanina getirdigi en 6nemli yenilikler: Kisisellestirme,
etkilesim, kullanicinin da katkida bulunabildigi icerik ve hikaye anlatimi. Bu ¢alismada,
dijitallesen diinyanin reklam iletisimine etkileri incelenmigtir. Calismada betimleyici
arastirma yontemi kullanilarak Tiirkiye ve diinyadaki etkilesimli reklamcilik uygulamalari ve
anlati reklamciligl incelenmis ve reklam iletisiminin gelecegi ile ilgili degerlendirmelerde
bulunulmustur.

Anahtar Kelimeler: anlati reklamciligi, dijital reklamcilik, etkilesimli reklamcilik, reklam
iletisimi.
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FACEBOOK'TA SANAL CEMAATLERIN OLUSUMU VE
SURDURULMESI: iZMIR MERKEZLI FACEBOOK GRUPLARI
UZERINE BiR ARASTIRMA

Gozde YiGiT*

Bu galisma, iletisim teknolojilerindeki donlisimin toplumsallasmaya olan etkilerini ve sanal
cemaatlerin dogasini, sinirhliklarini, toplumsal yasamda hangi ihtiyaglari karsiladigini ortaya
koymayi amaglamaktadir.

Yeni bir toplumsallik bigimi olarak glindeme gelen internet lzerindeki sanal cemaatlerin,
Facebook gruplari 06zelinde nasil olusturuldugunu, hangi ara¢ ve yontemlerle
strdirildigini ortaya c¢ikartmak; sanal cemaatlerin yarattigl toplumsal aglarin fiziki
diinyadaki bireysel ve toplumsal yasamla etkilesimini anlamak agisindan énemlidir. Sanal
cemaatler literatiirdeki bazi ¢alismalarda ya cemaat olmanin kosullari géz ardi edilerek
internet (zerinde her turli bir araya gelisi icerecek bicimde c¢ok genis olarak
degerlendiriimekte ya da sanal s6zcligiinin gagristirdigi gergegin disinda olma duruma
atifla, ‘sahici’ toplumsal iliskilerin yerine gecen sahte toplumsallik olarak ele alinmaktadir.
Bu galismada her iki yaklagimdan da uzak durulmus, sanal cemaatler ‘gercek’ toplumsalligin
alternatifi olarak degil, fiziki diinyadaki toplumsal aglarla iliski icinde ortaya ¢ikan yeni bir
toplumsallik bigimi olarak arastiriimistir.

Calismanin ilk bolimiinde cemaatin tarihsel donlsiimii, iletisim teknolojindeki degisimlerle
ortaya ¢ikan yeni iletisim ortami, sanal cemaat kavrami literatlrdeki tartismalar esliginde
ele alinmistir. ikinci bélimde toplumsal paylasim aglarinin giincel durumu, Facebook ve
Facebook gruplarinin 6zellikleri incelenmistir. Uglincii bélimde amagsal érneklem olarak
belirlenen ve derinlemesine gériisme ydntemiyle arastirilan, izmir merkezli bes Facebook
grubuna ait bulgular yorumlanmistir. Son olarak, Facebook (izerindeki sanal cemaatlerin
olusumlari, yarattigi toplumsal baglanma bicimleri, fiziki dlnyayla etkilesimleri ve
surdirilmelerine iliskin genellemeler yapilmis, temel 6&zellikleri siniflandiriimigtir.
Arastirmada ulasilan sonuglarin bazilari; sanal cemaatlerin tek odakl ve cografi sinirlardan
bagimsiz oldugu, Uyelerine c¢esitli diizeylerde toplumsal baglantilar sagladigi, fiziki
diinyadaki toplumsal aglarla etkilesim i¢cinde oldugudur.

Anahtar Kelimeler: sanal cemaat, yeni medya, Facebook gruplar
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GAZETECIiLIK BOLUMLERINDE HABERCI YETISTIRME
OLANAGI/OLANAKSIZLIGI UZERINE BIiR TARTISMA

Filiz YILDIZ*

Gazetecilik toplumsal sorunlara dair farkindalik, insani yaklasim, elestirel bakis agisi ve
entelektiiel donanim gerektiren bir meslek alanidir. Dijital iletisim teknolojilerinin her
gecen giin gazetecilik pratiklerini donlstiirdigli ginUmuzde, mesleki agidan ¢oklu yetenek
ve becerilere sahip olmanin 6nemi de artmistir. Tiirkiye’de yeni agilan iletisim Fakiilteleri
ile birlikte gazetecilik egitimi veren bollimlerin artmasi ve 6grenci kontenjanlarinin yildan
yila yukseliyor olusu nitelikli gazeteci adaylari yetistirme olanaklarini zayiflatmaktadir.
Gazetecilik egitiminin 6nemli bir yonini haber lretim pratiklerini kavramis ve bu siireci
yonetebilecek becerileri kazanmis mezunlar vermek olusturmaktadir. Bollimlerin
mifredatlarinda kuramsal ve uygulamali habercilik dersleri dnemli bir yer tutmasina karsin
4 yillik egitim sirecinde haber toplama ve yazma konusunda bolim 6grencilerinin yeterli
dizeyde gelisme gostermedigi/gosteremedigi degerlendirilmektedir. Bu ¢alismada “lisans
doéneminde gazetecilik bolimi 6grencilerinin, ok temel bir kazanim olarak degerlendirilen
haber Uretim tekniklerine dair genis bir kavrayis ve deneyime sahip olmasi olanakh midir?”
sorusuna yanit aranirken, bu hedefin 6niindeki engellerin neler oldugu irdelenmektedir. Bu
kapsamda o6grenciden kaynakl engeller, egitim tekniklerinden kaynaklanan engeller,
sisteme iliskin sorunlar ele alinmakta ve fakiilteler arasinda kurulacak isbirligi ile buttncil
bir habercilik egitimi icin yeni yollar denemenin miimkiin olup olmayacagl ve giincel
kosullara uyumlu bir mifredatin olusturulmasi yéniinde olanaklar tartisilmaktadir. Calisma
kapsaminda, farkli Gniversitelerin iletisim Fakiiltelerinde uygulamali habercilik derslerini
yuriten 5 6gretim Uyesi ile derinlemesine gériisme yapilarak konuya iliskin gorisleri,
tespitleri, 6gretim teknikleri ile dersleri daha verimli hale getirmek igin 6nerileri alinacaktir.
Calismanin vyillardir haber profesyonellerinin akademiye yonelttigi; gazetecilik bolimi
mezunlarinin iyi haber yazamadiklari, habercilik reflekslerinin gelismedigi seklindeki kismen
hakl elestirileri dikkate alindiginda, 6grencilerin kazanimlarini artirma yoninde bir girisime
kapi aralayacagi dustnilmektedir.

Anahtar Kelimeler: gazetecilik, habercilik uygulamalari, gazetecilik bélim.

" Doktor Ogretim Uyesi, Cukurova Universitesi, filizyildiz@cu.edu.tr



ISTANBUL’DAKIi VAKIF UNiVERSITELERININ TERCIH
DONEMLERINDEKIi ACIK HAVA REKLAMLARININ TASARIM
ACISINDAN ANALIZI

ibrahim YILMAZ* , Mehmet Taragay AYCE**

iginde bulundugumuz ¢agin ve gelisen teknolojiyle birlikte iletisim kanallarimizin artmasi
Uriinlerin veya hizmetlerin diger rakiplerinden ayrilmasinin yontemlerinden birisi olarak
reklam/tanitim faaliyetleri gelmektedir. Kiresellesmeye bagli olarak Tirkiye’de vakif
Universitelerinin hizli bir sekilde agilmasi sonucu tanitim faaliyetleri ciddi rekabet
ortaminda kapsaml olarak arttirdigi bilinmektedir. Bu rekabet ortaminda Universitelerin
Ogrenci adaylarina belirli blitce ve tanitim stratejileri ayirarak kendilerini tanitabilmek igin
gesitli reklam ve iletisim araglarini kullanmaktadirlar. Universiteler hazirlamis olduklari
reklam galismalarini genis kitlere ulastirmak, markalasmak ve bilinirligini artirmak igin en
dikkat ceken reklam tirlerinden biri olan agik hava mecralarinda yer almaya baslamiglardir.
Universiteler reklam/tanitim kampanyalarini toplum nezdinde degerli olmasi ve bunun
sonucunda basarili bir tasarim konseptiyle hedef kitlerine ulasarak iletisim faaliyetlerini
gerceklestirirler. Bu sirecte reklamlarin hazirhgi icerisinde grafik tasarimin yeri buyilik
oneme sahip olacaktir. Clinki grafik tasarim, reklamin ana bigimi ayni zamanda tiim tasarim
calismalari arasinda en hassas ve gorsel merkezidir. Bu nedenle iyi bir reklamin arkasinda
zihinde hazirlanan yaratici distince ve fikirlerin gerekli 6zgiin tasarim donanimlariyla
hazirlanmasi gerekmektedir. Bu kapsam 2020 yilinda istanbul’daki vakif iiniversitelerinin
tercih ve tanitim giinlerinde hazirlamis olduklari agik hava reklam konseptlerinin tipografi,
fotograf, renk ve illiistrasyon gibi 6gelerin kullanimlarini grafik tasarim igerisinde
degerlendirilip analizlerin yapilmasi amaglanmaktadir.

Anahtar Kelimeler: grafik tasarim, reklam, Universite, iletisim.
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