Gillian
Doyle

Gillian Doyle, Glasgow Universitesi'nde bulunan Merkezi Kiiltiir Politikalari Arastirma Merkezi'nde (CCPR) Medya
Ekonomisi Profesériidiir. Bu merkezde Glasgow Universitesi’nin Medya Yénetimi Yiiksek Lisans Programini
yénetmektedir. Gillian'in medya ekonomi politigi ve dijitallesmenin etkisi hakkindaki arastirmasi gesitli dillere
cevrilmis ve yayinlanmistir. Calisma, Journal of Media Economics Onur Odiili'ne (2021) ve Avrupa Medya Yénetimi
Dernegi Burslara Ustiin Katki Odili’ne layik goriilmiistiir. Gillian, Uluslararasi Kiiltiir Ekonomisi Dernegi'nin (ACEl) eski
baskanidir. Avrupa Kiiltiir ve Gérsel-isitsel Uzman Aginin (EENCA) bir {iyesi olan Gillian, medya ekonomisi ve medya
politikasi Gizerine Britanya Arastirma Konseyi (CBRL), Avrupa Komisyonu (EC), Ekonomik isbirligi ve Kalkinma Orgiiti
(OECD) ve Avrupa Konseyi (CoE) gibi kuruluslar tarafindan finanse edilen bir dizi calismayi ylritmus, denetlemis ve
katkida bulunmustur. Ayrica Gillian irlanda'da 2022'de raporlanan Medyanin Gelecegi Komisyonu'nun bir liyesi olarak
goérev almistir. Gillian su anda, inovasyon vakfi 2%STA tarafindan yonetilen Sanat ve Beseri Bilimler Arastirma Konseyi
(AHRC) tarafindan finanse edilen Yaratici Endustriler Politika ve Kanit Merkezi'nde (PEC) (2018-2023) ortak
arastirmacidir. Birlesik Krallik Ekonomik ve Sosyal Arastirma Konseyi (ESRC) tarafindan finanse edilen ve televizyon
yapim sektorinin miulkiyet yapisindaki 6nemli doniisimleri inceleyen biiyiik bir proje olan Gegis Halindeki Televizyon
Yapimciligi (2017-2020) projesinde bas arastirmaci olarak gorev almistir.
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