
Gillian Doyle, Glasgow Üniversitesi'nde bulunan Merkezi Kültür Poli�kaları Araş�rma Merkezi'nde (CCPR) Medya 
Ekonomisi Profesörüdür. Bu merkezde Glasgow Üniversitesi’nin Medya Yöne�mi Yüksek Lisans Programını 
yönetmektedir. Gillian'ın medya ekonomi poli�ği ve dijitalleşmenin etkisi hakkındaki araş�rması çeşitli dillere 
çevrilmiş ve yayınlanmış�r. Çalışma, Journal of Media Economics Onur Ödülü’ne (2021) ve Avrupa Medya Yöne�mi 
Derneği Burslara Üstün Katkı Ödülü’ne layık görülmüştür. Gillian, Uluslararası Kültür Ekonomisi Derneği'nin (ACEI) eski 
başkanıdır. Avrupa Kültür ve Görsel-İşitsel Uzman Ağının (EENCA) bir üyesi olan Gillian, medya ekonomisi ve medya 
poli�kası üzerine Britanya Araş�rma Konseyi (CBRL), Avrupa Komisyonu (EC), Ekonomik İşbirliği ve Kalkınma Örgütü 
(OECD) ve Avrupa Konseyi (CoE) gibi kuruluşlar tara�ndan finanse edilen bir dizi çalışmayı yürütmüş, denetlemiş ve 
katkıda bulunmuştur. Ayrıca Gillian İrlanda'da 2022'de raporlanan Medyanın Geleceği Komisyonu'nun bir üyesi olarak 
görev almış�r. Gillian şu anda, inovasyon vak� NESTA tara�ndan yöne�len Sanat ve Beşerî Bilimler Araş�rma Konseyi 
(AHRC) tara�ndan finanse edilen Yara�cı Endüstriler Poli�ka ve Kanıt Merkezi’nde (PEC) (2018-2023) ortak 
araş�rmacıdır. Birleşik Krallık Ekonomik ve Sosyal Araş�rma Konseyi (ESRC) tara�ndan finanse edilen ve televizyon 
yapım sektörünün mülkiyet yapısındaki önemli dönüşümleri inceleyen büyük bir proje olan Geçiş Halindeki Televizyon 
Yapımcılığı (2017-2020) projesinde baş araş�rmacı olarak görev almış�r.
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